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TURYSTYKA FILMOWA SZANSA ROZWOJU
NOWYCH PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH
NA PODKARPACIU

Streszczenie

Dzieki sztuce kinematografii powstaja nowe atrakcje turystyczne, a miejsca, miasta czy re-
giony moga zosta¢ dzieki filmowi ponownie odkryte, przezy¢ wzrost zainteresowania tury-
stow, co wywola (lub przedtuzy) faze wzrostu produktu turystycznego. Turystyka zwrdcita nie-
jako uwage na film jako skuteczny nosnik reklamy i promocji. Z polaczenia tych dwoéch gatezi
powstal set jetting, a wiec podréze do miejsc, ktére dostrzegli scenarzysci filméw i autorzy
ksigzek.

Celem artykulu jest analiza potencjatu filmowo-turystycznego Podkarpacia oraz sformuto-
wanie zaleceni i rekomendacji wskazujacych nowy kierunek dzialaii zmierzajagcy do pozyski-
wania produkcji filmowych, tworzenia nowych produktéw turystycznych, ktére moga sta¢ sie
podstawa rozwoju interesujacego, niszowego rynku turystycznego w regionie. Uzasadnieniem
podjecia tematu jest pojawienie si¢ nowej kategorii motywacji wyjazdéw turystycznych bezpo-
$rednio lub posrednio zwigzanych z kinem.

Stowo kluczowe: turystyka, set jetting, produkcja filmowa, potencjat filmowo-turystyczny,
Podkarpacie

FILM TOURISM AS AN OPPORTUNITY FOR
DEVELOPMENT OF NEW TOURISM PRODUCTS
IN THE PODKARPACKIE REGION

Summary

Tourism somehow drew attention to the film as an effective medium for advertising and
promotion. The combination of these two branches established set jetting, so traveling to loca-
tions which have been identified by screenwriters and authors of books.

The aim of the article is to analyse the film-tourist potential of Podkarpackie region and to
submit necessary recommendations indicating a new direction of development in the area of
attracting film productions and creating new tourism products. The new offer can be the basis
for the development of interesting, niche tourism market in the region.

The interest in this subject is a result of an emergence of a new category of tourist motiva-
tion directly or indirectly related to the cinema.

Keywords: tourism, set-jetting, film production, film-tourist potencial, Podkarpackie region
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1. Wprowadzenie

Jednym z najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie sektoréw turystyki jest tury-
styka kulturowa. Szacuje si¢ bowiem, ze ok. 70% przychodéw przemystu turystycznego
pochodzi z tego wlasnie segmentul. Turystyka kulturowa obejmuje zaréwno wytwory
kultury z przeszloéci, jak i wytwory kultury wspoélczesnej oraz sposoby zycia danych
grup ludzi lub regionéw: obejmuje turystyke zorientowana na dziedzictwo kultury
oraz turystyke zorientowang na sztuke. Przez pojecie turystyki kulturalnej rozumie
sie kazda forme turystyki, w ktdrej sa zawarte oferty kulturalne?.

Dnia 15 marca 2006 r. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny na 425 sesji
plenarnej wydat opinie w sprawie: ,Turystyka i kultura: dwie sity stuzace wzrostowi”.
Zawart w niej problemy, z jakimi boryka sie wspolczesna turystyka, a takze zwrécit
uwage na niesamowity potencjal turystyki kulturowej. Zdefiniowano ja nastepujaco:
Jturystyka kulturalna, a wiec turystyka zwigzana z walorami artystycznymi i krajobra-
zowymi, z miastami szczycacymi sie dziedzictwem artystycznym, a takze regionami
charakteryzujacymi sie szczegdlnie duzym nagromadzeniem waloréw historycznych
i tradycji lokalnych”3. Warto réwniez zwrdci¢ uwage na podzial turystyki kulturalnej na
poszczegdlne segmenty, zawarty w tym dokumencie. Sa to: ,dziedzictwo artystyczne,
wystawy i ekspozycje, festiwale i inne wydarzenia, winiarstwo i gastronomia, turystyka
wiejska i filmowa oraz historyczno-kulturalne parki tematyczne”+.

W tym opracowaniu gtéwny akcent polozony zostal na turystyce filmowe;j.

Turystyka zwrécita niejako uwage na film jako skuteczny nosnik reklamy i promocij.
Badz tez film spowodowal wyksztalcenie si¢ nowej formy turystyki. Z polaczenia tych
dwéch galezi powstal set jetting, a wiec podréze do miejsc, ktére dostrzegli scenarzysci
filméw i autorzy ksigzek. Turysci chetnie odwiedzajg ,miejsca zamieszkania” ulubio-
nych bohateréw superprodukcji, postaci z seriali czy lektur ksigzkowych. Telewizja czy
kino docieraja do zdecydowanie wigkszej liczby odbiorcéw, dlatego film wyprzedza
ksigzke jako motyw wyjazdu. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny twierdzi,
Ze staje sie ona ,znaczacy sila napedowa ruchu turystycznego”®.

Na calym $wiecie turystyka filmowa, zwana set jetting, to preznie rozwijajaca
sie galaz przemyslu turystycznego. Wycieczki tropem bohateréw filmowych sg coraz
popularniejsze, a mieszkarnicy rejonéw, gdzie krecono filmy, potrafia doskonale swa
szanse wykorzystaé, gdyz miejsca te staja sie¢ ogromnymi atrakcjami turystycznymi,
przyciggajacymi nieprzerwanie ttumy odwiedzajacych.

Turystyka filmowa jest zjawiskiem, w ramach ktérego dochodzi do przemieszczania
sie 0sOb poza miejsce zamieszkania oraz transferu pienigdza, co spowodowane jest
wydarzeniami, miejscami i atrakcjami, ktorych wspdlng cechg jest film. Dzigki sztuce
kinematografii powstaja nowe atrakcje turystyczne, a miejsca, miasta czy regiony moga
zosta¢ dzieki filmowi ponownie odkryte, przezy¢ wzrost zainteresowania turystéw, co

1 T. Jedrysiak, Turystyka kulturowa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2008, s. 7.

2 W.W. Gaworecki, Turystyka, PWE, Warszawa 2007, s. 66.

3 Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, Opinia Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego w sprawie: , Turysty-
ka i kultura: dwie sity stuzqce wzrostowi”, seria C Nr 110 z 9 maja 2006.

¢ Ibidem.

5 Ibidem.
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wywola (lub przediuzy) faze wzrostu produktu turystycznego®. Turystyka z kolei moze
sprzyja¢ konserwacji obiektéw, rewitalizacji i modernizacji miejsc, w tym urzadzen
zwigzanych z kinem oraz tworzeniem wydarzen o tematyce filmowe;j.

Celem artykulu jest analiza potencjalu filmowo-turystycznego Podkarpacia
oraz sformulowanie zalecern i rekomendacji wskazujacych nowy kierunek dziatan
zmierzajagcy do pozyskiwania produkcji filmowych, tworzenia nowych produktow
turystycznych, ktére moga sta¢ sie podstawa rozwoju interesujacego, niszowego
rynku turystycznego w regionie. Uzasadnieniem podjecia tematu jest pojawienie
sie nowej kategorii motywacji wyjazdéw turystycznych bezposrednio lub posrednio

zwigzanych z kinem.

2. Przyklady wykorzystania filmu w turystyce

W Polsce sztuka filmowa ma dlugg historie, jednak moda na turystyke z nia
zwigzana znajduje si¢ obecnie w fazie wczesnego rozwoju, ma jeszcze pionierski cha-
rakter, ale dzieki mediom ten obszar rynku zyskuje coraz bardziej na popularnosci.
Przemyst turystyczno-filmowy nie jest w Polsce tak silnie rozwiniety jak w Stanach
Zjednoczonych, Francji, Niemczech czy Anglii, gdzie wytwoérnie i obiekty nalezace
do koncernéw filmowych staly sie atrakcjami turystycznymi, a ich zwiedzanie jest
pewng forma turystyki.

Jak wynika z analiz TCI Research blisko 40 mln turystéw zainspirowalo sie
ulubionym filmem. Chodzi gléwnie o miodych podréznikéw i krétkie weekendowe
wypady oraz turystéw, ktérzy w dane miejsce przyjezdzaja po raz pierwszy. W wielu
destynacjach od 1 do 10% odwiedzajacych to tzw. turysci filmowi. Najchetniej w takie
podréze wybieraja sie Rosjanie, Brazylijczycy, Hindusi i Chificzycy?.

Istnieja liczne przyklady potwierdzajace, ze sztuka filmowa moze inspirowaé
rozwdj turystyki. Miejsca czerpigce zyski z filméw i filmy czerpigce inspiracje z miejsc
mozna mnozy¢ bez korica. Warto wspomnie¢ m.in. o ,Igrzyskach $mierci” i Karolinie
Pétnocnej. Biorac pod uwage rosnaca popularnos¢ ksiazek Suzanne Collins z serii
,Igrzyska Smierci” i filmu o tym samym tytule, kwestia czasu bylo zaproszenie tury-
stow do laséow amerykanskiej Péinocnej Karoliny, gdzie krecono wspomniany film.
Uruchomione wycieczki dla fanéw serii pozwalaja odkrywaé zakatki lasu stanowego,
wykorzystane w filmie, daja szanse na zdobycie podstawowych umiejetnosci prze-
trwania, takich jak: orientacja w terenie, kamuflaz, budowa schronienia. ,Chcemy
rowniez uczy¢ doceniania i szanowania lasu, ma byc¢ to nasz pozytywny wktad dla lokalnej
spotecznosci” - podkresla Tammy Hopkins z Hunger Games Fan Tours. Jednodniowa
wycieczka to koszt 79 dolaréw za osobe, a wypad weekendowy kosztuje 389 dolaréw

7

za osobe. Weekend z ,Igrzyskami...” obejmuje m.in. odpowiednie positki, treningi
(m.in. lucznictwo, strzelanie z procy, budowanie ogniska, schronienia czy poruszanie
sie na linach w koronach drzew) oraz symulacje igrzysk.

.Moj telefon sie urywat. Bez przerwy dzwonili ludzie, ktdérzy chcieli obejrze¢ lokacje,

w ktoérych krecono film. Wraz z producentkq Leigh Trapp zatozylyémy wigc Hunger Games

¢ J. Altkorn, Marketing w turystyce, PWN, Warszawa 1995, s. 106-112.
7 http:/ /dziennikturystyczny.pl/2013/01/ filmy-sciagaja-turystow/ #more-37481 (dostep: 30.06.2014).
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Fan Tours”- tlumaczy Tammy Hopkins, ktéra réwniez jest producentka, agentka,
a takze specjalistka od zatatwiania pozwolefi od wladz stanowych na krecenie filméw
w danych miejscach. Nie bylo w tym przesady: do korica pazdziernika 2012 r. lokacje
odwiedzilo 327 tys. turystéw, o 77 tys. wiecej niz w 2011 r. Nawet teraz, w tradycyjnie
gorszym sezonie, terminy trzeba rezerwowac z wyprzedzeniem.

Co ciekawe, ostatni taki sukces Karolinie Pétnocnej zapewnit film ,Dirty Dancing”
(znany réwniez pod kreatywnie przetlumaczonym tytulem ,Wirujacy seks”), z tan-
czacymi Patrickiem Swayze i Jennifer Grey, ktéry przyczynit sie do wzrostu ruchu
turystycznego w regionie o 25 proc?.

Slawa, jaka otoczone sa gwiazdy kina, udziela si¢ przeciez miejscom, w ktérych
powstawaly pamietne sceny z ich udzialem. Dzieki temu ciesza sie¢ one zaintereso-
waniem turystéow z calego $wiata. Z miedzynarodowych hitéw filmowych wystarczy
przypomnie¢ ,Wielki Biekit” Luca Bessona, ktéry - nie bez znaczacego udzialu Jeana
Reno - przyczynit sie do popularyzacji picknej wyspy Amorgos. Ogromne znaczenie
dla rozwoju turystyki przyjazdowej do Chorwacji mialy, np. krecone tam sceny do
serialu ,,Winnetou”. Za sprawaq realizacji trylogii , Wtladca Pierécieni” Nowa Zelandia
odnotowatla rekordowgq ilo$¢ 2,5 milionéw odwiedzajacych rocznie. Jest to wzrost o ok.
30% w stosunku do lat ,sprzed filmu”. Turysci doceniajg ,filmowe” zalety Nowej Ze-
landii. Przeprowadzone w 2004 r. (po premierze trylogii ,Wladca Pierscieni”) badania
pokazaly, ze dla 6 proc. turystéw (ok. 150 tys. oséb) filmy byly jednym z gtéwnych
powodoéw przyjazdu. Dla jednego procenta - jedynym powodem?®.

Zastanawiajace jest, dlaczego w Polsce turystyka filmowa nie jest tak wykorzysty-
wana. Jest to wcigz potencjal, ktéry czeka na odkrycie. Pomystéw na filmowe produkty
turystyczne moze by¢ sporo, ograniczeniem - jak zwykle - jest tylko wyobraznia.

W Polsce dobra praktyka wykorzystania serialu do promocji miasta jest Sandomierz
z ,Ojcem Mateuszem”. Na oficjalnej stronie Sandomierza mozna obejrze¢ zdjecia
z planu filmowego, biura turystyczne organizuja wycieczki ,$ladami ojca Mateusza”,
wydawnictwa wydaja przewodniki i kalendarze ojca Mateusza, filmowcy zatrudniaja
sandomierzan jako statystéw, a liczba turystéw wzrosta trzykrotnie. Anna Fieducik,
dziennikarka ,Panoramy” w jednym ze swoich materialéw poswieconych set jettin-
gowi w Polsce, zwrdécila gléwnie uwage wilasnie na Sandomierz: , Takiej popularnosci
w Sandomierzu nikt si¢ nie spodziewal. A wszystko za sprawa kreconego tu serialu
Ojciec Mateusz. Dzigki niemu do Sandomierza $ciagaja ttumy turystéw”10.

Na turystycznej mapie Polski, za sprawa serialu, pojawilo sie réwniez male mia-
steczko koto Miniska Mazowieckiego - Jeruzal, a mitosnikom ,Rancza” znane jako
Wilkowyje. Role w filmie zagraly nie tylko szkofa, plebania i koscidl, ale tez sklep ze
stynna faweczka ,filozofé6w”. Miasteczko niewatpliwie zyskalo na popularnosci serialu.
Zabytkowy kosciét pw. sw. Wojciecha, ktory stal sie scenografiag, wymaga gruntow-
nego remontu. W poszukiwaniu $rodkéw na ten cel pomagajg aktorzy. Zorganizowali
bowiem aukcje, na ktérych licytowano scenariusze filmu, zdjecia i koszulki, a nawet

8 http:/ /dziennikturystyczny.pl/2012/03/byc-jak-katniss-z-igrzysk-smierci/ (dostep: 30.06.2014).

9 http:/ /dziennikturystyczny.pl/2012/11/hobbit-znow-przyciagnie-do-nowej-zelandii/ (dostep: 30.06.2014).

10 http:/ /www.tvp.pl/seriale/aktualnosci/ set-jetting-czyli-turystyka-i-seriale/ set-jetting-czyli-turystyka-i-
seriale (dostep: 30.06.2014).
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drobng role w serialu. Licytacja przyniosta 24 tys. zlotych!l. Popularnoéé¢ serialu
mozna zauwazy¢ juz na rynku, gdzie wielu turystéow robi sobie zdjecia slynnej
faweczce pod sklepem, nad ktérego wejSciem wisi tablica z serialu ,Sklep spozywczo-
przemystowy, wl. Krystyny Wiectawskiej”.

Na set jettingu zarabia takze Biskupin. Dawna osada ,zagrala” gréd Popiela w ,Sta-
rej Basni” i sicz kozacka w ,Ogniem i mieczem”. Po ekranizacji ,Starej Basni” liczba
turystow w Biskupinie wzrosta o jedna szdsta!2. Niektére dekoracje sa nierozebrane
ze wzgledu na popularnoéé, jaka ciesza sie wéréd turystow.

Takze wiladze Lubomierza zorientowaly sie, ze mozna zarobi¢ na sukcesie komedii
»~Sami Swoi” realizowanej na terenie miasteczka. Stworzono tam muzeum Kargula
i Pawlaka, a co roku w miesigcach wakacyjnych odbywa sie¢ Festiwal Filméw Kome-
diowych. Nie ma wiec watpliwosci, ze miasto ma ogromne szanse rozwoju. Nie s3g one
jednak wykorzystywane - miasteczko nie jest przygotowane na przyjecie turystow.
Zwraca na to uwage burmistrz Lubomierza Wiestaw Bobrowski: , Turystyka w naszej
gminie (...) jest w powijakach. Najpowazniejsza bariera jest brak infrastruktury, bazy
noclegowej, gastronomii, ustug itp.”1® Nie zniecheca to jednak prawdziwych fanéw
komedii ,Sami Swoi”. Co roku miejsce wasni sasiadéw odwiedza 15 tysiecy turystow'4
Miasteczko odwiedzajg tez fani , Tajemnicy twierdzy szyfrow”.

Wyb6r scenerii jednak nierzadko jest przypadkowy. Tak bylo w odniesieniu do
jednego z miejsc wykorzystanych w filmie ,Katyn”. Sceny przetrzymywania polskich
oficeréw krecono w starej, niemal zrujnowanej cerkwi w Starym Dzikowie na Podkar-
paciu. Ustawiono w niej kilkupietrowe drewniane prycze wzorowane na tych, jakie
znajdowaly sie w obozach jenieckich w Ostaszkowie, Kozielsku i Starobielsku. Jednak
po zakoriczeniu zdje¢, staraniem wladz miasta, scenografii nie rozebrano. Zrodzil sie
wtedy pomysl, jak mozna to wykorzystaé: ,Podczas krecenia scen w Starym Dzikowie
dowiedzielismy si¢ od kierownictwa ekipy filmowej, ze zachowata sie czeé¢ scenografii
z wielu poprzednich filméw realizowanych przez Andrzeja Wajde. Dotad pokazywano
ja na pojedynczych wystawach. W zabytkowej cerkwi chcemy zgromadzi¢ wszystko,
co udato sie zachowaé, a calos¢ uzupelni¢ réznymi dokumentami i zdjeciami z pla-
néw filmowych naszego czolowego rezysera” - powiedzial kustosz Muzeum Kreséow
w Lubaczowie, Janusz Mazur?3,

Greckokatolicka cerkiew od lat nie jest uzytkowana. W okolicy nie mieszkaja bo-
wiem grekokatolicy. Dlatego przywrdcenie jej charakteru sakralnego wydaje sie by¢
bezcelowe, ,,(...) Moze ona jednak z powodzeniem spelnia¢ role obiektu kulturalnego”16.
»Liczymy, ze nasz pomyst zostanie urzeczywistniony i w Starym Dzikowie powstanie
jedyne w Polsce muzeum scenografii do filméw Andrzeja Wajdy. Tym bardziej ze w tej
miejscowosci jest jeszcze stara, rozsypujaca sie synagoga, ktéra w dalszej przyszitosci

11 http:/ /turystyka.gazeta.pl/ Turystyka/1,81910,6537256,Rowerem_na_ranczo.html (dostep: 30.06.2014).

12 http:/ /www.wprost.pl/ar/132345/Podroze-z-filmem/?0=132345&pg=3 (dostep: 30.06.2014).

13 A. Furmanowicz, Burmistrz o Lubomierzu i Naszej Gminie, [w:] Sami Swoi, Miesiecznik gminy i miasta
Lubomierz, Lubomierz 2008, nr 176, s. 3.

14 Tbidem, s. 3.

15 http:/ /www.stopklatka.pl/ wydarzenia/ wydarzenie.asp?wi=35594 (dostep: 30.06.2014).

16 Wypowiedz wojewodzkiego podkarpackiego konserwatora zabytkéw, Mariusza Czuby na: http://film.onet.
pl/F12728,1466384,wiadomosci.html (dostep: 30.06.2014).
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takze mozna wykorzysta¢ na potrzeby tego rodzaju placéwki - dodat kustosz Muzeum
Kresé6w w Lubaczowie”V’.

Podréz tropem pleneréw, miejscowosci i budynkéw przedstawionych w ulubionych
produkcjach to wspanialy motyw przewodni i jednoczeénie mozliwos$¢ przyjrzenia sie
im z troche innej perspektywy. Pewne miejsca nabieraja rozglosu i staja sie atrakcyjne
turystycznie przez sam fakt powstawania tam filmu. Turysci moga przyjecha¢ do
miasta rozstawionego przez dany film, aby poczué jego klimat uchwycony w dziele.
Nie interesujg ich same tylko mury i ulice, ale caly sposéb zycia miasta ukazany na
ekranie (np.: miastem, ktére nieprzerwanie od dwudziestu paru lat czerpie korzysci
z ogromnej popularnoéci komisarza Kurta Wallandera - bohatera serii kryminatéw
i serialu nakreconego na jej podstawie, jest szwedzkie Ystad).

Wiekszo$¢ miejscowosci/regionéw ma walory, ktére stanowia o ich duzym po-
tencjale turystycznym bez koniecznosci pomocy ze strony sztuki filmowej, niemniej
takie informacje wzbogacaja ich oferte, kreujac dodatkowy popyt i odwotujac sie do
nowych potrzeb i zainteresowarn turystéw. Popyt na tego typu wrazenia wywotuje
zainteresowanie organizatoréw podazy atrakcji i zagospodarowania turystycznego.
Dodatkowym atutem jest to, ze nie trzeba dokonywaé wielu dodatkowych inwestycji
(poza oczywiscie podstawowym zagospodarowaniem turystycznym), a nawet byloby
to niewskazane ze wzgledu na potrzebe zachowania autentycznosci tak powstalej
atrakcji.

3. Potencjal filmowo-turystyczny Podkarpacia

Na podstawie oceny potencjatu turystycznego regionu mozna podjaé probe wska-
zania czynnikéw przemawiajacych za rozwojem turystyki filmowej na Podkarpaciu.

Tabela 1 zawiera analize mocnych i slabych stron regionu podkarpackiego oraz
szans i zagrozen dotyczacych jego rozwoju ze szczegdlnym uwzglednieniem potencjatu
filmowo-turystycznego wojewddztwa. Ponizsze zestawienie jest wynikiem dyskusji
podjetej w ramach sesji w temacie , Analiza potencjatu filmowo-turystycznego regionu
podkarpackiego, tworzenie ,mapy” inspirujacych lokalizacji”, ktéra odbyla sie w ra-
mach Seminarium ,Film + Turystyka - od inspiracji do strategii rozwoju regionu”
w dniu 26 czerwca 2014 r. w Rzeszowiel8.

17" http:/ /www.stopklatka.pl/wydarzenia/wydarzenie.asp?wi=35594 (dostep: 30.06.2014).

18 Seminarium zostalo zorganizowane w ramach Projektu , EUROPEAN SCREEN DESTINATIONS” (Akronim
Projektu: EuroScreen; Numer projektu: 1109R4) realizowanego w ramach programu INTERREG IV C,
wspolfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.
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Tab. 1. Analiza SWOT potencjatu filmowo-turystycznego regionu podkarpackiego

MOCNE STRONY

SEABE STRONY

1. Walory przyrodnicze:

* r6znorodnosc krajobrazowa (wystepowanie gor, jezior,
rzek w regionie)

* nieskazona natura, brak widocznego oddziatywania
cztowieka na przyrode; dzikos¢ krajobrazu

* bogactwo wystepowania rzadkich gatunkéw roslin
i zwierzat.

2. Walory antropogeniczne:

* bogate dziedzictwo kulturalne regionu - wielokulturo-
wos¢ - obszar styku kultur: magnackiej, ziemiariskiej,
wloscianskiej, zydowskiej, ukrainskiej, ruskiej oraz innych
narodowosci etnicznych, tj. Lemkowie, Bojkowie

* bogata i zréznicowana historia regionu

* bogata kultura religijna

* mocno zakorzenione i pielegnowane tradycje; folklor

* cykliczne imprezy plenerowe, przeglady zespoléw piesni
i tarica tradycyjnego

* unikalna kuchnia

* goscinnosc.

3. Obiekty turystyczne:

* patace, zamki, koscioty réznych wyznar (architektura sa-
kralna)

* szlaki architektoniczne (np. architektury drewnianej)

* obiekty przemystowe - tereny postindustrialne

 skanseny, bunkry i schrony z II wojny Swiatowej.

4. Lokalizacja i dostepnosé komunikacyjna:
* przygraniczne pofozenie
* miedzynarodowe lotnisko, autostrada.

1. Niska dostepnosé komunikacyjna wewnetrzna zwigzana

ze stabg siecig drog lokalnych. Stosunkowo wysokie ceny
polaczen lotniczych.

2. Slaba i rozproszona baza noclegowa. Mala ilos¢ powierzch-

ni campingowych.

3. Slabe zagospodarowanie turystyki:

* brak kompleksowej informadji turystycznej

* brak wspolpracy samorzadow w kwestii rozwoju turystyki;
brak spojnego dziatania

 brak gotowych ofert dla mlodszych turystéow

* brak pakietéw turystycznych

* stabo dopracowane lub brak produktéw turystycznych

* niskie naklady na rozwdj turystyki.

4. Stabo rozwinieta marka regionu:

 brak jednorodnej strategii jej utworzenia
¢ brak badan w tym kierunku

* dublowanie terminéw

 niskie naktady na promocje.

5. Niewielkie doswiadczenie w $cigganiu produkcji filmowych

do regionu; brak tradycji filmowych.

6. Swiadomos¢ spoleczna nie jest nastawiona na czerpanie

korzysci z walorow regionu.

SZANSE

ZAGROZENIA

1. Wzrost znaczenia regionalizmu i odrebnosci kulturowej
* edukacja kulturowa
* promocja dziedzictwa kulturowego
* mozliwoé¢ czerpania korzysci z wielokulturowego
dziedzictwa
* utrzymanie i rozw0j tradycyjnych form popularyzacji
kultury na Podkarpaciu (jarmarki, biesiady, koncerty
plenerowe, festyny, warsztaty rekodzielnictwa).
2. Nieznane, dotad nieodkryte dla turysty obszary:
+ dywersyfikacja potencjatu turystycznego
* identyfikacja i rozw6j nowych produktéw turystycznych
jak np. szlaki tematyczne
* rozwdj turystyki na wsi i agroturystyki.
3. Otwartos$¢ na nowe formy turystyki i istniejacy duzy
potencjal regionu:
* turystyka filmowa
* enoturystyka
* apiturystyka
* turystyka historyczno-wojskowa
* turystyka kulinarna
* turystyka ekstremalna.
4. Wykorzystanie ,Doliny Lotniczej” i wprowadzanych
innowacji jako potencjalnej marki regionu.
5. Atrakcyjnosé inwestycyjna regionu.
6. Dalszy rozwo6j infrastruktury i spowodowany tym wzrost
mobilnosci.
7. Wykorzystanie srodkéw z funduszéw unijnych.

8. Wspolpraca wewnetrzna i zewnetrzna:
* wypracowanie wspolnej strategii instytucji regionalnych
skierowanych na promocje
* wspolpraca z doswiadczonymi regionami, np. w turystyce
filmowej - zaréwno z innymi wojewodztwami w Polsce
jak i regionami z zagranicy.
9. Rozwdj pakietéw turystycznych w oparciu o liczne obiekty
SPA & Welness o wysokim standardzie.

1. Konkurencja pafistw/regionéw sasiednich.

2. Zbytnie skupienie si¢ na najbardziej popularnych destyna-
cjach, pomijanie innych, potencjalnie atrakcyjnych lokalizacji.
Zwiazane z tym ryzyko przekroczenia chtonnosci i pojemno-
Sci turystycznej takich miejsc, jak np. Bieszczady.

3. Zmiana postaw turystow:

* duze zainteresowanie turystyka wypoczynkowa
w cieplych krajach

* pojawienie si¢ nowego, $Swiadomego pokolenia turystéw,
ktore nie jest zainteresowane tradycyjnymi formami
turystyki, jak np. zwiedzanie obiektéw historycznych.

4. Brak woli politycznej:

* brak konkretnych dziatari samorzadéw w kierunku
rozwoju turystyki

* niskie naklady na rozw¢j turystyki

* brak jednorodnego planu rozwoju regionu z uwzglednie-
niem turystyki

* nieumiejetnos¢ zaangazowania interesariuszy z danej
dziedziny (np. turystyki i filmu) do wypracowania wspdl-
nej strategii.

5. Brak wyksztalconej kadry w dziedzinie turystyki oraz brak
specjalistow w branzy filmowej w regionie w przypadku
checi rozwoju turystyki filmowe;j.

6. Niska dywersyfikacja produktow turystycznych w aspekcie
terytorialnym i tematycznym.

7. Obojetnosé mieszkancéw regionu. Ryzyko niezrozumienia
idei rozwoju turystyki, w tym turystyki filmowe;j.

8. Stereotypowy wizerunek Podkarpacia jako ,Polski B”.

9. Zagrozenie wystepowaniem zjawisk niszczenia przyrody.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie opinii uczestnikéw seminarium zorganizowanego w ramach
Projektu , EUROPEAN SCREEN DESTINATIONS”, Rzeszow 26.06.2014 r.
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Podsumowujac analize SWOT, w ramach mocnych stron wskazano w szczegélnosci
na atrakcje naturalne, antropogeniczne, kulturowe i spoleczne, ktére w znacznej mierze
okreslaja wybor destynacji turystycznej i wplywaja na motywacje potencjalnych gosci.

Zdecydowanie region wyrézniaja walory przyrodnicze, skoncentrowane na terenach
gorskich (Bieszczady, Beskid Niski), nieskazona natura, dziko$¢ krajobrazu, z kolei az
48% powierzchni wojewddztwa stanowia obszary chronione. Jest to z drugiej strony
argument do postrzegania Podkarpacia jako obszaru niedoinwestowanego, czesci
~Polski B”, bez wyraznego wizerunku wojewddztwa na mapie turystycznej Polski.

Wieloé¢ inspiracji kulturowych, jak i przyrodniczych stanowi o ogromnym po-
tencjale do tworzenia produktéw turystycznych, do rozwijania catorocznej oferty
i tworzenia pakietéw, w tym z racji polozenia regionu, do tworzenia produktéw
transgranicznych i miedzynarodowych. Generalnie podkreslano brak sprofilowanej
oferty w formie zintegrowanych produktéw turystycznych, a w kontekécie rozwoju
turystyki filmowej brak oferty lokacji produkgji kinematograficznych.

W opinii uczestnikéw sesji wladze samorzadowe wcigz nie dostrzegaja waznej roli
turystyki w rozwoju regionalnym, co przeklada sie na niedofinansowanie rozwoju tej
sfery dzialalnoéci. Brakuje zrozumienia dla koniecznosci ponoszenia wydatkéw na
turystyke (preferuje sie inwestycje, np. w infrastrukture techniczna).

Jako szczegolnie istotne dziatanie wskazywano koniecznos¢ wzmocnienia dzialan
w zakresie promocji i informacji turystycznej, ktére sa rozproszone, czasami nieak-
tualne, ponadto dostrzezono problem pokrywania sie termindw organizacji imprez
kulturalnych, rekreacyjnych czy turystycznych.

Kilkakrotnie wymieniana przez uczestnikéw sesji goscinnos¢ i aktywnos¢ miesz-
kanicow Podkarpacia rokuje przyjazne nastawienie do turystéw, a takze otwartos¢ na
projekty turystyczne i paraturystyczne, w tym z zakresu turystyki filmowej. Zwrécono
jednak uwage, ze ze wzgledu na malag wiedze mieszkanicéw o regionie ,$wiadomoscé
spoleczna nie jest nastawiona na czerpanie korzysci z waloréw regionu” - innymi
stowy brakuje ducha przedsiebiorczosci i wiary w korzysci wynikajace z rozwoju
turystyki, a takze silnej identyfikacji z miejscem zamieszkania.

Zauwazono, ze w regionie funkcjonuje duza liczba organizacji dzialajacych na
rzecz rozwoju turystyki, na wsparcie i wspélprace, z ktérymi moga liczy¢ spolecznosci
lokalne. Brakuje jednak silnych pod wzgledem finansowym i kadrowym podmiotéw,
ktérych dzialalnoé¢ ma faktyczny wplyw na rozwdj turystyki i podnoszenie atrak-
cyjnosci turystycznej wojewddztwa. Do tej grupy naleza m.in. osrodki akademickie
ksztalcace w dziedzinie turystyki. W przypadku checi rozwoju turystyki filmowej
warto poszerzy¢ oferte edukacyjna o specjalno$é¢ wiazaca sfere turystyki z branza
filmowg, gdyz w regionie ze wzgledu na brak tradycji i dos§wiadczenn w pozyskiwaniu
produkcji kinematograficznych nie ma specjalistow w tej dziedzinie.

W opinii uczestnikéw seminarium zdecydowanie wzrosla jakos¢ dostepnosci
komunikacyjnej Podkarpacia dzieki wciaz rozwijajacemu sie miedzynarodowemu
lotnisku w Jasionce oraz oddanej do uzytku autostradzie taczacej region z potudniem
i zachodem Polski. Podkreslono jednak fakt stabo rozbudowanej sieci drég lokalnych
i stosunkowo wysokich cen polaczen lotniczych.
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Szansa rozwoju turystyki w regionie jest przede wszystkim wykorzystanie poten-
gjatu kulturowego oraz obszaréw przyrodniczych m.in. rozwdj nowych form turystyki,
tj. turystyka filmowa, enoturystyka, apiturystyka, turystyka kulinarna i innych.
Zwrécono tez uwage na potencjal regionu w zakresie turystyki uzdrowiskowej, ktorej
rozw6j i réznicowanie oferty (np.. w zakresie SPA & Wellness) moze by¢ szansa dla
wzrostu ruchu turystycznego w podkarpackich uzdrowiskach.

Istnieja obawy, ze mniej znane, dotad niepromowane atrakcyjne miejsca w re-
gionie, wcigz pozostang ,nieodkryte”. Przyczyny moga wynika¢ z braku aktywnosci
wladz lokalnych w rozwoju turystyki, pozyskania interesariuszy do wspélpracy,
ale tez z braku popytu na ,tradycyjng” turystyke. Nowe trendy dotycza bowiem
koncepcji ,3E” (rozrywka, edukacja, ekscytacja), co oznacza zmiane w preferencjach
konsumpcyjnych turystéw. Warto zauwazy¢, ze takie ,dziewicze” tereny sa czesto
poszukiwane przez twoércéw filmowych, a zatem mogg stanowi¢ o mocnych stronach
regionu w kontekscie rozwoju turystyki filmowe;j.

Region kojarzony z przemyslem lotniczym, kadrami inzynierskimi i innowacjami,
zdaniem uczestnikéw sesji, powinien wykorzystywac te atuty w rozwoju regionalnym
w obszarze turystyki. Istotng szansg sg $rodki z UE, ktére w nowej perspektywie do
2020 r. w znacznej mierze przeznaczone s3 na innowacyjne rozwigzania réwniez
w turystyce.

Ponadto podczas tego samego seminarium wskazano najciekawsze lokalizacje
wojewoddztwa podkarpackiego w kontekscie ich wykorzystania jako lokacji filmowych.

Obiekty przyrodnicze:

¢ Pogoérze Dynowskie

¢ Ujscie Sanu do Wisty - Radomys$l nad Sanem

+ Jasliska i okolice

¢ Rezerwat Zablocie - polozony na terenie gmin Glogéw Matopolski, Kolbuszowa,
Sedziszéw Matopolski oraz Swilcza

¢ Solina i okolice - Zalew Soliriski

¢ Przelom Wistoka

¢ Bieszczady

¢ Beskid Niski

¢+ Roztocze

Obiekty antropogeniczne
Obiekty sakralne:

¢ Cerkwie - Lopienka, Stary Dzikéw, Ulucz

¢ Synagogi - Lancut, Lesko

¢ Zespo6l klasztorny oo. Bernardynéw w Lezajsku
¢ Koscioty w Bliznem, Haczowie

Zamki i palace:

¢ Palac w Krasiczynie
¢ Zespo6l Patacowo-Zamkowy w Larcucie (wraz m.in. z Wozownig i Storczykarnig)
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¢ Zespo6l Patacowo-Parkowy w Przeworsku
¢ Ruiny Zamku Kamieniec w Odrzykoniu
¢ Baranéw Sandomierski

¢ Zesp6t dworski w Targowiskach

¢ Zamek w Rzeszowie

Muzea i skanseny:

¢ Skansen w Markowej

¢ Skansen w Kolbuszowej

¢ Galicyjskie Miasteczko w Skansenie w Sanoku

¢ Muzeum Gorzelnictwa w Laricucie

¢ Muzeum Kultury Lemkowskiej w Zyndranowej

¢ Muzeum Przemystu Naftowego i Gazowniczego im. Ignacego Lukasiewicza w Bébrce
¢ Centrum Dziedzictwa Szkla - Krosno

¢ Muzeum Historyczne w Sanoku z ekspozycja dziet Zdzistawa Beksiriskiego

¢ Osada Stowiariska w Stobiernej i Karpacka Troja w Trzcinicy

Miejsca wypoczynku:

¢ Zagroda Magija - Orelec

¢+ Karczma w Zawadzie

¢ Hotel ,Rzeszéw”

¢ Centrum Turystyki i Rekreacji w Kielnarowej
+ Hotel w Artamowie

Obiekty historyczne:

¢ Bunkier kolejowy w Stepinie

¢ Trasa Podziemna w Rzeszowie

¢ Stanica Kresowa - Lutowiska

¢ Obwarowania Twierdzy Przemysl

¢ Kopiec tatarski w Przemys$lu

¢ Trasa Podziemna w Przemyslu

¢ Umocnienia Linii Molotowa - ciggnace sie od Bieszczadéw, od Bobrki przez
Myczkowce, Lesko, Zaluz, Olchowce, Sanok, Dobra az po Dynéw oraz okolice
Przemysla i Lubaczowa

¢ Staropolska zabudowa miast i miasteczek (Przemy$l, Jarostaw, Krosno, Rzeszéw
iinne)

¢ Przeworska Kolejka Waskotorowa

¢ Bieszczadzka Kolejka Waskotorowa

Na podstawie propozycji uczestnikéw seminarium zgromadzono wiele ciekawych
przykladow potencjalnych lokacji filmowych. Wiele z nich to znane ,hity turystyczne
Podkarpacia”, np.: Trasa Podziemna w Rzeszowie, Bieszczadzka Kolejka Waskotorowa,
Muzeum Przemystu Naftowego i Gazowniczego im. Ignacego tukasiewicza w Bobrce,
Zesp6t Patacowo-Zamkowy w Larnicucie (wraz m.in. z Wozownig i Storczykarnig) czy
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Zapora w Solinie i Zalew Soliniski. Niektére sa mniej popularne, a nawet nieznane
wiekszosci turystom, jak Zesp6t Dworski w Targowiskach czy Zagroda Magija w Orelcu.

Trudno jednoznacznie wskazaé¢ lokalizacje o najwiekszym potencjale filmowo-
-turystycznym. Wybér miejsca przez producentéw filmowych niejednokrotnie jest
przypadkiem losowym, czesto podyktowany specyfika danej realizacji, uzalezniony
od zaplecza noclegowego, gastronomicznego, warunkéw klimatycznych, kolorystyki
krajobrazu, dostepnosci, warunkéw akustycznych, a takze infrastruktury towarzy-
szacej (hale, magazyny, powierzchnie biurowe itp.). Ograniczeniami w tych wyborach
moga by¢ kwestie organizacyjno-administracyjne, finansowe, ale tez brak porozu-
mienia z gestorami danego obszaru, ktérzy niejednokrotnie nie wykazuja dobrej
woli i poparcia dla tego typu przedsiewzigé. Z tego tez powodu warto opracowaé
baze lokacji filmowych, skatalogowana, opisang pod wzgledem istotnych z punktu
widzenia filmowcoéw kryteriéw, a takze w ramach danych jednostek terytorialnych
(administracyjnych) wyrézni¢ stanowisko lub jednostke organizacyjng do kontaktéw
z branza filmowa. Wlaéciwym przykladem, w oparciu o ktéry mozna tego dokonad,
a przede wszystkim sie wzorowad, sa dzialania komisji filmowych, do$wiadczonych
w zakresie tworzenia bazy lokalizacji filmowych, wypracowywania porozumieni
i wspoélpracy z przedsiebiorstwami komunalnymi, lokalng spotecznoscia oraz zarzad-
cami danych obiektéw czy miejsc, zachecajac w ten sposéb filmowcéw do lokowania
swoich realizacji w danym regionie.

4. Zalecenia i rekomendacje dotyczace potencjalu
filmowo-turystycznego regionu

Potencjat turystyczny Podkarpacia jest bardzo bogaty, zréznicowany, dotad w nie-
wielkim zakresie obecny w realizacjach filmowych, co wskazuje na jego dodatkowa
wartosé. W wielu przejawach jest oryginalny, niepowtarzalny i unikatowy, a wtasnie
takich lokacji niejednokrotnie poszukujg filmowcy. Warto raz jeszcze podkresli¢
goscinnosc¢ regionu, otwarcie na wspoétprace oraz cenowa przewage konkurencyjna.

Wyréznikiem regionu jest niewatpliwie architektura drewniana (szczegélnie
sakralna: cerkwie, koscioly) czesto w bardzo dobrym stanie, z utrzymana tradycyjna
forma. Ponadto obiekty historyczne réwniez o zachowanej oryginalnosci, dostepne
i niezagospodarowane (np.: bunkier kolejowy w Stepinie czy forty przemyskie).

Branze filmowa moga réwniez zainteresowaé¢ podkarpackie zamki i palace (Lan-
cut, Krasiczyn, Sieniawa, Odrzykon) oraz skanseny (Kolbuszowa, Trzcinica, Sanok,
Bobrka). Do unikatowych miejsc, ktére moglyby stanowié¢ ciekawy plener filmowy,
naleza trasy podziemne w Rzeszowie, Jarostawiu i Przemyslu.

W kontekscie wilasciwego wykorzystania potencjatu regionu dla rozwoju turystyki,
w tym turystyki filmowej wazne jest nawigzanie wspolpracy pomiedzy zarzadcami
atrakcji turystycznych w regionie (np. zamkéw i palacéw czy gospodarstw agrotury-
stycznych), gestorami bazy turystycznej réwniez w regionach sagsiednich oraz krajach
sasiadujacych, a takze z sektorem publicznym.

Nalezy dazyé¢ do efektywnego wykorzystywania posiadanego potencjalu przyrod-
niczego i kulturowego, w celu podniesienia atrakcyjnosci turystycznej i wykreowania
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unikalnych produktéw turystycznych, skierowanych do zidentyfikowanych segmentéw
rynku (w tym producentéw filmowych), wdrazanych w partnerstwie publiczno-pry-
watnym. Wazne, aby kreowac¢ wizerunek regionu przyjaznego i goscinnego, w ktérym
dobrze sie zyje i wspaniale wypoczywa, sa cudowne plenery i ciekawe lokacje filmowe.

Istotna jest rewitalizacja krajobrazu, obiektéw i obszaréw poprzemystowych, za-
chowanie niepowtarzalnego charakteru budownictwa historycznego i regionalnego,
w celu kreowania nowych produktéw turystycznych oraz promowania tego, co tozsame
dla regionu, niepowtarzalne, unikalne w skali kraju, a nawet $wiata.

Nie bez znaczenia jest réwniez dostosowanie oferty edukacyjnej i ksztalcenie
kadr dla turystyki dostosowane do potrzeb regionalnego i lokalnego rynku pracy, a w
kontekscie rozwoju turystyki filmowej uruchomienie specjalnosci, kurséw, warsztatéw
generujacych specjalistow w tej dziedzinie.

5. Podsumowanie

Rozwdj turystyki filmowej na Podkarpaciu wymaga w $wietle powyzszego podjecia

nastepujacych dziatan:

¢ identyfikacji potencjalu turystyczno-filmowego (lokacji, tematéw, tworcow,
zaplecza, edukacji, srodkéw finansowych),

¢ identyfikacji konkurencji (w kraju i na $wiecie),

¢ stworzenia profesjonalnej bazy/katalogu lokacji filmowych,

¢ wyznaczenia podmiotu odpowiedzialnego za kontakty z branza filmowa (np.:
w strukturach jednostek samorzadowych),

¢ zbudowania relacji, rozwigzan systemowych w regionie, zadbanie o wole poli-
tyczna, ktére ulatwia obstuge realizacji filmowych,

¢ identyfikacji Zrédel finansowych (montaz finansowy, ktéry uruchomi fundusz
filmowy, wesprze dzialania komisji filmowej),

¢ opracowania narzedzi organizacyjnych (np.: regulamin realizacji produkcji filmo-
wych, formy zachet dla filmowcéw).

Czy ruch turystyczny zwiazany ze sztuka filmowa ma duze perspektywy rozwo-
ju? Popyt na takie ustugi turystyczne istnieje i z pewnoscia bedzie wzrastal, tak jak
w krajach Europy Zachodniej i Ameryki Péinocnej. ,Moze wiec warto rzuci¢ w diabty
egzotyczne oferty biur podrézy i przypomnie¢ sobie, ze Polska potrafi by¢ piekna jak
diabli. W dodatku bywa nie tylko Polska, ale tez Hiszpania, Bosnig, Dzikim Zachodem,
Saksonig, Wegrami, Litwg, Kaszmirem, a nawet bajkowa Narnia. Cudze chwalicie,
swego nie znacie. Od lat udowadniajg nam to polscy, i nie tylko polscy, filmowcy”1°.

Za rozwojem turystyki filmowej przemawiajg m.in.:

¢ przesycenie turystyka S$ci$le wypoczynkowa przy niestabilnych warunkach po-
godowych w naszym kraju,

¢ rozwoj turystyki opartej na motywacjach kulturowych,

19 M. Wiktor, Polska nakrecona. Turystyka filmowa w Polsce, [w:] , Film”, sierpierh (08) 2008.
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¢ poszukiwanie nowych doznan i atrakeji turystycznych,
¢ poszukiwanie nieodkrytych, mato znanych lokalizacji.

Moga jednak zaistnie¢ pewne bariery. Dopéki polskie filmy nie beda znane sze-
rokiej publicznoéci na $wiecie, tak jak kino amerykanskie, angielskie, hiszpanskie
czy francuskie, nie mozna zanadto liczy¢ na popyt zewnetrzny. Nieliczne przypadki
zainteresowania turystéw zagranicznych miejscami zwigzanymi w naszym kraju z fil-
mem wynikaja z popularnoéci dziet tylko kreconych w Polsce, lecz wyprodukowanych
przez wytwornie zagraniczne i zrealizowanych przez znanych rezyseréw swiatowych.

Impulsem, ktéry moéglby pobudzi¢ rozwdj popytu oraz, co za tym idzie, podazy,
byloby stworzenie profesjonalnej filmowej mapy Polski (lub poszczegélnych regio-
néw) i przewodnika, w ktérych turysta znalaztby wszystkie miejsca powstania filméw
iinne atrakcje zwigzane z kinem.

Kolejnym krokiem musi byé rozwdj oferty turystycznej odpowiadajacej rosnagcemu
zainteresowaniu ta forma turystyki oraz profesjonalne podejscie do tego nowego,
specjalistycznego produktu turystycznego.
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