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NIEWYKORZYSTANE MOZLIWOSCI AKTYWNE]
POPULARYZACJI WALOROW PRZYRODNICZO-
-KULTUROWYCH PODKARPACIA

Streszczenie

Celem artykulu bylo pokazanie oficjalnych witryn internetowych wybranych gmin woje-
wodztwa podkarpackiego oraz ich ocena pod katem praktycznej funkcjonalnosci dla ich bez-
posrednich odbiorcéw. Pokazano, jakich zmian nalezy dokona¢ w tym kanale komunikagji,
aby to narzedzie w pelni wykorzysta¢ dla popularyzowania waloréw przyrodniczo-kulturo-
wych danego terenu, nie tylko w lokalnej perspektywie.

W pracy wykorzystano metode punktowej, jakosciowej oceny oficjalnych, gminnych stron
internetowych. Badane witryny stanowig oficjalny serwis gminny o charakterze informacyj-
no-promocyjnym. Podjete badania moga stanowi¢ wskazéwke dla wszystkich jednostek tego
typu, dla ktérych podstawowym zadaniem jest zaspokajanie potrzeb lokalnej ludnosci i daze-
nie do zréwnowazonego rozwoju w kierunku popularyzacji swoich waloréw kulturowo-przy-
rodniczych i przyciggniecia jak najwiekszej liczby turystow.

Stowa kluczowe: gminy, witryny internetowe, e-administracja, walory przyrodniczo-kultu-
rowe

UNTAPPED POTENTIAL ACTIVE POPULARIZE
THE NATURAL AND CULTURAL VALUES
PODKARPACIE

Summary

The aim of the article was to show the official websites of selected municipalities Podkar-
packie Province and their assessment at an angle of practical functionality to their direct cus-
tomers. Showing what changes should be made in this communication channel to the tool
fully utilized to popularize the natural and cultural values of the area, not only in the local
perspective.

The study was based scoring method, a qualitative assessment of official municipal websites.
Examined are the official web site of the municipal information and promotion. The study may
provide guidance to all units of this type, for whose primary task is to satisfy the needs of the
local population and achieving sustainable development towards popularizing their cultural
and natural values and attract more tourists.

Keywords: municipalities, websites, e-government, natural and cultural values
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1. Wprowadzenie

W czasach, w jakich zyjemy, pisze F.C. Rooney ,ludzie nie kupujg juz butow tylko
po to, aby mie¢ sucho i cieplo w stopy. Kupujg zas to, co pozwala im czué sig mesko,
kobieco, silnie, oryginalnie, mlodo, czarujgco. Kupowanie butéw stato sig emocjo-
nalnym przezyciem. Nasz biznes dzisiaj to sprzedawanie mnie tyle samych butow, co
emocji z nimi zwigzanych”.

Obecne realia zmuszaja wszystkie podmioty publiczne do energicznej walki
w ramach budowania przewagi konkurencyjnej, wzgledem innych organizacji, insty-
tucji, przedsiebiorstw. Strony internetowe stanowia zatem podstawe do kreowania
wzajemnych relacji organizacji z otoczeniem w jego globalnym wymiarze. Pozostaja
takze podstawowym zZrédiem informacji na temat funkcjonowania, polozenia czy
atrakcyjnosci konkretnego podmiotu. Witryny internetowe coraz czesciej pelnia takze
role strategicznego narzedzia zachecajacego do skorzystania z prezentowanej oferty,
co potwierdzaja wyniki finansowe wykorzystujacych go podmiotéw. Coraz wieksze
znaczenie przywiazuje sie takze do jakosci stron internetowych wraz z rozbudowanym
planem ich doskonalenia, sprawdzania skutecznosci przekazu.

W ramach niniejszej pracy pokazano, co nalezy zrobi¢, aby to narzedzie w pelni
wykorzysta¢ dla popularyzowania waloréw przyrodniczo-kulturowych wybranych
gmin nalezacych pod wzgledem administracyjnym do wojewdédztwa podkarpackiego.

W pracy wykorzystano metode punktowej, jakosciowej oceny oficjalnych, gminnych
stron internetowych. Analiza objeto jednostki samorzadu terytorialnego nalezace
do LGD ,Pogoérze Przemysko-Dynowskie”: (Dubiecko - http://www.dubiecko.pl; Dy-
néw - http://www.gmina.dynow.pl/; Krzywcza - http://www.krzywcza.pl; Jawornik
Polski - http:/ /www .jawornikpolski.itl.pl; Rokietnica - http:/ /rokietnica.mky.pl).

Prezentowane witryny stanowig oficjalny serwis gminny o charakterze infor-
macyjno-promocyjnym. Podjete badania mogg stanowi¢ wskazéwke dla wszystkich
jednostek tego typu, dla ktérych podstawowym zadaniem jest zaspokajanie potrzeb
lokalnej ludnosci i dazenie do zréwnowazonego rozwoju w kierunku popularyzacji
swoich waloréw kulturowo-przyrodniczych i przyciggniecia jak najwiekszej liczby
turystow.

Dzieki podjetym badaniom odbiorcy niniejszych rozwazanh moga zobaczyd,
w jaki spos6b badaé¢ uzyteczno$é swoich stron internetowych i przekonaé sig, jakie
informacje wymagaja kompleksowego dopracowania, gltéwnie przez lokalnych pa-
sjonatéw, hobbystéw, blogeréw, zdolnag mlodziez uczeszczajaca do lokalnych szkét
poprzez organizowanie konkurséw na teksty, fotografie, prezentacje zamieszczane
na oficjalnych witrynach réznych gmin, instytucji, atrakgji itp.

2. Cele promocji ,malej ojczyzny”

Celem popularyzacji waloréw przyrodniczo-kulturowych wojewédztwa podkar-
packiego pozostaje pokazanie ciekawych miejsc turystom i zwiekszenie sprzedazy
produktéw marketingowych obszaru swojej ,matej ojczyzny”.
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Kazdy region posiada okredlone atrybuty, atrakcje przyrodnicze, rekreacyjne,
zabytki architektury, ktére zawsze nalezy akcentowaé, by zwiekszy¢ zainteresowanie
danym obszarem. Za swoisty atut mozna takze uznaé¢ atmosfere ,prowingji”, poszuki-
wang przez osoby znudzone pedem miejskiego zycia albo typowych tradycjonalistow,
wychowanych na kulturze i regionalnym folklorze. Atrybutem jednostek samorzadu
terytorialnego pozostaje sprawnoé¢ funkcjonowania lokalnych organéw, instytucji,
organizacji, firm i calego systemu otoczenia biznesu.

Celem pokazania si¢ gminy w Internecie jest chociazby wirtualny spacer po atrak-
cjach, ktéry stanowi zachete do spotkania z nig w realnym $wiecie.

Naturalng potrzeba wspolczesnoéci pozostaje przygotowanie wszechstronnego
serwisu gminy, ktéry wymaga pogodzenia wielu stanowisk i ujawnianych potrzeb
w konfrontacji z realnymi mozliwoéciami. Jest tu miejsce dla lokalnych hobbystéw,
tworcow, rolnikéw i zdolnej miodziezy. Podstawe moze stanowi¢ oficjalna strona inter-
netowa, ktorej tre$¢ wypelniaja linki, odwolania tematycznie poukladane wzgledem
rozmaitych atrakcji, w spos6b twérczy, oryginalny i przyjazny dla odbiorcy.

Nie wystarczg tutaj ztudne deklaracje, potrzeba realnych dziatari i zainteresowania
prezentowanym tematem kompetentnych oséb. Nie od dzi§ wiadomo, ze sie¢ stanowi
podstawowe Zrédio informacji i wiedzy o walorach danego terenu, w tym réwniez
tych adresowanych do potencjalnych turystow. Lokalne gminne witryny musza takze
prezentowaé¢ zwarte informacje o lokalnych wydarzeniach kulturalnych, obchodach,
festynach, konkursach. Wydaje sig, ze coraz wigeksza popularnoécia cieszy sie questing,
bedacy forma zabawy pozwalajacej w zintegrowanej formie poznac historig, tradycje,
przyrode poprzez zaszyfrowane wskazéwki umieszczane w specyficznych miejscach.
Taka forma pradawnych podchodéw moze takze stanowi¢ podstawe tematycznych
obozéw dla dzieci i mlodziezy z innych czesci wojewddztwa i kraju. Niewykorzystane
zasoby przyrodnicze, ludzkie i organizacyjne stanowia z pewnoécia swoisty potencjat
dla opisywanych terenéw i gminy jako jednostki samorzadu terytorialnego.

3. Metodologia realizowanych badan

W pracy wykorzystano metode punktowa nalezaca do specyficznych metod ska-
lowania, poprzez ujecie poszczegdlnych cech badanego elementu w jedna konkretng
liczbe, ktéra calosciowo wyraza jego jakos¢. Wydaje sie, ze przyjeta skala punktowa
faczy wprost zalety rozmaitych skal werbalnych i liczbowych, pozwalajac wychwycié
réznice pomiedzy badanymi obiektami. Badanie oparto o cztery podstawowe kryteria:

1. kazdy stopien skali opisano poprzez obecno$¢ lub nie konkretnych elementéw
na poszczegolnych stronach internetowych,
2. kazdemu punktowi skali przypisano odpowiednig oceneg jakosciows,

@

skala zostata okreslona do pieciu stopni oceny,
4. poszczegoblne cechy analityczne oceniano w identyczny sposéb.

Przyjety sposéb weryfikacji oparto o pieciopunktowa skale liczbowa, ktorej
przypisano oceny jakosciowe: 5 - jakos¢ bardzo dobra; 4 - jakos¢ dobra; 3 - jakosé
dostateczna; 2 - jakos¢ niedostateczna; 1 - jakos¢ zla.
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Wszystkie cechy analizowano poprzez 20-krotne badanie powtérzeniowe zreali-
zowane na grupie potencjalnych turystéw, posiadajacych dostep do Internetu, mo-
bilnych, do 40 roku zycia, ustabilizowanych pod wzgledem rodzinnym i finansowym,
spedzajagcym czas aktywnie w gronie rodzinnym lub przyjacielskim. Poszczegélne
oceny konkretnych cech maja zatem charakter usredniony uwzgledniajacy wielkos¢
wspotczynnikéw wazkosci przypisanych poszczegdlnym cechom oddzielnie. W tym
przypadku suma wspélczynnikéw jest réwna 1,0.

W opracowanej specyfikacji przyjeto nastepujace, graniczne wartoéci punktowe:
0-25 punktéw - jakos¢ zta; 26-45 punktéw - jakos¢ niezadowalajaca; 46-70 - jakosé
dostateczna; 71-95 - jakos¢ dobra; 96-125 - jakos¢ bardzo dobra. Maksymalna moz-
liwa liczba punktéw w ocenie stron internetowych dla pojedynczej gminy wynosita
125 punktéw opisanych osobno dla poszczegdlnych parametréw.

4. Analiza jakoSciowa wybranych parametrow

zawartosci gminnych witryn internetowych

Analiza danych zamieszczanych na stronach internetowych gmin nalezacych
do LGD ,Pogérze Przemysko-Dynowskie” pozwala stwierdzié, ze informacje

zamieszczane na analizowanych stronach internetowych pozostawiaja wiele do zyczenia
(tab. 1).

Tab. 1. Atrakcyjnos¢ strony internetowej gminy

Ocena!
Cechy stron internetowych

Dy K J R Du
Atrakcyjnos¢ strony internetowej gminy wzgledem obecnosci na niej okre-
slonych waloréw 0,8 14 0,6 0,2 2,2
dla W/W2 =0,20
mapa atrakcji z mozliwoscia jej aktywnego wykorzystania/ mapa szlakéw tury- 0 0 0 0 0
stycznych/ pieszych/Sciezek tematycznych
opis atrakcji (atrakcyjny, oryginalny opis, obecnos¢ zdje¢+filmow+wirtual- 1 2 1 0 3
ny spacer)
obecnos¢ atrakeji kulturowych (architektura/sztuka/historia/religia/tradycja/ 1 2 1 1 3

muzyka/ gastronomia)

obecnos¢ atrakeji przyrodniczych (opis osobliwosci przyrody/$ciezek przyrod-
niczych/obecno$¢ parkéw krajobrazowych/narodowych/parkéw, 1 3 1 0 3
ogrodow /zoo/ punktéw widokowych itp.)

dostepnos¢ atrakgji ( mozliwos¢ ich odwiedzenia; aktualny kalendarz odwiedzin
z wypisem kiedy sa czynne/nieczynne; dostepnoé¢ przewodnika/aktywizatora;
mozliwos¢ alternatywnego wypoczynku w miejscu atrakeji; atrakcyjnosc tego
elementu ogoélem)

Zrédto: Opracowanie wlasne

Na zadnej z nich nie ma mapy lokalnych atrakcji, nie wspominajagc o mozliwo-
Sciach, jakie stwarza technika pozwalajaca wszystkie miejsca opisa¢ poprzez lokalizacje
GPS. Na zadnej z analizowanych witryn nie dostrzezono takze mapek ze szlakami

1. Kolejno wypisane litery oznaczaja: Dy - Dynéw, K - Krzywcze, ] - Jawornik Polski, R - Rokietnice i Du -
Dubiecko.
2. Wspblczynnik wagi.
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turystycznymi, pieszymi czy $ciezkami tematycznymi. Na wszystkich stronach, précz
gminy Rokietnica istnieje kroétki, suchy opis lokalnych atrakcji, ma on jednak mato
estetyczng forme, zbyt dluga, pozbawiong zdje¢ i innych prezentacji ulatwiajacych
przekaz dostepnych tam informacji.

Na wszystkich prezentowanych witrynach istnieje takze prezentacja atrakcji
kulturowych regionu (architektury/sztuki/historii/religii/tradycji/ muzyki/ gastrono-
mii), niestety, jej forma odbiega zdecydowanie od wymogéw i potrzeb potencjalnych
turystow, stad tez tak niska skala uzyskanych punktéw. Niestety, podobna sytuacja
dotyczy kwestii opisu atrakcji przyrodniczych (opiséw osobliwosci przyrody/sciezek
przyrodniczych/obecnosci parkéw krajobrazowych/narodowych/parkéw, ogrodéw/
zoo/punktéw widokowych itp.). Atrakcji tego typu nie brakuje na analizowanym te-
renie, jednak zadna z gmin nie zrobila tego w sposéb twoérczy, oryginalny, kreatywny,
a gmina Rokietnica wcale.

Jesli chodzi o dostepnosé okreslonych miejsc, to gmina Dubiecko podaje infor-
macje kontaktowe na wybrane przez siebie atrakcje, skad mozna dalej ich poszuki-
waé. Szczatkowe tresci tego typu prezentowane sa takze na stronach gminy Dynéw.
Niestety, tresci dostepne na oficjalnej stronie gminy Dynéw byly by¢ moze czasowo
niedostepne dla badaczy, strona si¢ zawieszala, tresci byly nieczytelne.

Na wszystkich 5 badanych witrynach nie dostrzezono zupelnie kalendarza od-
wiedzin poszczegélnych dostepnych dla turystéw atrakcji, brak réwniez wskazah na
osobe, ktéra koordynowataby kwestia odpoczynku na danym terenie, przewodnikéw,
animatoréw, jak réwniez wskazdéwek, jak mozna spozytkowaé tam wolny czas (tab. 2).

Tab. 2. Baza noclegowo-gastronomiczno-wypoczynkowa wg analizowanych witryn

Baza noclegowo-gastronomiczno-wypoczynkowa dla W/W = 0,25 1 0 0 0 3,5
hotele/motele/agroturystyka 1 0 0 0 3
restauracje/bary/pizzerie itp. 1 0 0 0 3
baza rekreacyjno-wypoczynkowa 1 0 0 0 3
dostepnosé ww. obiektéw dla turystow 1 0 0 0 3
jakosc i opis oferty ogétem (dostep do komentarzy/regionalnych blogeréw itp.) 0 0 0 0 1

Zrédto: Opracowanie wiasne

Na stronie gminy Dubiecko podano mozliwe miejsca noclegowo-restauracyjne
ze szczatkowa oferta i z podzialem: hotele/motele/agroturystyka wraz z danymi
kontaktowymi do wybranych lokalizacji. Podobnie jesli chodzi o oferte rekreacyjno-
-wypoczynkowa podano nazwy oérodkéw zajmujgcych sie ta problematyka. Na stronie
gminy Dynéw istnieja szczatkowe informacje o tej bazie, ktérych jakos¢ jest trudna
do okreélenia ze wzgledu na obsluge strony. Baza noclegowo-gastronomiczno-wy-
poczynkowa najlepiej opisana jest na stronie gminy Dubiecko, jej poziom jednak jest
zdecydowanie niewystarczajacy, szczegélnie, ze gmina ma na swoim terenie osrodek,
ktéry zainwestowal w strone internetowa niewielkie $rodki, ale za to madrych mto-
dych wizjoneréw dzieki czemu po przejrzeniu samej strony juz chce sie¢ ten osrodek
i gmine (Dubiecko), na terenie ktérej jest zlokalizowany, odwiedzié: http://www.
zielonapolana.com.pl/.
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Tab. 3. Synchronizacja wybranych elementéw w ramach witryny

Synchronizacja opisanych elementéw w calosé dla W/W = 0,25 0 0,5 0 0 1,25

powigzanie z gminami oéciennymi (kontynuacja prezentacji oferty) 0 0 0 0 1

powigzania informacyjno-komunikacyjne (dane, adresy, osoby odpowiedzialne
za poszczegolne atrakcje, prezentacja konkretnego dojazdu/okreslonym érodkiem| 0 1 0 0 2
transportu/mozliwa do wykorzystania dzigki namiarom GPS)

powigzania kulturowo-przyrodnicze (informacje o wydarzeniach kulturalnych,

pokazach, festynach, konkursach, zawodach itp.) 0 1 0 0 2
powigzania w ramach integracji finansowej poszczegdlnych atrakcji 0 0 0 0 0
powigzania lokalnych atrakcji wzgledem siebie (adresy stron/przekierowywania

stron/segregacja atrakcji/ mozliwos¢ ich odwiedzenia w ciggu dnia/przykladowy 0 0 0 0 0

plan podrézy)

Zrédto: Opracowanie wiasne

Niestety, synchronizacja tych wszystkich elementéw w caloé¢ prezentuje si¢ na zde-
cydowanie niewystarczajagcym poziomie (tab. 3). W czterech gminach précz Dubiecka
zdecydowanie jej brak. Nie mamy przekierowywania na strony konkretnych atrakcji:
zamkoéw, osrodkéw, muzeéw stadniny, lokalnych organizacji, stowarzyszen jak PTTK czy
kota wedkarskie itp. Informacje o wydarzeniach kulturalnych maja oddzielny wymiar,
tresci tych ogloszen przeplataja sie z innymi wydarzeniami, brak oficjalnego jasnego
kalendarza, ktéry systematyzowalby te dane. Na stronach gminy brak oferty cenowej,
informacji czy atrakcje sa dostepne w biletowanej formie, czy tez wstep jest wolny.

Na zadnej stronie nie znaleziono informacji co do poruszania sie po terenie gminy.
Brak rozkladu jazdy autobuséw PKS, brak informacji i przekierowywania na strony
kolejki waskotorowej, brak rozkladu jazdy prywatnych przewozZnikéw. Na niektérych
stronach zamieszczono jedynie szczatkowe treéci, co do istniejacych szlakéw rowero-
wo-pieszych. Ogdélnie mozna powiedzieé, ze maja one jednak charakter wymieszany,
ciezko czytelny i odtwoérczy zrealizowany na podstawie pozycji sprzed 15 lat. Ocena
witryn internetowych nie wypada zatem pozytywnie, na wszystkich mozna wykazaé
szereg brakéw formalnych, poruszanie sie¢ po stronie jest dla turystéw problematycz-
ne, nawigacja nie jest wyrazista i intuicyjna, estetyka prezentowanych informacji
pozostawia takze wiele do zZyczenia, nie wspominajagc o zarzutach mieszania tresci,
braku aktualizacji stron (tab. 4).

Tab. 4. Informacja/komunikacja w ramach: witryna-otoczenie

Informacja/komunikacja na stronie internetowej dla W/W = 0,10 0 0,4 0 0 0,4
rozklad jazdy PKP/PKS/BUS inne 0 0 0 0 0
informacje na temat dojazdu do atrakgji 0 0 0 0 0
informacja o szlakach rowerowych, pieszych 0 2 0 0 1
,namiary” na osoby koordynujace/przewodnikéw turystycznych/instruktorow/ 0 0 0 0 0
kreatorow/animatoréw/

jakos¢ przekazu informacji 0 2 0 0 3

Zrédto: Opracowanie wiasne
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Dodatkowo lokalizacja na terenie pogranicza powinna mobilizowaé do prezentacji
swojej turystycznej oferty w wielu jezykach, np. rosyjskim, ukraifiskim i uznawanym
za miedzynarodowy angielskim. Niestety, zadna z prezentowanych gmin nie podjela
wyzwania, aby chociaz wybiérczo podjaé¢ sie prezentacji wybranych atrakcji w per-
spektywie miedzynarodowej (tab. 5).

Tab. 5. Ocena jakosciowa stron internetowych (metodologia wedtug [1])

Ocena cech stron internetowych (dane usrednione dla W/W = 0,20) 1,6 1,4 1 0,8 2,2
tatwos¢ poruszania sie po stronie 2 1 1 1

Estetyka wykonania 1 2 1 1 3
Jakos¢ zawartych informagji (aktualnosé/ czytelnosé/kompleksowosé/ prostota/ 2 1 1 0 3
zainteresowanie)

Jezyk przekazu informagji (jezyk podstawowy/wiele jezykéw) 1 1 1 1 1
Czas odnalezienia poszukiwanych treéci 2 2 1 1 2
Suma punktow 15 20 8 5 45

Zrédto: Opracowanie wlasne

Jak juz wspomniano, tresci dotyczace poszczegdlnych elementéw analizy sa po-
rozrzucane po stronie, ich odszukanie zajmuje sporo czasu, a informacje majg niski,
czasem nawet $§mieszny poziom od jezykowego poczgwszy, a na graficznym kornczac.

5. Podsumowanie

M. Twain twierdzil, ze: ,wiele rzeczy matych stalo si¢ wielkimi tylko dzieki od-
powiedniej promocji i reklamie”. Jak bardzo prawdziwy to poglad i zdecydowanie
przysztosciowy w odniesieniu do podjetego tematu Swiadcza prezentowane wnioski.

Atrakcyjnos¢ turystyczna analizowanego obszaru nie ulega watpliwosci, co w swo-
jej pracy wzgledem wszystkich gmin wojewddztwa podkarpackiego przedstawita A.
Gorecka [2], oceniajac ja na poziomie 0,30 punktu dla gminy Dynoéw, 0,27 dla gmin
Krzywcza i Dubiecko, 0,20 dla gminy Jawornik Polski oraz Rokietnica. Wskaznik
ten ksztattowal sie od 0,54 dla gmin bieszczadzkich oraz 0,06 dla gmin najbardziej
wysunietych na pétnoc o peryferyjnym charakterze. Srednia jego wartosé¢ ksztatto-
wala sie na poziomie 0,21 punktu, zatem wiekszos¢ analizowanych tutaj terenéw
przewyzsza ten standard.

Na podstawie przeprowadzonych badarnn mozna stwierdzié, ze tych danych nie od-
zwierciedlaja witryny internetowe jednostek samorzadu terytorialnego. Najbardziej
ciekawa, czytelng sposréd analizowanych tutaj witryn pozostaje ta nalezaca do gminy
Dubiecko, chociaz jej poziom jest zdecydowanie niezadowalajacy.

Gminy nie aktualizuja istniejacych serwiséw, dane tam zamieszczone majg hi-
storyczny, nieaktualny wymiar. Nie ma osoby odpowiedzialnej za kreowanie tresci
w Internecie. Pojawiajace sie tam informacje maja cechy przypadkowosci, wybiérczy,
niepelny charakter, calosciowo pozbawiony jakiej$ przewodniej idei.

Brak na tych stronach zintegrowanych informacji na temat dostepnosci do okre-
Slonych atrakcji w ciggu dnia. Nie ma réwniez systemu mozliwosci zakupu biletow
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lub ich wstepnej rezerwacji, jak réwniez dostepu do przewodnika, animatora, ktéry
mogtby petni¢ role pilota po lokalnym terenie. Sprawdzono, ze istnieje deficyt takich
0sob, szczegdlnie w odniesieniu do sezonowej dzialalnosci, gdy turystéw jest wiecej
i potrzebuja jasnych, ciekawych, zorganizowanych, pomystowych atrakcji na spedzenie
wolnego czasu w gronie rodziny, przyjaciét czy znajomych.

Gminy nie potrafig zorganizowa¢ wokot kreowania tresci w sieci oséb, ktore w tym
temacie wiedza najwiecej i nierzadko mieszkaja nieopodal urzedu. Sa to lokalni patrioci,
dzialacze stowarzyszen hobbystycznych, wedkarze, blogerzy, gospodynie zrzeszone
wokét KGW, osoby produkujace - wytwarzajace zdrowa ekologiczng zywnos¢ (rol-
nicy, fascynaci, ogrodnicy, wytwoércy regionalnych wypiekoéw, pszczelarze, stolarze,
zbieracze grzyboéw itd.) i mlodziez twoércza, aktywna nastawiona na innowacje.

Gmina musi promowaé lokalnych twoércéw i wytwoércéw, sa oni poszukiwani
przez mieszczuchéw, a ich wyroby traktowane jak ,rarytas”. Takich ludzi kocha In-
ternet i niewatpliwie mieszkaja na terenie analizowanych gmin. Niestety, nic o nich
nie wiemy. Na podstawie przegladu wybranych oficjalnych stron internetowych nie
moge pojecha¢ do Pani Danusi z Dubiecka, ktéra tradycyjna metoda wypieka chleb
i ,proziaki”, nie moge odnalez¢é Pana Marka z Krzywczy, ktéry wytwarza ser w ten sam
spos6b od lat i jako jedyny posiada w swoim gospodarstwie krowy, nie odwiedze tez
ekologicznej szkétki w Rokietnicy uchodzgcej za najlepsze Zrédlo wiedzy o uprawie
owocowych drzewek. Podobnie nigdy nie zobacze najdluzszego w Europie tunelu
kolejki waskotorowej, ani nie obejrze szlaku XIX-wiecznych kapliczek, bo nie wiem,
ze takowe sa tak blisko - w gminie Jawornik Polski. Nie spotkam takze na swej dro-
dze lokalnego rzezbiarza z Dynowa, natchnionego regionalizmem, ktéry w swoich
plaskorzezbach ukazuje piekno doliny Sanu. Kto powinien pokazywaé dziatalnosé
takich indywidualistow? Wladnie gminy jako najmniejsze jednostki samorzadu
terytorialnego. Powinny promowaé ,swoich” - zwyczajnych niezwyczajnych. Swojg
kulture, tradycje i przyrodnicze bogactwo.

W dobie tak szybkiego rozwoju rozmaitych serwiséw internetowych istnieje po-
trzeba stworzenia takiej witryny, ktéra mozna sie chwali¢, ktéra bedzie narzedziem
dobrej praktyki, bedzie promowac region i atrakcje z nim zwigzane - a nie zniecheca¢
na wstepie do przyjazdu.
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