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KONCEPCJA UTWORZENIA
,KARPACKIEGO SZLAKU PIWA”
JAKO ATRAKCJI TURYSTYCZNE]

Streszczenie

We wspélczesnych czasach motywéw podrézy moze by¢ wiele, przyszly turysta mie-
rzy sie z trudnym wyborem celu podrézy. Polaczenie swojego hobby i pasji podrézowa-
nia moze ulatwi¢ sprecyzowanie i wybér miejsca wycieczki. Biroturysta, jako cel swojej
podrézy wybiera miejsca zwigzane typowo z piwowarstwem, odnajdujac tam wszystko,
czego oczekiwal. Polska, Stowacja i Ukraina to kraje bogate w tradycje piwowarskie, obfi-
tujg w wiele koncernéw browarniczych, browaréw rzemieslniczych czy browaréw do-
mowych. W artykule przedstawiono koncepcje utworzenia ,Karpackiego Szlaku Piwa”
majacego na celu prezentacje i wypromowanie wybranych, interesujacych miejsc zwiaza-
nych z piwowarstwem. Dokonano krétkiego opisu browaréw zlokalizowanych gléwnie
w Polsce, w mniejszym stopniu na Stowagcji i Ukrainie. Dodatkowo zaproponowano kilka
atrakcji turystycznych dostepnych niedaleko od docelowego miejsca zwiedzania browaru
na szlaku. Utworzenie , Karpackiego Szlaku Piwa” moze wplynaé na promocje birotury-
styki, zwigkszenie zainteresowania taka forma turystyki oraz reklame wojewédztwa pod-
karpackiego.

Slowa kluczowe: turystyka piwna, piwa kraftowe, biroturysta, podkarpackie, szlak
piwny, browar rzemieslniczy

THE CONCEPT OF CREATING
THE "CARPATHIAN BEER TRAIL"
AS A TOURIST ATTRACTION

Summary

Nowadays, travel motifs can be many, the future tourist faces a difficult choice of des-
tination. The combination of hobby and travel passion can help pinpoint and select the
place of the trip. Beer tourist, as the destination of his trip, chooses places typically asso-
ciated with brewing, finding everything he expected there. Poland, Slovakia and Ukraine
are countries rich in brewing traditions, abound in many brewing concerns, craft bre-
weries and home breweries. The article presents the concept of creating a , Carpathian
Beer Trail” aimed at presenting and promoting selected, interesting places related to
brewing. A short description of breweries located mainly in Poland, to a lesser extent in
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Slovakia and Ukraine was made. In addition, several tourist attractions available near
the destination of the brewery trail were proposed. The creation of the ,Carpathian
Beer Trail” may affect the promotion of beer tourism, increased interest in this form
of tourism, and adwertiaing of the Podkarpackie Voivodeship.

Keywords: beer tourism, craft beer, beer tourist, Podkarpackie, beer trail, craft
brewery

1. Wprowadzenie

W czasach globalizacji na miedzynarodowym rynku gastronomicznym wy-
stepuja procesy wzajemnego przenikania sie tradycji z nowoczesnoscia [Nadul-
ski, Panasiewicz, Zawislak 2016, s. 121-141]. Tradycje zwiazane z produkcja
piwa siegaja odleglych czaséw. Receptury warzenia piwa byly przekazywane
z pokolenia na pokolenie, dlatego kazdy nowy wtasciciel browaru strzegt ich jak
najwiekszego skarbu.

W ostatnim czasie trendy zwigzane z turystyka piwna (biroturystyka) poja-
wily sie réwniez w Polsce. Organizowane sg rézne festiwale i imprezy zwigzane
z warzeniem piwa oraz jego degustacja. Napdj o stosunkowo niskiej zawartosci
alkoholu wykorzystywany jest nie tylko do konsumpgji, ale réwniez w aspekcie
prozdrowotnym [Nadulski 2010, s. 217-231].

Polska jest krajem, w ktérym rozwija sie turystyka piwna, natomiast zainte-
resowanie biroturystyka wzrasta wraz z rozwojem turystycznym regionéw. Mto-
dzi ludzie chetniej siegaja po informacje zwigzane z produkcja piwa oraz uczest-
nicza w réznego rodzaju imprezach z nim zwigzanych. Wojewdédztwo podkar-
packie jest znane z produkcji dobrego piwa, ale brakuje imprez promujacych
tradycyjne browarnictwo. Piwa regionalne nie miaty dotychczas sity przebicia na
polskim, a zwlaszcza europejskim rynku. Pojawila si¢ zatem potrzeba opracowa-
nia koncepcji utworzenia , Karpackiego Szlaku Piwa” oraz metod jego promogji.

Celem artykulu bylo przedstawienie koncepcji utworzenia ,Karpackiego
Szlaku Piwa” majgcego na celu prezentacje i wypromowanie wybranych, intere-
sujacych miejsc zwigzanych z piwowarstwem. Dokonano krétkiego opisu browa-
réw zlokalizowanych gléwnie w wojewddztwie podkarpackim oraz wymieniono
nazwy wybranych browaréw po stronie slowackiej i ukraifiskiej. Dodatkowo
zaproponowano kilka atrakgji turystycznych dostepnych w niedalekiej odlegtosci
od docelowego miejsca zwiedzania browaru na Szlaku. Przedstawiono réwniez
niektére metody promocji szlaku turystycznego jako produktu.

Metodami badawczymi byly m.in.: obserwacja wiasna w terenie, wywiady
z osobami prowadzacymi browary i puby piwne. Badaniami objeto obecnych
i dawnych wtascicieli browaréw oraz obiektéw, ktére juz nie istniejg, ale na ich
miejscu powstaly lokale zwigzane z piwem. Opisano trase obejmujaca browary
regionalne po stronie polskiej (Uherce Mineralne, Lezajsk, Krosno i Rzeszow).
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Catos¢ potaczono z innymi atrakcjami turystycznymi, tworzac koncepcje ,Kar-
packiego Szlaku Piwa” - tacznie z propozycja mapy szlaku, logo i tablicy infor-
macyjnej. Z uwagi na ograniczong objetos¢ publikacji autorzy skupili si¢ tylko na
krotkiej charakterystyce szlaku piwnego po polskiej stronie.

2. Zarys historii produkcji i konsumpcji piwa
na ziemiach polskich

Historia zwigzana z pojawieniem si¢ pierwszego napoju piwnego siega po-
czatkow panstwa polskiego. Na terenie naszego kraju istnialy idealne warunki do
uprawy wysokiej jakosci jeczmienia browarnego oraz chmielu. Ten ,szlachetny
trunek” byl znany w $wiecie, o czym $wiadcza zapiski kronikarzy polskich, np.
Galla Anonima oraz wspomnienia biskupa Ottona z Bambergu [Szczepariska,
Czarniecka-Skubiniska 2011, s. 206-221]. Za panowania Bolestawa Chrobrego
gosci odwiedzajacych ziemie polskie goszczono wiasnie piwem. Wartosci ptyna-
ce ze spozywania tego napoju doceniali réwniez inni wladcy, np. Wladystaw
Jagielto czy Leszek Bialy. Wielu poetéw tworzylo wiersze inspirowane tematem
piwa. Ogolnie rzecz ujmujgc, piwo byto szeroko znanym, podstawowym i lubia-
nym przez spoteczeristwo napojem alkoholowym. Poczatkowo piwo warzono
z jeczmienia lub wyki. Wydany przez Firleja na przelomie XVI w. specjalny
statut zabranial uzywania jeczmienia lub zb6z mieszanych - pod grozba utraty
prawa do warzenia i nakazywal stosowanie do produkcji wylacznie pszenicy
[Pokorska 1987, s. 23-32].

Poczatkowo produkcja napoju piwnego odbywata sie na potrzeby wlasne.
Dopiero z czasem produkcja poszerzyla sie i osiggneta poziom masowego wyro-
bu. Wraz z uplywem lat zaczeto budowaé karczmy, w ktérych mozna bylo spe-
dzaé czas, delektujac si¢ smakiem ,plynnego chmielu”. Poczatkowo posiada-
czem karczmy byt z reguly soltys, ktéry najczedciej oddawatl ja w dzierzawe
dziedziczna - w zamian za umiarkowane $wiadczenia w pieniadzu i produktach
zywnosciowych - jednemu z kmieci, czasem mieszczaninowi z pobliskiego mia-
sta [Pokorska 1987, s. 23-32]. Pod koniec epoki $redniowiecza, mieszczanie za-
czeli konkurowac¢ z wiascicielami wiejskich karczm i starali sie sprzedawac jak
najwieksza ilos¢ piwa na wsi.

O tym, Ze na Slasku réwniez zajmowano si¢ produkcja piwa wiadomo od
dawien dawna. Informacje te potwierdzaja pisma znajdujace sie w Muzeum
Zamkowym w Pszczynie. Browar w Tychach zostal zalozony w 1629 r., a miano
pierwszego piwowara posiadl Stanistaw Stasko. W Wielkopolsce najstynniejszy
browar byl zlokalizowany w Grodzisku. Piwo, ktére tam powstawato, swoja wy-
soka marke zawdzieczalo wystepowaniu Zrédet wéd o wysokiej jakosci. Trunek
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byl sprzedawany regionalnie, ale réwniez eksportowano go do sasiednich paristw
[Pokorska 1987, s. 23-32].

Wspominano o walce miedzy mieszczanami, a ludnoscia wiejska, konkuru-
jacych w sprzedazy piwa. Znane przystowie ,Gdzie dwoch sie bije, tam trzeci
korzysta”, idealnie opisuje sytuacje, ktéra miata miejsce w dawnych czasach.
Dwoch bijacych sie juz wymieniono, natomiast trzecim - korzystajacym, byta
szlachta. Posiadanie browaréw w swojej posiadlosci, inaczej zwanych mielcu-
chami, stawalo sie rzecza naturalna. Jednak piwa produkowane w takich browa-
rach byly stabej jakosci. Przyczyng tego byly m.in. drewniane naczynia, ktére
wykorzystywano do produkcji. Czesto nie dbano o utrzymanie ich w nalezytej
czystosci, co negatywnie wptywalo na smak i walory piwa.

W XIX w. mate browary zaczely traci¢ na znaczeniu, a ich miejsce zajmo-
waly duze: w Okocimiu (1845 r.), w Warszawie (1846 r.), w Zywcu (1856 r.)
i w Tychach (1629 r., rozbudowany w 1861 r.). W ostatnim dziesiecioleciu
XIX w. spozycie piwa na jednego mieszkarica bylo dos¢ duze [Pokorska 1987,
s. 23-32]. Wysoka jakos¢ produkowanego woéwczas piwa pozwalala na jego
eksport. Browary warszawskie sprzedawaly je do Rosji, a swoje przedstawiciel-
stwa mialy w Petersburgu, Odessie i Moskwie. Browary matopolskie, przede
wszystkim Zywiec i Okocim, wysytaty piwo do Austrii, na Morawy i do Niemiec.

Niestety czasy, w ktoérych ziemie polskie stynely z produkcji piwa, powoli
dobiegaly korica. Podczas trwania I wojny $wiatowej wplyw na to mial m.in.
brak surowca. Upadek browaréw zaczal sie od najstabszego ogniwa, czyli od
tych o najmniejszej skali produkcji. W obawie przed bankructwem decydowano
sie rowniez na zamykanie $rednich browaréw, ktére obawialy sie konkurencji.
Z czasem Polska zaczeta odnawia¢ swoja pozycje w produkcji piwa, jednak nie
trwalo to zbyt diugo, poniewaz w 1931 r. rynek zaatakowat kryzys ekonomiczny.
Po trwajacym 4 lata upadku ekonomicznym powoli znéw odzyskiwano wiare
w osiggniecie sukcesu w produkcji piwa [Szczepariska, Czarniecka-Skubiriska
2011, s. 206-221]. Dziatania zbrojne i zniszczenia majatku podczas II wojny
Swiatowej szybko uswiadomity spoteczeristwu, ze nie da sie juz powrdci¢ do lat
dawnej §wietnosci.

W dawnej Polsce istnial bogaty wybdr piw o réznych smakach, a przede
wszystkim o zréznicowanej jakosci, ktéra klasyfikowata piwo na poszczegélne
poziomy. Najbardziej znanym bylo piwo wareckie, jak sama nazwa wskazuje po-
chodzace z Warki. Byto ono popularne we wszystkich stronach kraju. Natomiast
jezeli chodzi o piwa wielkopolskie, godne uwagi byto grodziskie jasne. W War-
szawie pijano fowickie, Lubelszczyzna lubowala si¢ w wachockim, Warmia na-
tomiast stawiata na piwo eleborskie.
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Obecnie na terenie Polski dzialaja 63 zaklady piwowarskie. Najwazniejsze
grupy piwowarskie to: Carslberg Polska, Grupa Zywiec, Kompania Piwowarska,
Royal Unibrew Polska i Van Pur [Szczeparska, Czarniecka-Skubinska 2011,
s. 206-221].

3. Sylwetka biroturysty oraz spozycie piwa

Turystyka piwna jest nierozerwalnie potaczona z sylwetka biroturysty. Kaz-
dy smakosz piwa zauwaza w napoju co$ wiecej niz oczywisty fakt gaszenia pra-
gnienia. Doceniaja w nim kolor, smak, ale réwnie wazny jest dla nich m.in. spo-
s6b podania, uzycie stosownych naczyn, styl nalewania czy zachowanie odpo-
wiedniej temperatury piwa. W celu poznania historii, tajemnic jakie skrywaja
browary oraz mozliwosci skosztowania débr z nich plynacych, turysci piwni
pokonuja rézne odlegtosci. Podczas takich podrézy maja mozliwosé pogtebiania
swojej wiedzy z tej dziedziny. Poznaja poszczegélne etapy warzenia piwa pola-
czone z degustacja. Biroturysci bardzo chetnie biorg udzial w réznego rodzaju
festiwalach, pokazach, wydarzeniach zwigzanych z piwem. Zwiedzaja muzea
piwowarstwa, a jednocze$nie poznaja walory odwiedzanych regionéw [Rogow-
ski 2016, s. 207-226].

Biroturysta moze zosta¢ kazdy, kto chociaz troche interesuje si¢ napojem
chmielowym. Nie chodzi tutaj jednak o osobe, ktéra po prostu go spozywa lecz o
kogo$ kto wie, jakie wystepuja style i gatunki piwa, a przede wszystkim orien-
tuje sie przynajmniej w minimalnym stopniu, jak przebiega proces produkcji.
Osobe zwana turysta piwnym mozna scharakteryzowaé jako kogos, kto swoje
zainteresowania odnalazl w piwowarstwie, poswieca sie temu w wolnym czasie,
czerpiac jak najwigeksze pozytywne doznania. Biroturyste inaczej mozemy nazwac
birofilem.

Polacy coraz czesciej siegaja po ,zloty trunek”, zamiast po mocne alkohole.
Piwo jest wybierane podczas wielu imprez, np. grill, spotkania ze znajomymi,
wesela, a nawet podczas pierwszej randki, co moze by¢ dla wielu zaskoczeniem.
Dane procentowe wskazuja, ze 88% Polakéw przynajmniej raz w roku pije piwo,
ale tylko 15% poprzestaje na jednym razie. Do siegania po zlocisty nap6j przy-
najmniej kilka razy w roku przyznaje sie¢ 73% rodakoéw [http://joemonster.
org/art/31054, dostep: 08.02.2018]. Z danych statystycznych wynika, ze osoba
pelnoletnia w Polsce wypija okoto 120 litréw piwa w roku, co klasyfikuje nasz
kraj na trzecim miejscu pod wzgledem ilosci spozywania tego trunku w Europie.
Na drugim miejscu klasyfikuja sie Niemcy, natomiast pierwsze miejsce zajmuja
Czesi [http:/ /joemonster.org/art/31054, dostep: 08.02.2018].

Mozna réwniez zauwazy¢ zmiany w gustach Polakow. Coraz wieksza czesé
spoleczenistwa zaczyna sig interesowac tematami zwigzanymi z gatunkami piwa.
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Skutkuje to poszerzeniem wiedzy w tej dziedzinie czy tez powoduje okreslenie
swoich predyspozycji smakowych. W zwiagzku z tym na krajowym rynku zaczy-
naja dominowaé¢ réwniez piwa pochodzenia regionalnego oraz rzemieslnicze,
wytwarzane z naturalnych surowcéw. Browary regionalne i rzemies$lnicze z roku
na rok zwigkszaja swoje udzialy w polskim rynku piwa. Jak podaje Polskie
Stowarzyszenie Piwowaréw Domowych (PSPD), obecnie co pieédziesiagte
piwo kupione nad Wista pochodzi z matego, lokalnego zakladu, [http://www.
portalspozywczy.pl/alkohole-uzywki/wiadomosci/browary-rzemieslnicze-i-
regionalne/ dostep: 12.10.2018].

Piwo oprécz waloréw smakowych posiada takze wiele wlasciwosci zdro-
wotnych. Do jego produkcji wykorzystuje si¢ sktadniki pochodzenia naturalnego,
takie jak chmiel czy jeczmien. Dzigeki temu napdj ten zawiera w sobie sole mine-
ralne, proteiny oraz witaminy z grupy B [Strojny 2003, s. 52-55]. Nap6j chmie-
lowy znajduje swoje zastosowanie w kosmetologii. Na bazie piwa tworzone sa
réznego rodzaju kosmetyki. Stosowane jest réwniez jako ptukanka do wloséw,
najlepsze do tego rodzaju zabiegu jest piwo ciemne. W ostatnim czasie staje sie
réwniez modne piwne spa, czyli odnowa biologiczna przy uzyciu piwa. Kapiel
taka poprawia jedrnos¢ skéry. Oferowane sg rowniez masaze ciala przy uzyciu
olejkéw piwnych [Nadulski, Panasiewicz, Zawislak 2016, s. 121-141]. Mozna
spotka¢ informacje, ktére méwia, Ze piwo posiada o wiele wiecej wtasciwosci
zdrowotnych niz wino [Kolanowski, Swiderski 2003, s. 495-501].

4. Piwowarstwo jako produkt turystyczny - atrakcyjnos¢
szlaku piwnego

Piwo wraz z cala otoczka produkcyjng i promocyjng nieodzownie wigze sie
z turystyka kulinarng (ang. food tourism), w przypadku ktorej turystyka piwna
(ang. beer tourism) odgrywa coraz istotniejsza role. Polska, majac bogate trady-
cje kulinarne, jest krajem o duzych predyspozycjach rozwoju tej formy turystyki.
Wplywa na to réwniez postepujaca zmiana preferencji w spozyciu alkoholu przez
Polakéw na korzys¢ trunkéw niskoprocentowych oraz gleboko zakorzenionej
tradycji spozycia piwa podczas spotkarn towarzyskich [Rogowski, 2013, s. 199-
215]. Jak juz wspominano, piwo warzy si¢ w naszym kraju od Sredniowiecza.
Juz wtedy niemal kazde miasto moglo poszczyci¢ sie przynajmniej jednym bro-
warem, a w XIV-wiecznym Krakowie, 6wczesnej stolicy, byto ich az 25. Pierw-
szy krok w kierunku rozwoju turystyki piwnej zrobily najwieksze polskie marki,
ktére podobnie jak konkurencja na Zachodzie utworzyly muzea piwowarstwa.

Obecnie produkcja piw odbywa sie¢ w dwojaki sposéb. Na szeroki rynek
produkuja duze koncerny dominujace w obrocie tym napojem. Piwa produkowa-
ne na skale przemyslowa maja szerokie grono konsumentéw. Istnieje jednak
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grupa smakoszy, ktéra poszukuje nowych, lepszych i produkowanych w trady-
cyjny sposob piw. To wtasnie dla nich powstata grupa tzw. regionalnych browa-
réow, skupiajaca kilkanascie podmiotéw z catego kraju. Piwa te, poczatkowo ma-
lo popularne, zaczely bardzo szybko zdobywac rynek ze wzgledu na smak, ja-
kos¢ i sposéb produkcji [Rogowski, 2013, s. 199-215]. Wzrost zainteresowania
piwami regionalnymi i rzemie$lniczymi wiaze sie¢ z rozwojem turystyki lokalnej
oraz odkrywaniem nowych atrakcji. Mozna wyrézni¢ cztery kategorie takich
atrakgji:

1. Obiekty, w tym browary i browary restauracyjne i hotelowe, ustugi

wellness i spa oraz piwiarnie.

2. Wydarzenia, w tym festiwale piwne, festiwale kulinarne oraz kursy

1 warsztaty.

3. Szlaki turystyczne, w tym szlaki piwne oraz szlaki kulinarne oferujace
m.in. piwa.
4. Przedmioty o charakterze pamigtek i atrybutéw piwnych [Rogowski

2016, s. 207-226].

Mianem turystyki piwnej okre$la sie¢ rodzaj turystyki, w ktérym gtéwnymi
czynnikami motywujacymi do odbycia podrézy sa: zwiedzanie browaréw,
uczestnictwo w tematycznych festiwalach oraz degustacja lokalnie wytwarza-
nych réznych gatunkéw i rodzajéw piwa [Szczepariska, Czarniecka-Skubiriska
2011, s. 206-221]. Jako atrakcje turystyczng mozna uznaé pojedynczy browar,
ktéry zostal zakwalifikowany jako zabytek architektoniczny. Podczas tworzenia
szlakow piwnych wazne jest, aby pamieta¢ o przystankach niezbednych do rege-
neracji sit, np. w karczmach, pubach lub tawernach. Nieodzownym elementem
turystyki piwnej staje si¢ zwiedzanie muzeéw ukazujacych eksponaty stuzace do
tworzenia piwa. Miano turysty piwnego zobowigzuje do uczestnictwa w targach
czy festynach branzy piwowarskiej. W Polsce przyktadem takich atrakcji moga
byé: Festiwal Piwowaréw w Zywcu, Ogélnopolskie Swieto Chmielarzy i Piwo-
waréw zwane Chmielakami Krasnostawskimi oraz Biesiady Tyskie.

Jednymi z najbardziej charakterystycznych i najczeéciej odwiedzanych
miejsc w biroturystyce sa browary [Duda-Gromada 2013, s. 63-84]. Mozna je
podzieli¢ na mate, érednie i duze. Prekursorzy turystyki piwnej od zawsze pra-
gneli poznaé rodzinny browar ich ulubionego trunku i w ten sposéb zblizy¢ sie
do marki. Wraz z rozwojem lokalnych browaréw przemystowych wzrosta liczba
ekspertow, entuzjastow, ktéra przerodzita si¢ w fale turystow pragnacych do nich
dotrze¢ w poszukiwaniu pozadanego chmielowego smaku [http://dziennik
turystyczny.pl/2014/10/ turystyka-piwna-w-polsce/, dostep: 18.11.2018].

W Polsce rozw¢j turystyki piwnej wraz z uptywem lat nabiera coraz wiek-
szego tempa, przy czym liczba obiektow zwigzanych z browarnictwem, udostep-
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nianych dla turystéw, nie jest jeszcze zbyt duza. Mozna wyréznié kilka wiek-
szych browaréw, ktére utworzyly muzea oraz sporo mniejszych browaréw rze-
mie$lniczych, ktére udostepniaja swoje wnetrza do wgladu zainteresowanym
osobom. Przykltadami muzeéw browarnictwa moga by¢: Browar i Muzeum Bro-
waru Zywiec, nalezace do jednych z najciekawszych zakladéw piwowarskich
w Polsce, uprzednio nosit on nazwe, Arcyksigzecy Browar w Zywcu [Charzynski,
Podgorski i Jasinska 2015, s. 217-234], Browary Ksiazece i Tyskie Muzeum Pi-
wowarstwa w Tychach oraz Muzeum Browarnictwa Lwéwek Slaski.

Na uwage zastuguje réwniez Ekspozycja Browarnicza, majaca swoja sie-
dzibe w Muzeum Ziemi Lezajskiej, przedstawiajaca historie browarnictwa $wia-
towego, proces produkcji piwa, eksponaty zwiazane z piwowarstwem oraz kufle,
etykiety i nagrody, ktére zdobyl lezajski browar. Browar Lezajsk jest gtéwnym
sponsorem Ekspozycji Browarnictwa. Zwiedzajagcy w trakcie projekcji dwoéch
filméw maja okazje poznaé¢ zaréwno historie $wiatowego browarnictwa, jak
réwniez tradycje i obecne zwyczaje piwowarstwa na ziemi lezajskiej. Jest ona
tylko jedna z trzech tego typu ekspozycji w Polsce [http:/ /muzeum-lezajsk.pl/
ekspozycja-browarnicza/, dostep: 18.11.2018].

Pokazy warzenia piwa nalezg do jednej z grup atrakcji zwigzanych z tury-
styka piwna. Sa okazja do zglebienia wiedzy oraz poznania kultury piwnej. Pod-
czas trwania takich pokazéw uczestnicy degustuja piwa réznego gatunku. Degu-
stacja pozwala na poznanie glebi smaku i aromatu wydobywanego podczas pro-
dukcji. W Polsce przykladami atrakcji, podczas ktérych maja miejsce pokazy
warzenia piwa, moga by¢: Warsztaty Warzenia Piwa w Lublinie, Wroctawskie
Warsztaty Piwowarskie, Noc Kulturalna w Czestochowie lub tez Konkurs Piw
Domowych w Zywcu. Warto podaé tutaj réwniez przyklady z Europy: Great
British Beer (Festiwal organizowany w Londynie) oraz Orval Browar w Belgii
[Szczepaniska, Czarniecka-Skubiriska 2011, s. 206-221].

Wsrod festiwali i wydarzenn  zwigzanych z piwem mozna wymienic:
»Chmielaki Krasnostawskie” (Ogélnopolskie Swi(;to Chmielarzy i Piwowaréw
to najstarszy festiwal piwny w Polsce), Miedzynarodowy Festiwal Piwa im.
Jana Heweliusza (w Gdansku), Europejski Festiwal Piwa w Kopenhadze,
ktérego celem jest prezentacja 140 dunskich i zagranicznych wystawcéw, repre-
zentujacych ok. 450 réznych browaréw, Olomuniecki Festiwal Piwa w Cze-
chach, uwazany za najwiekszy piwny festiwal w Czechach oraz Oktoberfest
w Niemczech, ktory obywa si¢ w Bawarskim Monachium, a piwa pochodzace
z tej czedci Niemiec musza spelnia¢ rygorystyczne normy, jezeli chodzi o doboér
sktadnikéw.

Przyktadami szlakéw piwnych w Polsce moga by¢: Poznanski Szlak Piwny,
Opolski Szlak Piwny, Wroctawski Szlak Piwny, Krakowski Szlak Piwny, Sudec-

174



Koncepcja utworzenia , Karpackiego Szlaku Piwa” ...

ki Szlak Piwny lub Warszawski Szlak Piwny (ryc. 1.). Sa to rodzaje szlakow
turystycznych, ktére 1acza puby oraz inne lokale gastronomiczne oferujace prze-
de wszystkim ,, zlocisty nap6j”.

5. Znaczenie malych browaréw i piwa regionalnego

w turystyce

W Polsce coraz szybciej rozwija si¢ browarnictwo restauracyjne, pozyskuja-
ce coraz wieksza liczbe smakoszy ,ztocistego trunku”. W turystyce piwnej mini-
browary staja si¢ waznym punktem w czasie podrézy kulinarnych. Jest kilka
elementéw decydujacych o duzym zainteresowaniu ze strony biroturystéw, m.in.
sposob produkgji ,,bez tajemnic”, duzy asortyment piw stabszych i mocniejszych
oraz mozliwo$¢ uczestniczenia w imprezach. Konsument jest czynnym odbiorca
procesu powstawania piwa, gdzie zza szyby moze obserwowac¢ tajniki tworzenia
trunku. Proces produkcji piwa jest atrakcja sama w sobie [Grochowicz, Koztow-
ska, Zawislak 2011, s. 222-231].

WARSZAWSKI o &
= PIWNY :

1 PO DRUGIE) STRONIE LUSTRA
JAGIELLONSKA 22
CZESKA BASZIA
B e &\\\_\\\‘l am
3 CUDANA KUV
NOWY SWIAT 6/12
4 KUFLE | KAPSLE
NOWOGRODZKA 25
5 GORACZKA ZLOTA oR
WILCZA 29 ‘
SPISKOWCY ROZKOSZY
6 ZURAWIA 47 @
7 CHMIELARNIA 2
TWARDA 42
3
7 )
4
WARSZAWSKI
6 5
5 PINNY
WARSZAWSKI SZLAK PIWNY
LACZY SPECIALNIE WYSELEKCIONOWANE PUBY,
@ SERWUJACE ROZNORODNE PIWA Z BROWAROW
RZEMIESLNICZYCH | REGIONALNYCH
ZPOLSKI | CALEGO SWIATA.
7 PUBOW, 60 KRANOW, 300 PIW BUTELKOWYCH.
DO ZOBACZENIA NA SZLAKU |

Ryec. 1. Trasa Warszawskiego Szlaku Piwnego
Zrédio: https://twitter.com/szlakpiwny/, dostep: 15.12.2018
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Piwo produkowane z naturalnych sktadnikéw idealnie komponuje sie z wie-
loma potrawami. Wiele matych browaréw posiada w swojej ofercie piwa sezo-
nowe, czyli tworzone ze skltadnikéw, ktére natura oferuje w okreslonych porach
roku. Zacheca to do uczestniczenia w turystyce piwnej w kazdym mozliwym
sezonie, aby degustowacé napdj z wyjatkowej oferty przygotowanej przez bro-
warnikéw. Istotnym aspektem jest fakt, ze oferowane sa piwa mocniejsze oraz
stabsze. Waznym argumentem jest mozliwoé¢ uczestniczenia w wycieczce po
browarze, ogladanie pomieszczeni, maszyn, sprzetu wraz z opisem procesu pro-
dukcji piwa. W browarach restauracyjnych sa organizowane rézne imprezy, wy-
darzenia, koncerty, mozna obejrze¢ transmisje meczu, przy okazji konsumujac
piwa o wyjatkowej glebi. Browarom takim zalezy réwniez na promocji, zatem
maja dla swoich klientéw przygotowane gadzety promocyjne.

Na rzeszowskiej starowce dziala najwiekszy w Polsce browar restauracyjny
,Browar Manufaktura Rzeszéw” (fot. 1.). Jego wlascicielem jest Ryszard Pod-
kulski, inwestor centréw handlowych i hoteli w Rzeszowie [http://www.
propertynews.pl/, dostep: 15.11.2018]. Znajduja sie tu zaréwno obiekty restaura-
cyjne, handlowe, jak i hotele oraz liczne puby.

TREE B
Dl =

\ B

Fot. 1. Wnetrze ,, Browaru Manufaktura Rzeszéw”, fot za: PropertyNews

Zrédto: httpy/fwww.portalspozywezy.pl/alkohole-uzywki/wiadomoscifw-rzeszowie-dziala-
najwiekszy-w-polsce-browar-restauracyjny,156898.html, dostep: 17.12.2018

Browar serwuje bardzo dobre piwo, oparte na czeskich recepturach. Z kolei
restauracja wyroznia sie polska kuchnia w czesci oparta na podrobach. Dostepne
sa produkty regionalne skupowane z calego wojewédztwa, a nawet z Lubelsz-
czyzny. Nad czesciag handlowa, browarem i restauracja miesci si¢ czterogwiazd-
kowy hotel z salami konferencyjnymi.

Browar Rzemie$lniczy Z&Z to pierwszy, dzialajacy od lutego 2013 r. bro-
war rzemies$lniczy w wojewédztwie podkarpackim (fot. 2.), zlokalizowany
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w Wojkéwcee (gm. Wojaszéwka), w odlegtosci 13 km od Krosna. Miesci sie
w zabytkowym budynku dawnej szkoty podstawowej. W Browarze podaja $wie-
ze piwo wlasnej produkcji, warzone wedtug dawnych receptur z Polski i innych
krajow europejskich.

Ciekawq impreza zwigzang ze ,zlocistym trunkiem” jest Warszawski Festi-
wal Piwa, aktualnie to najwiekszy i najbardziej prestizowy festiwal piwa w Pol-
sce. Réwnie atrakcyjng impreza jest Rzeszowski Festiwal Piwa, odbywajacy sie
na rzeszowskim rynku (fot. 3.), podczas ktérego sa prezentowane w wiekszosci
piwa rzemie$lnicze z podkarpackich browaréw, m.in. z okolic Stalowej Woli
i Niska (Browar Rzemies$lniczy ,Lasowiak”), z Radymna (Browar ,Browincja”),
z tancuta (Browar ,tancut”), z Dukli (Browar ,Dukla”) oraz z Sadkowej koto
Jasta (Browar ,Eureka”).

Fot. 2. Wspoétwlasciciele Browaru Rzemieélniczego Z&Z - P. Zajdel i K. Ziobro
Zrédto: http//gospodarkapodkarpacka.pl/news/view/24030/browar-rzemieslniczy-z-z-w-wojkowce,
dostep: 23.12.2018

Fot. 3. Rzeszowski Rynek z ogrédkami piwnymi
Zrédto: Fot. ]. Krupa
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Coraz wigcej os6b deklaruje che¢ odbycia podrézy zwigzanych z turystyka
kulinarng, w tym biroturystyka. Birofile, oprocz aktywnego udzialu w festiwa-
lach, wydarzeniach, pokazach zwigzanych z piwem, decyduja si¢ przede wszyst-
kim na odwiedzanie browaréw, wybierajgc przy tym réwniez browary rzemiesl-
nicze [Rogowski, Kuc i Kuc 2012, s. 217-228].

Okreslona grupa konsumentéw podrézuje ze wzgledu na rézne motywy,
a najwazniejszymi z nich sa:

¢ che¢ posmakowania dobrej jakosci piwa regionalnego bedacego elemen-

tem tradycji,

¢ poznanie procesu jego produkcji oraz unikatowego charakteru skladni-

kow,

¢ zwiedzanie muzeum piwowarstwa, udzial w degustacji i pokazach piw-

nych,

¢ uczestnictwo w festiwalach tradycji piwowarskich i kulinarnych oraz im-

prezach regionalnych prezentujacych dziedzictwo niematerialne regionu
[Rogowski 2016, s. 207-226].

Wraz z nadejSciem nowej fali piwowarstwa rzemieslniczego, w spotecznym
odbiorze piwo zaczelo by¢ postrzegane na szersza skale jako specyficzny i po-
szukiwany trunek [Rogowski i Kuc 2013, s. 199-215].

6. Koncepcja szlaku kulinarnego pn. ,Karpacki Szlak Piwa” -
trasa i obiekty

Koncepcja utworzenia ,Karpackiego Szlaku Piwa” skupia trzy kraje, t.
Polske (woj. podkarpackie) oraz Stowacje (péinocny jej obszar) i Ukraine (za-
chodnia czes¢), graniczace z Polska. Szlak obejmuje kilka wybranych browaréw,
ale takze restauracji, pijalni i baréw. Dodatkowym elementem urozmaicajagcym
g0 sa wybrane propozycje atrakcji turystycznych, ktére mozna zwiedzi¢ w trak-
cie pobytu na szlaku.

Jako dodatkowe uatrakcyjnienie Szlaku przygotowano propozycje organiza-
cji wydarzenia zwigzanego z promocja piw regionalnych pod nazwa ,,Podkarpac-
kie Spotkania z Piwem”, ktéra przybrataby forme festiwalu. Miejscem spotkania
bytoby Krosno.

Zamystem utworzenia Szlaku bylo przedstawienie potencjalnie najlepszych
browaréw oraz lokali serwujacych piwa rzemie$lnicze i regionalne, trudno do-
stepne na rynku. Szlak (ryc. 2.) obejmuje nastepujace browary na terenie woje-
wodztwa podkarpackiego:

¢+ Uherce Mineralne - Bieszczadzka Wytwornia Piwa ,, Ursa Maior”,

¢ Dukla - ,,Browar Dukla”,

¢+ Wojkowka - ,Browar Z&Z Wojkéwka”,
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* & & & O o o o

Jezowe - ,, Browar Lasowiak”,

Lezajsk - , Browar Lezajsk”, Grupa Zywiec S.A.,
Rakszawa - ,,Browar Van Pur” S.A.,

Lanicut - ,,Browar Lancut”,

Pruchnik -, Browar Domowy 616",

Radymno - ,Browar Browincja”,

Krosno - ,, Browar Stare Krosno”,

Rzeszéw - ,Browar Manufaktura” oraz ,Stary Browar Rzeszowski”.
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Ryc. 2. Propozycja trasy dla ,Karpackiego Szlaku Piwa” na terenie

wojewé6dztwa podkarpackiego
Zrédto: A. Podkul
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Dalej przedstawiono krétka charakterystyke wybranych browaréw na ,Kar-
packim Szlaku Piwa” na obszarze wojewé6dztwa podkarpackiego:

> Browar ,Ursa Maior” w miejscowosci Uherce Mineralne - jest poloZzony
miedzy Leskiem a Ustrzykami Dolnymi. Ze wzgledu na swoja pierwotna lo-
kalizacje nazywa sie go ,Bieszczadzka Wytwornia Piwa” (fot. 4.). Piwa sa wa-
rzone w technologii gérnej metody fermentacji - typu ALES. Nie jest to jedyna
metoda wykorzystywana w tym browarze. Browar moze wyrézni¢ sie réwniez
innym stosowanym sposobem, a mianowicie chmieleniem na zimno. Polega on na
dodaniu $wiezego chmielu do lezakujacego juz piwa, dzigki czemu uzyskuje sie
intensywny, pobudzajacy zmysty smak. Zlocisty trunek jest poda-wany w
firmowych pokalach - grube recznie zdobione szklo idealne do kon-sumpcji piwa
URSA.

Fot. 4. Bieszczadzka Wytwoérnia Piwa ,,Ursa Maior” w Uhercach Mineralnych
Zrédio: A. Podkul

Atrakcje turystyczne w Uhercach Mineralnych i okolicy:

¢ Bieszczadzkie Drezyny Rowerowe w Uhercach Mineralnych,

¢ Park miniatur Sakralnych w Myczkowcach (w odlegtosci 3 km od Bro-
waru),
Zapora w Myczkowcach (w odleglosci 4 km),
Zalew Soliriski (w odlegtosci 10 km).
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»> Browar Dukla (rzemie$lniczy, restauracyjny), zlokalizowany w Dukli,
oddalonej ok. 70 km od Uherc Mineralnych. Browar jest potaczeniem nowoczesno-
Sci oraz tradycji. Do produkcji uzywa sie wylacznie naturalnych sktadnikéw.

Atrakgje turystyczne w okolicy:

Muzeum Historyczne w Dukli,
Ruiny browaru z lat 1750-1790,
Szlaki piesze, rowerowe, konne,

* & & o

Kosciét rzymskokatolicki pw. $w. Jana i liczne kapliczki.

> Browar Rzemies$lniczy Z&Z Wojkoéwka, polozony w niedalekiej odleglo-
Sci od Browaru Dukla, w gminie Wojaszéwka. Piwowarzy organizuja dla odwie-
dzajacych pokazy warzenia piwa. Do produkcji piwa wykorzystuje sie wode
z wlasnego ujecia, co wyrdznia ten browar spoéréd pozostatych konkurentéw.

Atrakcje turystyczne w okolicy:

¢ Zabytkowy Dwor w Ustrobnej (w odlegtosci 5 km od Browaru),

¢ Zamek Kamieniec w Odrzykoniu (w odlegtosci 8 km),

¢ Rezerwat Przyrody ,Przadki” w Czarnorzekach (w odlegtosci 10 km).

> Browar Lezajsk - zlokalizowany na przedmiesciach Lezajska w miejsco-
wodci Stare Miasto (fot. 5.). Zaktad od 1999 r. nalezy do grupy piwowarskiej Gru-
pa Zywiec S.A. Browar pierwsza produkcje rozpoczal w 1978 r. i jest najstarszym
proponowanym na Szlaku obiektem. Zostal wybudowany w tym rejonie ze
wzgledu na latwa dostepnos¢ do wody oligoceriskiej, ktéra nie potrzebowata
dodatkowej obrébki i nadawata sie¢ do wykorzystania.

Fot. 5. Widok Browaru Lezajsk z gory
Zrddlo: https./fwww.google.com/search?q=browar+le% C5% BCajsk&source, dostep: 21.11.2018
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Atrakgje turystyczne w Lezajsku i okolicy:

¢ Bazylika Zwiastowania NMP i Klasztor 0.0. Bernardynéw w Lezajsku,

¢ Muzeum Ziemi Lezajskiej z siedzibg w XVIII-wiecznym Dworze Staro-
Sciriskim (m.in. ekspozycja historii browarnictwa),

¢ Zabytkowy Ratusz,

¢ XVII-wieczny cmentarz zydowski wraz z grobem cadyka Elimelecha.

> Browar Van Pur S.A. oddzial w Rakszawie - jeden z pieciu browaréw na-
lezacych do spoétki Van Pur. Okreslany jako ich najlepszy zaklad ma najwieksze
moce produkcyjne, ok. 1,4 mIn hektolitréw piwa rocznie. Zaktad stynie nie tylko
z wytwarzania piwa, ale rowniez z produkcji kwasu chlebowego, podpiwka oraz
napoju na bazie stodu [http://www.vanpur.com.pl/browary/browar-rak
szawa.html/, dostep: 22.12.2018].

> Browar Lancut - calkowicie nowy browar, zalozony w 2015 r., uruchomio-
ny wiosne 2016 r. Zaklad opiera swoja dziatalno$¢ na tradycjach, jednak warzy
zupelnie nowe piwa, posiada swoje receptury.

Atrakcje turystyczne w Larcucie i okolicy:

¢ Muzeum Gorzelnictwa w Larnicucie,

¢ Zamek Lubomirskich i Potockich wraz z parkiem w Lancucie,

¢ Kasyno Urzednicze i barokowa synagoga w Laricucie,

¢ Muzeum Polakéw ratujacych Zydéw podczas 11 Wojny Swiatowej im.

Rodziny Ulméw w Markowej (w odlegtosci 11 km),

¢ Skansen w Markowej.

Trasa Szlaku browaréw wystepujacych na obszarze wojewédztwa podkar-
packiego przebiega réwniez przez Rzeszéw oraz Krosno. Jest to ciekawa propo-
zycja do spedzania weekendéw, w letnie wieczory lokale oferuja stoliki na ze-
wnatrz (,ogrodki piwne”), natomiast zimowa pora mozna zagrzac¢ si¢ w srodku
klimatycznego miejsca.

Dalej przedstawiono wybrane lokale (pijalnie, restauracje), ktére posiadaja
w swojej ofercie piwa kraftowe, regionalne z wojewédztwa podkarpackiego
i innych regionéw Polski oraz bogaty zakres piw z dalekich miejsc §wiata.

> ,Stary Browar Rzeszowski” - zlokalizowany przy Rynku Starego Miasta,
pierwszy w Rzeszowie browar restauracyjny (fot. 6.17.).

> Browar ,Manufaktura” Rzeszéw - kolejny browar restauracyjny zlokali-
zowany przy ul. Juliusza Stowackiego 16, przy rzeszowskim Rynku (fot. 8.1 9.).

> ,Ceska Hospoda” - Pub - Rzeszéw - zlokalizowana przy ul. Rynek 5 (fot.
10.), serwujgca oryginalne czeskie piwa z beczki (cztery rodzaje) i butelkowane.
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> ,Stare Krosno”- restauracja-pijalnia - zlokalizowana przy ul. Rynek 9
w Krosnie. Jest lokalem tematycznym, powstata z zamitowania i tradycji do Kro-
sna, jak i calego regionu bieszczadzkiego. Serwuje piwo Starokrosnieriskie oraz
popularne piwa butelkowe.

Fot. 6. Wnetrze ,Starego Browaru Fot. 7. Wejécie gtéwne do Browaru
Rzeszowskiego” Zrédto: ]. Krupa

Zrédto: https:/fwww.google.pl/url?sa,
dostep: 12/11.2018

Fot. 8. Browar ,Manufaktura” Rzeszow - Fot. 9. Wejscie gléwne do ,Manufaktury”

zewnetrzna cze$¢ konsumpcyjna Zrodto: . Krupa
Zrédto: ]. Krupa

Wymienione lokale sg jedynie propozycja miejsc, w ktérych polaczono do-
bry klimat, ciekawy wystréj wnetrz, dobra kuchnie i oczywiscie smaczne piwo -
zimne w lecie, grzane w zimie.

Rycina 3. przedstawia propozycje trasy ,Karpackiego Szlaku Piwa” po stro-
nie stowackiej i ukrairiskiej. Po stronie slowackiej szlak biegnie przez miej-
scowoéci: Velky Saris (,Browar Topvar”), Presov (,Browar Stamgast”) oraz
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Medzilaborce (,Browar Haskove Pivne Kupele”). Po stronie ukrainskiej Szlak
biegnie przez Lwoéw i obejmuje , Browar Lwowski”.
Z uwagi na ograniczong objetos¢ artykulu browary te nie zostaly poddane

charakterystyce.

Fot. 10. ,CESKA HOSPODA” - ogrédek piwny
Zrédto: Fot. ]. Krupa
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Ryc. 3. Koncepcja trasy , Karpackiego Szlaku Piwa” obejmujgca browary po stronie polskiej,
stowackiej i ukrainskiej
Zrédto: A. Podkul
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7. Koncepcja organizacji imprezy o tematyce piwnej

Autorski program jednodniowego Festiwalu Piwnego w Kroénie pn.
,Podkarpackie Spotkania z Piwem” (wrzesienl). Lokalizacja: rynek w Krosnie.

Piwna impreza. Jej pierwowzor to popularny Niemiecki Oktoberfest. Pro-
pozycja festiwalu to wydarzenie o znacznie mniejszym zakresie, jednak nieod-
biegajace od gtéwnego celu imprezy odbywajacej sie co roku u naszych zachod-
nich sgsiadéw. W przypadku festiwalu krosnieriskiego celem przewodnim bedzie
promocja browaréw rzemie$lniczych, gléwnie z terenu wojewédztwa podkarpac-
kiego. Mimo ze coraz wiecej osob siega po regionalne piwa, jest to jednak jesz-
cze obcy temat dla sporej czesci spoleczeristwa. Celem imprezy bedzie przybli-
zenie spolecznosci regionu podkarpackiego wiedzy z zakresu oferty piw regio-
nalnych oraz metod ich produkcji, informacji o ich walorach smakowych, aspek-
tach zdrowotnych oraz o zagrozeniach zwigzanych z naduzywaniem napojow
alkoholowych. Wydarzenie bedzie okazja do osobistej degustacji ,zlotego trun-
ku”, rozmowy z producentami i dystrybutorami piw regionalnych.

Wydarzenia towarzyszace imprezie. W ramach ,Podkarpackiego Spotka-
nia z Piwem” przewidziane sa koncerty, liczne zabawy, degustacja i zakup po-
traw regionalnych, a przede wszystkim zasmakowanie w wybornych piwach
regionalnych. Nie zabraknie réwniez wystapienn skierowanych do uczestnikow
imprezy, m.in. w aspekcie edukacji dotyczacej zagrozen zdrowotnych zwiaza-
nych piciem alkoholu, a zwlaszcza z jego naduzywaniem.

8. Wybrane elementy promocji Szlaku - logo i tablica informacyjna

Promocja opracowanego produktu turystycznego ma ogromny wplyw na
jego sprzedaz. Instrumentami wykorzystywanymi w marketingu sa m.in.: rekla-
ma, promocja sprzedazy, public relations i sprzedaz osobista [https://agraf.net.
pl/agraf/narzedzia-promocji/, dostep: 02.10.2018]. W celu zwigkszenia zasiegu
produktu potrzebne jest dzialanie wielotorowe, czyli zainwestowanie w rézne
formy promocji. Trasa Szlaku powinna zawiera¢ logo (ryc. 4.), natomiast przy
kazdym z browaréw lub przy kazdej atrakcji powinna si¢ znajdowac tablica
z krétka informacja o lokalizacji danego obiektu, odleglosci, w jakiej si¢ on znaj-
duje, godzinach otwarcia oraz atrakcjach turystycznych polozonych w sasiedz-
twie Szlaku (ryc. 5.).

Do rak potencjalnych turystow czesto trafiaja réznego typu ulotki, broszury,
foldery. Jest to chyba jedna z najbardziej rozpowszechnionych metod dzialania
na rzecz promocji produktu. Reklame Szlaku warto zamiesci¢ na stronie interne-
towej, np. lokalnego portalu. Dla 0s6b korzystajacych z atrakcji szlaku mozna
przygotowac réznego rodzaju gadzety i pamiatki. Wtasciciele browaréw znajdu-
jacych sie na Szlaku powinni pamietaé, ze konkurowanie moze ostabia¢ ich dzia-
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talnos¢, a zachowanie zdrowego rozsadku i wzajemna wspétpraca moze dopro-
wadzi¢ ich do wspoélnej wygranej. Czesta forma promogji jest organizacja lub
udzial w imprezach tematycznych, festiwalach zwigzanych z browarnictwem.

Ryc. 4., Karpacki Szlak Piwa” - propozycja logo
Zrédto: A. Podkul

BROWAR DUKLA

o dojazd Drogg Krajowg nr 19
o skret w ul. Cergowska
o przejazd przez most

na rzece Jasiotka

Ryc. 5. ,Karpacki Szlak Piwa” - propozycja tablicy informacyjnej
Zrédto: A. Podkul
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Fakt znajdowania si¢ tylu browaréw na jednym Szlaku powinien zachecac
wlasécicieli do wspétpracy ze soba. Nowo powstate zaklady maja $wieze pomy-
sty, zapal w dazeniu do celu, peten energii i zaangazowania zespél, a browary
dluzej dzialajace - wiedze, doswiadczenie, tozsamosc¢, charakter. Potaczenie tych
elementéw moze by¢ kluczem do rozwoju biroturystyki w Polsce, Stowacji i na
Ukrainie.

9. Zakonczenie

W obecnych czasach turystyka cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem.
Coraz wieksza liczba os6b decyduje sie¢ na podrézowanie. Powstaje mndstwo
atrakcyjnych ofert, ktére obejmuja zaréwno transport do wybranego celu, zakwa-
terowanie oraz posilki. Jest to ciekawe rozwigzanie dla osoéb, ktére dopiero za-
czynaja swoja przygode z podrézowaniem. Istnieje jednak duza grupa spoteczen-
stwa decydujaca si¢ na samodzielne organizowanie swoich wyjazdéw. Osoby
takie chetnie korzystaja z zasobéw informagji, ktére nakierujg ich na najciekaw-
sze miejsca oraz atrakcje znajdujace sie¢ w wybranej lokalizacji. Wéréd takich
zasobow mozna wymieni¢ m.in.: przewodniki, mapy, atlasy, broszury, ulotki,
foldery oraz zasoby internetowe.

Szybko rozwijajaca sie forma turystyki jest turystyka kulturowa, w tym tu-
rystyka kulinarna, w ramach ktérej mozna wyréznié¢ turystyke piwng, zwana
biroturystyka. Wéréd spoteczenistwa nie brakuje pasjonatéow piwa. Jednak czy
miano biroturysty moze zyska¢ osoba spozywajaca piwo w zaciszu domowym
lub z kolega przy barze? Czy wyjscie do sklepu, baru czy innego lokalu moze
by¢ juz uznawane za niewielka podr6z? Biroturystyka to co$ wiecej, taczy wie-
dze, pasje, che¢ poznawania tajemnic piwowaréw oraz poglebiania doswiadcze-
nia z podrézowaniem.

Koncepcja utworzenia ,Karpackiego Szlaku Piwa” to polaczenie atrakcji
zwigzanych z piwem w trzech krajach, o duzych i historycznych tradycjach pi-
wowarskich. Polska, a doktadnie teren wojewé6dztwa podkarpackiego, ma w swo-
jej ofercie podrézowania wiele browaréw, zaréwno rzemie$lniczych, jak i tych
domowych. Browary produkujace piwa kraftowe prowadza swoja dystrybucje
w coraz wiekszym zakresie. W propozycji Szlaku zostaly opisane zaklady znane
wiéréd wielbicieli tego gatunku trunku, ktére dzieki swojej aktywnej dziatalnosci
i wysokiej jakosci piwa zdobyly juz renome. Oprécz nich na Szlaku znalazto sie
rowniez kilka stosunkowo miodych browaréw, walczacych o dobra pozycje na
rynku.

Autorzy uwazajg, ze utworzenie ,Karpackiego Szlaku Piwa” jest ciekawa
propozycja zaréwno dla zaawansowanych biroturystow, jak i tych, ktérzy dopie-
ro rozpoczynaja swoja przygode z tematem piwa. Zestawienie browaréw, ich
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krétki opis, propozycje atrakcji turystycznych (przyrodniczych i antropogenicz-
nych), zlokalizowanych w niewielkiej odlegtoéci od punktu docelowego to wia-
$nie przepis na udany urlop czy wyjazd weekendowy.

Turystyka piwna sama w sobie moze by¢ atrakcja. Wglebiajac sie w jej zna-
czenie i definicje, mozna wywnioskowad, ze to wlasnie polgczenie atrakeji, ktore
oferuja browary lub bogate walory turystyczne odwiedzanego terenu, przedsta-
wiaja ja jako warta poznania. Sama turystyka piwna to zbiér ciekawych miejsc,
propozycji spedzenia czasu, interesujacych imprez, w ktérych mozna bra¢ czyn-
ny udzial. Majac na uwadze liczbe browaréw wystepujacych w wojewodztwie
podkarpackim, mozna stwierdzi¢, Zze pomyst utworzenia szlaku piwnego jest wart
rozpatrzenia i kontynuowania. Jest to prosty sposéb na uatrakcyjnienie pobytu
w regionie, a tym samym moze korzystnie wplywac na rozw¢j turystyki, w tym
turystyki piwnej.
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