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Abstrakt

Celem opracowania jest przedstawienie tematyki hoja i tradycyjnych produktéw spgwczych
w aspekcie zwgkszenia atrakcyjni@i gospodarstw wiejskich, ze szczegélnym uwdgleniem maliwosci,
jakie daje dziedzictwo kulturowe i rozwdj turystykiulinarnej. Przedstawiono szanse, jakie niesie dla
spotecznéci wiejskich coraz wiksza ich atrakcyjni, zwiagzana z diym bogactwem regionalnych potraw,
ktore @ wytwarzane wedtug tradycyjnych, vagikowych i niezmiennych od lat receptur, charaktgryanych
dla danego regionu. Turystyka na obszarach widjskiaze przybierd rézne formy, specyficzne dla danego
rejonu, powodujc szereg mdiwosci jej rozwoju, ale take maze tez nies¢ liczne problemy z tym zwrane.
Swiadomdé¢ i zrozumienie tych zalmosci maze pozwolé na wdraenie wigciwych dziala w procesie
budowy rynku produktow tradycyjnych i lokalnych. @pracowaniu staranoesprzyblizy¢ pojecie turystyki
kulinarnej oraz wykaza ze tradycje kulinarne stanoage element dziedzictwa kulturowego danego regionu
mog przyczynt sic do zwikszenia popytu na lokalne i tradycyjne produkty.

Stowa kluczowe:produkty lokalne i tradycyjne, dziedzictwo kultwre, turystyka kulinarna

LOCAL AND TRADITIONAL FOOD PRODUCTS AS THE
CHANCE TO INCREASE THE ATTRACTIVENESS OF
RURAL AREAS

Abstract

This elaboration is aimed at presenting the subjaatter of local and traditional food products
and their influence on improving the attractivenedsrural areas. The emphasis is placed on cultural
heritage as well as on the development of culinagrism. Furthermore, it was shown that traditional
dishes and their unique recipes may constitute anegh for rural areas to become more attractive and
interesting for tourists and other visitors. Degagdon a given rural region, tourism may have its
specific form and patters, which unquestionablystitutes the opportunity for economic growth, butthe
same time, it can also cause many difficulties prablems. In general, being aware of those coioglat
and dependencies may help to implement the righasores in order to build a solid market of
traditional and local food products. All in all, eghelaboration presents the definition of culinasyrism
and examine, how culinary traditions may constitote of the element of a cultural heritage and tmeco
a valuable economic asset of a given rural areas.

Keywords: local and traditional food products, cultural tegee, culinary heritage
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1. Wprowadzenie

Turystyka uprawiana na obszarach wiejskichzenprzybierd rézne formy, m.in. jako:
turystyka krajoznawcza, etniczna, kulturowa, akéywna, zdrowotna, kwalifikowana
czy ekoturystyka. Uprawiana jest przez turystéw zp&sjacych wiejskiego spokoju
oraz spragnionych waioowej i autentycznej interakcji z lokalnspotecznécia
i srodowiskiem wiejskim. Turystyka wiejska oparta jest tym, co oferuje dany obszar,
czyli jego kulturze, dziedzictwie, tradycjach oreadziennymzyciu na wsi. Gtowny jej
trzon stanowi lokalna spoteczto

Sita ekonomiczna rolnictwa maleje, mniep rpotowa ludnéci wiejskiej utrzymuje
sie z produkcji rolnej, dlatego jednym z najparejszych problemoéw na wsi stajee si
walka z bezrobociem. Zwienie gospodarczegbizie maliwe poprzez wykorzystanie
innych potencjalnych midiwosci i dziatalndgci pozarolniczej przynoszej dochdd.
Mechanizmy rynkowe spowodowalye wielu mieszkacow terendw wiejskich zajmuje
si¢ dziatalndcia ustugows, rzemidlnicza czy handlow, czsto wykorzystuyc przy tym
zasoby wiasnych gospodarstw, np. rzemiosto, agrstyka, przetworstwo produktow
rolnych itp. Take Unia Europejska zwraca duuwag: na rozwoj obszaréw wiejskich
poprzez mgdzy innymi wzrost jej rénorodndci. Jedla z alternatyw mge stanowd
wiasnie turystyka.

Ustugi gastronomiczneghbace jednym z elementdwcisle zwigzanych z turystyk
wydaja sic by¢ nieco na uboczu, jako zaniedbany i niedoceniamgrfient obstugi
turystycznej, stabo promowany w Polsce. Ich pot@Endjtdry coraz bardziej zauwany
staje st na lokalnych szczeblach, winiendoyswiadomiony szerokiej rzeszy klientow, jak
i ustugodawcow. Ustugi gastronomiczng 8 turystycznym tacuchu wartéci waznym
ogniwem, ktérego jaké bezpdrednio wptywa na ogéinocer jakosci w turystycé.

Gastronomiascisle zwiazana z turystyk i wypoczynkiem, nie tylko zaspokaja
podstawowe potrzeby cziowieka, czyli mdianie, ale take dostarcza powinna
zadowolenia, przyjemnoi smakowych, umdiwiajac jednoczenie spetnienie potrzeb
poznawczych, jakimi mae by tradycja i kultura kulinarna odwiedzanego miejsca.

Chac promowa tradycyjne, lokalne produkty kulinarne nalgpamktac, ze struktura
produktu w gastronomii jest ztona. Skiada sina ni wiele skladnikow, m.in.: oferta
potraw, napojow, jak& i poziom obstugi, ustugi dodatkowe, rozrywkowearaacja
i wystréj wretrza, architektura obiektu i wiele innych. Poszadeg elementy wzajemnie
sie uzupetniay, tworzc produkt catéciowy, ktdry dopiero w takiej postaci jest oceniany
przez klienta. Nawet najlepsze potrawy podawaneawiedbanym wegtrzu nie leda
smakowa tak jak powinny i odwrotnie — gkno architektury i waetrza nie zostanie
pozytywnie odebrane bez wysokiej jakbobstugi czy smacznych potraw i napojéw.

Ustugi gastronomiczne oparte na lokalnej, tradyeyjkuchni, dztki oferowaniu
nowych przey¢ i dozna, stap sie coraz bardziej poszukiwanym elementem w turystyce.
By staly s¢ jeszcze ciekawsze, warto je papat z dodatkowymi elementami kultury
i tradycji recepcyjnego obszaru.

! A. Ronikier, Gastronomia jako produkt turystyczniRocznik Naukowy Wyszej Szkoly Turystyki i Rekreacji im.

M. Orfowicza w Warszawie, tom 7, Warszawa 20089,. s.
A. RapaczGastronomia regionalna elementem wzbogeaoan ofer¢ turystycza Euroregionu Neisse — Nisa — Nysa
Rocznik Naukowy Wyszej Szkoty Turystyki i Rekreacji im. M. OrtowiczaWarszawie, tom 7, Warszawa 2008, s. 67.
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2. Dziedzictwo kulturowe waznym wyroznikiem terendw wiejskich

Polska wig, poprzez rénorodne i bogate walory przyrodnicze, kulturowe,
krajobrazowe posiada korzystne warunki do rozwajuystyki, ktéra z kolei maze
przyczynt si¢ do zwkkszenia dochodowai tych obszaréw. Chec jednak zwikszye
ich atrakcyjné¢ i dostosowa do trendéw rynku turystycznego, natepodpé¢ dziatania
majace na celu ochr@rsrodowiska przyrodniczego i kulturowego na obszanaigjskich.

Strategia Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013 zd&tav swoich dziataniach
wspieranie rozwoju turystyki wiejskiej, m@j na celu zdynamizowanie rozwoju obszaréw
wiejskich, a take zdywersyfikowanie zakresu dziatadno gospodarczych na tych
obszarach o dziataldd pozarolniczej. ,Turystyka wiejska me st& sie specyficza,
wyrozniajaca formg turystyki naszego kraju pod warunkiem zachowaniggioalnego
charakteru®. Strategia odnosi @itakze do zagadnienia zrownowEnego rozwoju
turystyki, zarowno w aspekcie ochrodsodowiska, jak i dziaka na rzecz zachowania
lokalnych i regionalnych tradycji, piglhowania dziedzictwa kulturowego, przeciw-
dziatania jego komercjalizaciji.

Nie tylko Strategia Rozwoju Turystyki wskazuje nawpzania pongdzy rozwojem
turystyki na obszarach wiejskich a dziedzictwemtwawym. W Strategii Rozwoju
Obszarow Wiejskich i Rolnictwa na lata 2007-2013elementami prognozy do roku
2020) jednym z celéw gtéwnych jest zrownaway rozwdj obszarow wiejskich, a celami
podrzdnymi wielofunkcyjnd¢ rolnictwa, a take poprawa warunkéweycia ludndci
oraz funkcji gospodarczych i spotecznych wsi. Odobrasrodowiska wiejskiego,
zachowanie jego #morodndci biologicznej i krajobrazowej jest dziataniem nzecz
rozwoju i zachowania pozaprodukcyjnych funkcji fotwa, tym samym jego
wielofunkcyjndci. Szang na popraw warunkowzycia jest podniesienie atrakcygod
wsi jako miejsca zamieszkania i pracy, poprawa Jekeycia, dziatalné¢ gospodarcza
wplywajaca na wzrost dochoddw, a takrozwoj infrastruktury spotecznej i technicznej.
Jednym z dziala na rzecz oggnigcia owych celéw jest odnowa wsi oraz zachowanie
i ochrona dziedzictwa kulturowego

Kolejnym waznym celem Strategii jest wzmocnienie przetworstalaa-spaywczego
w kierunku poprawy jaki i bezpieczéstwa zywnoici®. Jednym z priorytetéw do
jego osigniecia jest wspieranie produktéw regionalnych i tragggch miedzy
innymi poprzez wprowadzenie systemu promocji i oolgr Dziatania te przyczyéi
sie mog do tworzenia pozarolniczyctirodet dochodu, zréwnowanego rozwoju
terenow wiejskich, zwkszenia ich atrakcyjrici i ochrony dziedzictwa kulturowego.
Formami wsparcia jest stworzenie programu identydiktego produkty tradycyjne,
ktérego celem jest propagowanie rodzimej tradydfultur, rozpowszechnianie wiedzy
0 dziedzictwie kulturowym Polski, wy#éianie tych produktow, ktére maegzosta
uznane na gruncie Unii Europejskiej za tradycyjrgdzbregionalne. Dodatkowym
zadaniem programu jesfwiadomienie spoteczrioi wiejskiej, ze wytworstwo produktow

Strategia Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013 @kj Dziatanie 1.5.5., http://www.um-zachodniopomorsgle
/zalaczniki/porojekt_startegii_w_polsce.pdf (06201.2).

Stategia Rozwoju Obszaréw Wiejskich i Rolnictwa la@ 2007-2013(z elementami prognozy do roku 2020)
http://www.funduszestrukturalne.gov.pl/informatgv®/dokumenty%?20strategiczne/rolnictwo.pdf (06.002).

Strategia Rozwoju ..ap. cit.
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opierapce st na lokalnych surowcach i tradycyjnych technolobiawaze by Zzrédiem
dochodu i lokalnego rozwoju.

Jak wykazuje Strategia Rozwoju Obszarow Wiejski€oinictwa na lata 2007-2013
dziatalng¢ rolnicza nie powinna lyjedynymzrédiem dochodu spoteczéw wiejskiej.
Nalezy poszukiwé i wykorzystywa& innego rodzaju dziataldoi bedace dodatkowym
dochodem, tworzy nowe, mate formy przedddiorczaci, wspierd lokalne inicjatywy
na rzecz rozwoju i odnowy wsi, w szczegdicide, ktére wspierajzachowanie i popragv
dziedzictwa kulturowego.

Dziedzictwo kulturowe wsi, ktorym jest kultura lugda, obyczaje, tradycje, normy
i wartosci wyksztatlcone przez spoleczéolokalna, 3 waznym wyr&@nikiem terendw
wiejskich. Wiejska turystyka kulturowa svaajferty obejmuje, m.irf:

+ zwiedzanie wiejskich zabytkow i ciekawych miejs@. rskanseny, Kaioty, izby
regionalne, osoblivgei architektoniczne, kinie, miyny itp.,

+ udziat w lokalnych wydarzeniackhwieckich i sakralnych, np.: odpusty, festyny,

jarmarki, procesje, dgnki itp.,

naule rekodzieta, obserwagjpracy twércow ludowych i rzemimikéw,

zakupy wyrobow ¢kodzielniczych,

udziat w zabawach ludowych i imprezach folkloryztygch,

poznawanie legend, opow,

udziat w sporzdzaniu regionalnych potraw, przydzaniu przetworéw, pieczeniu

chleba, zaréwno przez obserwagak i naul,

+ degustag regionalnych potraw.

* 6 6 o o

Przedstawiona powgj oferta kulturowa nie tylko wytdia dany obszar, ale jest
takze swoistym kreatorem popytu turystycznego. Wypoekyna obszarach wiejskich,
a take produkty o walorach edukacyjnych, kulturowychjszanych ze sztuk histors,
ciesz sie dwym zainteresowaniem klientéw, dlatego ,wiejski” gukt turystyczny
powinien by nie tylko atrakcyjny, ale dostosowany i spelnisj oczekiwania
ustugobiorcow. Lokalna, tradycyjna kuchnia zady¢ ciekawym i smacznym dodatkiem
do takiej oferty. Kultura wsi przyczyniagsdo rozwoju turystki kulturowej, unitiwiajac
turystom pewnego rodzaju powrét do tradycji i ngtua czasami tale powr6t do
smakow zapamtanych z dziedistwa.

3. Lokalne i regionalne korzy§ci wynikajace z turystyki kulturowej

Turystyka kulturowa, jak i wiejskaashardzo szerokimi pegiami. Turystyka wiejska
jest forma odpoczynku i rekreacji, wielorakich aktywdwd, wykorzystujca walory
i zasoby wsi, w szczegoled tych pot@onych w pobliu rzek, zbiornikbw wodnych,
naturalnych terenow zielonych. Napksz popularné¢ wsrdd turystow zyskuj rejony
0 naturalnym, nieprzeksztalconydrodowisku oraz bogactwie kultury i obyczajow.
Turystyka wiejska to patzenie wielorakich aspektéw zganych zzyciem na wsi,
jej krajobrazem, dziedzictwem z amymi formami aktywnéci turystycznej. Na ryc. 1
przedstawiono, czym jest turystyka wiejska i jat@sviera elementy.

& J. MajewskaSmak polskiej wsiTourism Development International Ltd, Warsza®a1, s. 16.
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Turystka na obszarach wiejskich w Polsce i na Pgilau ma dge maliwosci
rozwoju ze wzgidu na sprzyjajce cechy:

urozmaicony krajobraz, zachowany w naturalnym stani

duze obszary léne i zbiorniki wodne,

dwze powierzchnie okje prawm ochrory (parki narodowe, krajobrazowe, rezerwaty),
liczne i bogate dziedzictwo kulturowe,

duze, niewykorzystane zasoby pracy,

niewykorzystane zasoby mieszkaniowe,

tradycje letniskowe.

* 6 6 6 6 o o

Potencjat kulturowy Podkarpacia, zniorodny folklor, stale rosica liczba imprez
kulturalnych czy oferowanych specjatéw kuchni regilmych jest olbrzymi szang dla
zaspokojenia wspoéitczesnych trendéw rynku turystggen Obecne adenie turystow
do coraz gibszego, wgcz namacalnego, kontaktu z tradycjobyczajami odwiedzanych
terenOw w swoisty spos6b wymusza rozwoj turystyklikeowej, ktora staje sijednym
Z najwaniejszych elementdw przemystu turystycznego.

Dziedzictwo kulturowe regionu Podkarpacia to zbiémniejszych lokalnych
dziedzictw”, ktore buduj wizerunek i atrakcyjni@ poszczegélnych mezoregionéw, jak
i catego kraju. Bez odpowiednich dzidafgjuz na szczeblu lokalnym, wiele cennych,
tradycyjnych wyrobow, obyczajéw, w tym tak kulinarnych zaniknie lub zostanie
skomercjalizowanych. Raie znaczenie przynaleosci lokalnej czy regionalnej, a lokalne
spotecznéci coraz czsciej widza korzysci ptynace z dziedzictwa kulturowego swoich
~-matych ojczyzn”. Kreowanie lokalnych i regionalryevyrobéw oraz produktéw zaczyna
traktowa si¢ jako inwestya} w przyszigc®.

Wiejska turystyka kulturowa niesie ze golwielorakie korzyci dla spoteczn<wi
lokalnych, w tym take ustugodawcéw ustug turystycznych. Stwarza wietglimosci,

z ktérych mog skorzysta lokalnesrodowiska, agto m.in?:

+ tworzenie nowych miejsc pracy,

+ wykorzystanie wolnych pomieszazelokalowych oraz zasobéw pracy na wsi
i gospodarstwie,

+ stabilizacja i rénicowanie gospodarki obszaréw wiejskich,

+ nabywanie déwiadczenia w zakresie przedsiorczaici (w tym take dziatalngci
turystycznej),

+ ksztaltowanie postaw proinnowacyjnych i kreatyéaip

+ utrzymanie i rozwijanie miejscowego rolnictwakodzieta i sztuki ludowej, ustug
i handlu,

+ poprawa lokalnej infrastruktury gospodarczej i tachnej,

+ zachowanie dziedzictwa kulturowego wsi i ochrorgjdrazu,

+ poprawa wizerunku wsi, podnoszenie jej estetykiotliwienie kontaktu z innymi
wzorcami kulturowymi,

" 1. Sikorska-Wolak,Rola turystyki w zréwnowanym rozwoju obszaréw wiejskigtv:] B. Sawicki, J. Bergier (red.),

Uwarunkowania rozwoju turystyki zyzianej z obszarami wiejskinRWSZ, Biata Podlaska 2005, s. 74.

K. Vinaver, Filozofia ochrony i rozwoju produktéw regionalnych tradycyjnych w Unii Europejskigj
http://www.witrynawiejska.org.pl/strona.php?p=6@%.10.2012).

|. Sikorska-WolakRola turystyki...pp. cit.

8
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+ rozwoOj osobowy mieszkadw wsi.

Ryc. 1. Elementy turystyki wiejskiej

SPOLECZNOSC

WIEJSKA

Zr6dio: H. Legienis, Turystka wiejska, IT, Warsza2@91, s. 5.

Jednym z waloréw wiejskiej turystyki madoy¢ takze lokalne produkty kulinarne.
Podkarpacie posiada wiele produktow i potrawzgpezych, ktére wiza sie z miejscami
ich wytwarzania. $ one swoistym dziedzictwem kulturowym lokalnej sm#ndgci,

a obecnie coraz wkszym kreatorem popytu turystycznego. Od wieluwaniektérych
regionach kraju (np. na Podhalu oscypeldiebrze sprzedawalnym walorem regionalnym.
Stanows dodatkoww atrakcg regionu ciesza sig duza popularndcia i uznaniem
klientdw, a podnos renome serwupcych je lokali gastronomicznych czy gospodarstw
agroturystycznych, w diej mierze decyduajo pozycji rynkowej przedsbiorstwa.

Dla lokalnej spotecznimi sa szang na dodatkowy dochdd i polepszenie jsdiarycia
oraz umocnienie lokalnej esamdci, dla turystow z& elementem zaspokajaym
ciekawad¢, potrzeby poznawcze, a fak nagnikiem wiedzy i kultury odwiedzanego
regionu. Jednak tak samo, jak o inne zasoby dzitdaikulturowego, nafy dba o ich
ochrore oraz ocalenie od zapomnienia i komercjalizacji.
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4. Turystyka kulinarna czynnikiem atrakcyjno sci kulturowej regionu

A. M. von Rohrscheidt podzielit turystgkkulturowa na 3 rodzaje: turystykkultury
wysokiej, turystyk edukacyjm i powszecha turystyke kulturows'®, zaliczajc do
kazdej z nich poszczegdlne typy podyd Turystyka kulinarna, dmlaca czscia turystki
kulturowej, zaliczona zostata do megj najliczniejszych odbiorcéw, a tak najszersz
oferig — powszechnej turystyki kulturowej. Sktadnikamiasgicymi turystyk; kulinarrg
z turystyky kulturowa s3: sposobzywienia i tradycje kulinarngcisle zwigzane z kultug
regionu, poznawanie jego historii, zabytkow, miegzkbw, a take zetkngcie sk
ze smakami i potrawami poznawanej kultury. Wszystie elementy sktadgjsic na
dziedzictwo kulinarne, ktérego istota tradycyjne potrawy i przetwory o szczegdllnych
cechach jakeiowych, tradycyjnych sposobach przygzania i wytwarzania, €sto
siggajacymi odlegtej historii, a z ktorymi wraé sic mogy liczne ceremonie i rytuaty.
Przetwory te i potrawy, produkowanes $ie masowo i w sposOb przyjazny dla
srodowiska, z lokalnie dogbnych surowcow, z wykorzystaniem specyficznych
technologii i umisjtnosci®®.

Turystyka kulinarna (termin wprowadzony przez L.ngow 1998 r. —culinary
tourism) jest jedm z form turystyki, kdaca czscia sktadows szeroko rozumianej
turystyki kulturowej, polegapa na spaywaniu i delektowaniu sgi potrawami, przy
jednoczesnym poznawaniu tradycji kulinarnych widgzh jako gtéwna atrakcja
turystyczn&®. Pocatkowo uczestnikami turystyki kulinarnej byli przéawiciele
bogatej warstwy spotecznej. Jednak jej elitarny rakier wraz z rosgta ofery
wyjazdow turystycznych, dogincicia egzotycznych przepiséw kulinarnych, wzrostem
zainteresowania tradycyinkuchnig zaréwno wiasnych krajéw, jak i odwiedzanych,
z biegiem czasu zanikat.

Elementami kulinarnymi w pod#§ s, m.in.:

oferta positkéw i degustacii,

positki w gospodach, karczmach regionalnych,

poszukiwanie konkretnych potraw lub ich sktadnikéw,

zwiedzanie muzedéw ze zbiorami przedstawggini zycie codzienne z aspektem
kulinarnym,

zwiedzanie miejsc produkcji (browary, winnice, ndamie, serowarnie itp.),

+ uczestnictwo w targach, jarmarkach spmczych, konkursach,

obserwacja sposobu przydzania potraw (metod przydzania, Sposoby
postpowania z produktami),

kursy kulinarne,

odwiedzanie znanych restauraciji,

spotkania ze stawnymi szefami kuchni, restauratgram

podr&owanie szlakami kulinarnymi.

* * & o o

*

* & o o

10 A. M. von RohrscheidtTurystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, perspekty@WSHM Milenium, Gniezno 2008,
s. 52.

1 A. Niemczyk, Dziedzictwo kulinarne jako element twgry jakai¢ produktu turystycznegfw:] Rocznik Naukowy
Wyzszej Szkoty Turystyki i Rekreacji im. M. OrtowiczaWarszawie, tom 7, Warszawa 2008, s. 200.

2 http://www.culinarytourism.org/fag.php (20.11.201
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Turystka kulinarna ma swoje dwustronne znaczenigedhej strony zapawrtane
smaki, zapachy, przepisy stagic dla turystow dodatkowym wspomnieniem z pogto
Z drugiej motywuje do zachowania tego, co ,swojasze”, do ocalenia dziedzictwa
kulturalnego regionu czy kraju, bowiem to ono jestego rodzaju prostopowiescia
0 zyciu powszechnym, przylthjac minione czasy i ludzi znacznie lepiejz rhistoria
przedstawiajca wielkie wydarzenia, idee i dziéla Turystyka kulinarna, duaca
elementem dziedzictwa kulturowego, poprzezseitae wykorzystanie mae przyczynt
sig do rozwoju turystyki danego regionu, oy pewien sposob jego ekonomicznym
i spotecznym zasobem. dd ogoétu turystdw, zainteresowani wgknie autentyczp
tradycyjm kuchnh, stanows 10-15%, dlatego warto tradycyjne, lokalne kuliaari
wykorzysta& w celach promocyjnych regionu.

Na atrakcyjné¢ kulinarm regionu i miejscowsri wptywaja czynniki podstawowe,
zwiazane bezpwednio z produktami czy potrawami kulinarnymi, nph odmiennéc,
tradycje, zranicowanie, cena i wkgiwosci zdrowotne, ale tale inne czynniki,
niezwigzane bezpwednio z kulinariami, jako dogbnas¢, atrakcyjnéé turystyczna,
zagospodarowanie turystyczne czy promocja danegorme czy miejSCOVEI.

5. Budowa lokalnych rynkéw tradycyjnych produktow

Turystyka obszaréw wiejskich w dej mierze opiera sina lokalnej spoteczioi,

a take walorach przyrodniczo-kulturowych. Jednak obszeigjskie kreuje wiele innych
cech, ktére decydaijo szansach dla ich rozwoju. Cechy te przedstawzostaty na ryc. 2.

Turystyka na obszarach wiejskich przybierazned formy w zalenosci od
specyficznych, charakterystycznych dla danego tejaarunkéw, powoduf szereg
mozliwosci rozwojowych, jak i liczne problemy, a ktérycdwiadomaé i zrozumienie
pozwoli na podjcie wiaciwych dzial@a w procesie budowy rynku produktow
tradycyjnych i lokalnych.

Rynek oznacza caloksztalt transakcji kupna-spraedeore dokonuj sie w danym
czasie i miejscu na okilenych warunkac. Jego mechanizm twarzpopyt, poda,
konkurencja i cena. Rynek tworzony jest przez komeutow, ktérzy s gotowi
do zakupu danego wyrobu czy ustugi i zajmuajiejsce po stronie popytu oraz przez
producentow, ktorzy krewjpoda, decydujc o tym, co naley wytworzy¢, w jakich
ilosciach i w jaki sposob.

13 M. Peptowska,Elementy osobowoi turysty warunkujce jego aktywne uczestnictwo w dziedzictwie kukyng
+Problemy Turystyki i Hotelarstwa”, nr 1, 2003,1%.
14 K. Duczkowska-MatyszProblemy budowy rynku produktéw o uznanej jakovww.agro-smak.org.ffl12.10.2012).
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Ryc. 2. Czynniki ksztaltape obszary wiejskie

Ludnoéé i dziedzi / T~ Dostepnos¢ informacii
kulturowe ? Friowe 90
. komunikowania sie

Srodowisko

5 Dostepnos¢
i zasoby ) centréw rozwoju
naturalne \’\ i gtéwnych szlakéw
~.komunikacyjnych

Przedsiebiorczos¢
i atrakcyjnosc
inwestycyjna

Jakosé

i dostepnosc
- ustug publicznych
Rolnictwo i gospodarka Stan infrastruktury Szanse
Zywnosciowa technicznej (wodociagi, edukacyjne
kanalizacja, drogi)

Zrddio: P. Lysai, Polityka rozwoju obszaréw wiejskich na lata 20072-205,
www.zgwrp.org.pl/zalacznik/295_68.ppt

Produkty speywcze tradycyjne, o wysokiej jakci nabieraq wspoiczénie duzego

znaczenia, sta¢ sk szang dla rozwoju regionu, w ktérymaswytwarzane. Budowanie
rynku tych produktéw na potrzeby turystyki jest geeem zigonym, ktéry musi
by¢ prowadzony wswiadomy i zaplanowany sposob. Rynek produktowzgmwezych

0 uznanej jakéxi posiada wiele nietypowych cééh

*

dwza liczba drobnych konsumentéw i producentéw, ktésamnodzielnie nie maj
wplywu na cen,

wszyscy producenci mugsprzedawataki sam produkt,

z gory okrélony sposéb wytwarzania produktu powodujee producenci maj
niewielki lub nawetaden wybdr decyzji jak produkoda

producenci w dowolnym momencie mpgpuci¢ rynek, jednak wdgie na niego
jest trudne,

produkty spaywcze o uznanej jakoi nie podlegaj typowym reakcjom,

wysoka jaké¢ produktow, ich specjalne przygotowanie powoda@es one znacznie
drozsze nk produkty konwencjonalne, a ich oferta kierowanat jeo klientow
o wyzszych dochodach,

podziat na dwie grupy nabywcéw: okazjonalnych, Kapych dla sprébowania lub
na pamatke oraz tych, ktérych stana nie zawsze,

dla obu grup nabywcéw zaréwno dochody i cena, aetalpodobania i gusty
Sa rozstrzygajce.

Wspoitczesny rynek nastawiony jest na nabywdlatego najwaniejszym zadaniem

dla producentéw jest zdobycie i utrzymanie kliemaszukiwanie nabywcéw odbywa: si

15

Ibidem.
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poprzez zbadanie i okdlenie ich potrzeb, ma¢ na uwadze toze zywnos¢ tradycyjna,
0 wysokiej jakdci jest produktem zaspakajaym konkretne potrzeby i oferowana jest
réznym grupom nabywcow.

Drugim waznym elementem jest informacja i komunikacja z Kianm. Produkty,
o ktérych nabywca nie wie, nie istrieflla niego na rynku. W obecnej dobie rozwoju
kanatéw informacyjnych, przede wszystkim Internetdyzego znaczenia nabiera
okreslenie, do kogo kierowany jest przekaz, a mniejszgdrie. Obecnych nabywcow
charakteryzuje coraz wksza swiadoma¢ oczekiwa i potrzeb, poszuksaj oni take
konkretnych i rzetelnych informacji #oiowych i jakgciowych, ktére w diej mierze
wplywaja na podejmowane przez nich decyzje. Znalezienantdi to nie wszystko, nale
podja¢ dalsze dziatania mge na celu jego utrzymanie i zacknie do ponownych
zakupow. Producenci musaniet¢ swiadomaé, ze nabywcy oczekajod oferowanych
produktéw pakietu korzygi, a take wysokiej jakéci i niepospolitdci.

Produkcja lokalnych czy regionalnych produktéw wwra na producentach nie
tylko samoorganizagji swiadome podejmowanie decyzji majch na celu uruchomienie
produkcji, promogj i sprzeda, ale take wspétdziatanie lokalnych partneréw, w tym
takze organizacji pozasglowych i whladz lokalnych. Tylko wspdlne, konkretrie
zaplanowane dziatanie na rzecz produktow lokalnyokgionalnych mge doprowadd
do tego, by staly sione istotnym elementem spotecznej gospodarki mpmekoPoprzez
ich wytwarzanie generowane, $iowe miejsca pracy, zeksza s¢ optacalnéé¢ rolnej
produkcji, staj sie elementem promocji danego regionu czy miejscap@@sac jego
atrakcyjn@¢ turystyczm, wplywaja na podnoszenie poziomuycia jego mieszkecow.

Budowa rynku produktow tradycyjnych musi uwadhia¢c odpowiednie decyzje
marketingowe w giciu dziedzinacH:

1. Produktu — jego wytwarzanie, opakowanie, znakowapgzycjonowanie, Korzgi
dostarczane klientowi.

2. Ceny — plasowanie w grupie produktow indywidualnyzkvyborem strategii cenowej,
ktora umaliwi konkurowanie poprzez jako, indywidualnd¢, rzadkdé, a nie cea.

3. Dystrybucji — organizacja teucha pérednikbw umdliwiajaca wydostanie 8i
produktu poza region czy kraj, odpowiagt® pozycji i cenie miejsca sprzesla

4. Komunikacji z rynkiem — odpowiednia ,edukacja kom&nta”, informacja, promocja,
reklama, uzaleniona od modelu konsumpcji, roli odgrywanej dlazmfch grup
kupujacych, stosunku do koszyka dobr nabywanego przezzcpegoinych
kupujacych.

5. Relacji z klientami — rni klienci, r@ne potrzeby, zachowania na rynkuznmé
rodzaje lojalnéci w stosunku do produktu, sprzedawcy czy miejsoahpdzenia,
wszystko to musi zostauwzgkdnione w budowaniu relacji z klientami.

Unikatowe walory srodowiska kulturowego mag by¢ podstaw kreowania
markowych produktow turystycznych, ktore sajskuteczniejszforma promocji danego
regionu. Wizerunek przedsiiorstwa, rozpoznawaldé produktu, producenta tworzy

16 J. Krupa, K. KrupaDziedzictwo kulinarne jako produkt turystyczny Roje:] R. Grzywacz (red.)Turystyka i rekreacja
szang rozwoju aktywnéci spoteczngjWsliZ, Rzeszow 2008, s. 25-26.
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jego marka, czyli nazwa, znak, logo, termin, wzdb Ikombinacja tych elementow,
ktora stworzona jest w celu rozpoznania produktdidnienia go od konkurentéW
Klientowi dostarcza ona obietri&orzysci, wartcci i jakosci z zakupionego produktu.

Marka jest pewsm wartdscia dodam, ktéra w przypadku produktow regionalnych
i tradycyjnych okrélaja®:

+ specyficzne cechy — unikalny smak, zapach, niepaatay sktad itp.,

+ korzysci — wysoka jaké& i cena, ograniczona wigl® produkcji, a tym samym
dostpndasé i presti,

¢ wartc¢:

— uzytkownik — zwraca uwagna zdrowe ogZwianie, innowator gotowy na nowinki
kulinarne,

— o0sobowd¢ — mieszkaniec dawnej wsi, ktory wytwarza produkgywtasnym zakresie,
przy wykorzystaniu unikalnych obecnie ras zwigramietypowych upraw, starych
odmian ralin,

— kultura — tradycyjne sposoby wytwarzaniaestp stgajace odlegtej historii,

— wizerunek —scisty zwiazek produktu z obszarem geograficznym, w ktorymtatos
wytworzony lub z ktérego pochodzi surowiec albdteaogia.

Dla znawcy wspoiczesnego rynku, zafoiela Instytutu Marki Polskie M. A. Borutha
marka jest ,bezkonkurencyjnym mimkiem wartgci’, znakiem rozpoznawczym
producenta, dostawcy czy dystrybutora, wskgzaun na jego kompetentdg dbanie
0 reputag} i wizerunek. Zarza ona swoim sukcesem, stymulijrozwéj, ustalaic
standardy, wptywac motywupco na poczynania i zachowania innych firm, regionow
miast, wladz lokalnych czy gdu. Powr6t do naturaldoi, autentycznéci, tradycji,
charakterystycznych lokalnych cech i charakteru, pataczeniu z wykorzystaniem
zmystéw, w tym take smaku i wchu jest najmocniejgztendenci w budowaniu marki.
Konsumenci chg zna& pochodzenie marek, szczegdlnie tych szanych zzywndicia,
bowiem jak pisze znawca tematu ,kapitatz@mie mi€ ojczyzny — prawdziwa marka
nie maze sk bez niej ob&g”.

Markowe produkty regionalne czy lokalne gwaramtlflientom wysol jakosé
i konkurencyjné¢, przez co wplywaj na wzrost liczby przyjazdow, a tym samym
generowanie dochoddéw phyeych z turystyki w danym regionie. Polskie lokapredukty
tradycyjne mog zapetné powstah na rynku produktéwzywnosciowych nisz, a przez
odpowiedna promocg i przekonanie o ich niepowtarzakod i wyjatkowosci stat Sig
produktem markowym, ktérego wasto dodana, pomra wart@éé wyrobu, ustugi,
osoby czy miejsca, ktoérego dotyéZy

7" Ph. Kotler Marketing,Rebis, Pozna2005, s. 427.

R. SewerynRozpoznawaln@ marki wyrobow regionalnych i tradycyjnych a ichzgealnd¢ na przyktadzie smakow
z Matopolski wpisanych na polshiiste Produktow Tradycyjnycliw:] Rocznik Naukowy Wyszej Szkoty Turystyki
i Rekreacji im. M. Ortowicza w Warszawie, tom 7, zawa 2008, s. 256—-257.

M. A. Boruc,Bukiet autentycznej markjAgrosmak” nr 3, 2006, s. 6-7.

2 http:/iwww.rolnictwo.lodzkie.pl/pl/list_prod_tf12.10.2012).

171



Norbert Furtek, Jan Krupa, Justyna Czachara

6. Podsumowanie

Coraz wekszym powodzeniem &od konsumentow, w tym i turystow, cigssie od
kilku lat produkty i dania wywodge sé z lokalnych tradycji kulinarnych. Roie take
zainteresowanie at tematylks wsrod wytworcow, gestoréw obiektéw gastronomicznych
oraz wladz lokalnych. Lokalna, tradycyjna i regim@akuchnia staje sisama w sobie
atrakcp turystyczm, stanowi bowiem wygkowy element kultury, zwyczajow i tradycji
danego regionu. Zwyczaje kulinarne, lokalne smadirgw, sposoby ich przygdzania,
to wartagci, o ktére trzeba disa ktére naley chront, poniewa s wazna skltadow
dziedzictwa kulturowego, pewnego rodzaju wizytgwkukazugca niepowtarzalny
i specyficzny charakter danego regionu. Lokalnénkania to nie tylko atrakcja dla turystéw,
lecz talkke szansa na rozwdj lokalnej przetdgdrczcci.

Biorac pod uwag zmieniagce sk trendy spoteczne zwzane z turystyk rosmcy
popyt na wyjazdy zawierge elementy kultury, historii odwiedzanych terenéuvystyka
kulinarna meée w duej mierze przyczysi sii do zwkkszenia popularrsai regionu.
Walory kulturowe, wréd ktérych znajduje sitakze dziedzictwo kulinarne, okékaja
podstawowe Kkierunki zainteresofivaspotecznych, & podstavy jakasci turystycznego
produktu, a take wyznacznikiem atrakcyjdoi danego obszaru. Turystyka kulinarna,
ktéra oprocz delektowania esii spazywania potraw umdiwia poznanie tradycji
kulinarnych danego terenu d® std& sie swoistk atrakcp turystyczm wptywajaca
jednoczénie na wzrost konkurencyjici regionu.

Tradycje kulinarne stanowi element dziedzictwa kulturowego danego regionu.
Turystyka kulinarna to ,poznawanie smakéw” odwiedzzh obszardow, degustacja,
spazywanie, ale take poznawanie lokalnych sposobow pragzania, doprawiania,
podawania, ktore as historh prezentujca zycie codzienne, tradycje i zwyczaje
dawnych mieszkecOw. Zwickszenie zainteresowania $md turystow elementami
kultury, historii, poszukiwanie przez nich autermiycsci i réznorodnaéci powoduje,
ze turystyka kulinarna, dostarczeq te poszukiwane wa#d, umaliwia poznanie
dziedzictwa kulturowego regionu, a #&k przyczynia & do zwkkszenia popytu na
lokalne, tradycyjne produkty.
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