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DZIEDZICTWO KULTUROWE POGORZA
DYNOWSKIEGO JAKO PRODUKT TURYSTYCZNY

Abstrakt

Dziedzictwo kulturowe jest traktowane jako wieldwiga spiicizna po przodkach lub
pozostaje wytworem sit natury. Wykorzystanie dimada jako atrakcji turystycznej, a w
konsekwencji tworzenie na jego bazie produktu tucgsego (np. szlakéw kulturowych), jest w
swiecie bardzo asto stosowane (turystyka kulturowa).

Jednym ze sposobow wykorzystania, ale i ochrorsddziwa, jest wknie turystyka.
Mozna jg rozpatrywa jako zjawisko psychologiczne (relacje np. potrzabatyw, wartec,
przeycia), spoteczne (rola, stycziwbsrodowisk, w¢zi), ekonomiczne (produkt, popyt, pgda
przestrzenne (krajobraz, tad przestrzenny, degrjacraz kulturowe, poniewajest ona
CZsciq szeroko rozumianego oja kultury. Zwgzki turystyki z kultur cechuje wzajemna
wspoizalénasé, poniewa staje s¢ ona funkag, elementem, przekazem kultury, jest spotkaniem
kultur czy czynnikiem przemian kulturowych.

Region Pogérza Dynowskiego posiada bogate, wielowie dziedzictwo kulturowe,
zardbwno o charakterze materialnym, jak te postaci bogatego folkloru, tradycji i obyczajow.
W niniejszym opracowaniu skoncentrowang 132 ocenie miiwosci stworzenia produktu
turystycznego na bazie produkcji i sprzgdawvyrobow ekodzieta ludowego (girtych
zawodow) oraz tradycyjnych wyroboéw kulinarnych oeginej kuchni. Poddano ocenie
funkcjonugce obiekty ustug gastronomicznych (zajazdy i kayyzmaz warsztaty, w ktérych
kultywowane ¢ tradycje rzemiosta ludowego, z uwajiieniem potrzeb turysty krajowego i
zagranicznego.

1. Wprowadzenie
Dziedzictwo kulturowe jest traktowane jako wielokosva spudcizna po
przodkach lub pozostaje wytworem sit natury. Wylgsianie dziedzictwa jako

! Orzechowska-Kowalska K., Kowalski R\ybrane aspekty ochrony dziedzictwa kulturowego
w kontekcie turystyki,[w:] red. J. Krupa, J. Bifiski, Turystyka w badaniach naukowych.
Prace przyrodnicze i humanistyczné/yzsza Szkota Informatyki i Zasgdzania, Rzeszow
2006, s. 109-125.
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atrakcji turystycznej, a w konsekwencji tworzeniea nego bazie produktu
turystycznego (np. szlakow kulturowych), jestswiecie bardzo cgsto stosowane
(rozw@j turystyki kulturowej).

Jednym ze sposobow wykorzystania, ale i ochrongdizitwa, jest whknie
turystyka. Mana ja rozpatrywé jako zjawisko: psychologiczne (relacje np. potezeb
motyw, wartd¢, przerycia), spoteczne (rola, styczw srodowisk, wezi),
ekonomiczne (produkt, popyt, poda przestrzenne (krajobraz, fad przestrzenny,
degradacja) oraz kulturowe, ponienjast ona cgcia szeroko rozumianego pgja
kultury. Zwiazki turystyki z kultun cechuje wzajemna wspotzahesé, poniewa
staje st ona funkcj, elementem, przekazem kultury, jest spotkanienmukutzy
czynnikiem przemian kulturowych.

Szeroko rozumiane pgjie dziedzictwa kulturowego ukazuje jego wigelk
réznorodnd¢. Krajobraz kulturowy, ze swoimi wadtiami pozytywnymi, ale niekiedy
i negatywnymi, jest podstamnaszej pamci i tozsamdci. Typowy proces ochrony tej
wielkiej spucizny polega na jego rozpoznaniu, poznaniu i zhagdanchronie
proceduralnej (prawnej), technicznej (konserwasgmowacja), i/lub oddaniu obiektu
historycznego do aytku (np. dla potrzeb turystyki). Takie poéEg do ochrony
dziedzictwa wskazuje na koniecZhointerdyscyplinarnego efia tego zagadnienia.
Ale takze oznacza przégie od ochrony pasywnej do ochrony aktywnej, a&cwi
integracg dziedzictwa kulturowego z naszyiyciem codziennyn.

Jednym z tych przejawow jest turystyka, ktéra wropao dziedzictwo tworzy
produkty turystyczne, podlegage prawom rynku. Produktem turystycznym, bazyin
na dziedzictwie, magby¢ m.in. szlaki kulturowe (tematyczne), cykliczne i@py
promupce tradycje, zwyczaje i obyczaje lokalnego spotestzea. Ponadto mago by
tradycyjne wyroby ludowe ¢kodzielo), a nawet staropolskie potrawy kuchni
regionalnej.

Dziedzictwo kulturowe stanowi element przestrzenekapomicznej,
kulturowo-spotecznej), twonz tzw. krajobraz kulturowy. Ulega on agtym
zmianom, ale jego warfoi i znaczenie winny podlegaochronie w ranych
formach. Motywem dziaka w tej przestrzeni jest szukanie kompromiswedny

2 Orzechowska-Kowalska K., Kowalski RMybrane aspekty ochrony dziedzictwa kulturowego
w kontekcie turystyki,[w:] red. J. Krupa, J. Biliski, Turystyka w badaniach naukowych.
Prace przyrodnicze i humanistyczné@/yzsza Szkota Informatyki i Zasdzania, Rzeszow
2006, s. 109-125.

? Ibidem,s. 110.
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zachowaniem wartgi, a whczeniem przestrzeni dziedzictwa do wspoiczesnego
obiegu kultury.

Na obszarach wiejskich Podkarpacia, w tymzéaka Pogoérzu Dynowskim, z
natury rzeczy zdominowanych dotychczas przez rolmici charakteryzujcych se
znacznym poziomem bezrobocia, konieczne stajpaszukiwanie nowych rozazan
w zakresie rozwoju lokalnej gospodarki. Okazugecgesto, ¢ jedm z istotnych szans
rozwoju tych terenéw st@jsic ich walory przyrodnicze i kulturowe, stanewe
podstaw dziatalndgci turystyczne.

Zakladajc, ze rolnictwo na terenach wiejskich pozostanie nadabnym
czynnikiem wzrostu ekonomicznego, na jego baziezmaorozwijad dziatalngé
gospodarcz zwiazamy z turystyk, jak: turystyka wiejska, a zwilaszcza agroturystyka
oraz rolnictwo ekologiczne, ktére mpgoprawt jakos¢ srodowiska przyrodniczego i
zachowé dziedzictwo kulturowe. Trafne jest zatem stwierdeeze ,turystyka w
kompleksowy sposéb mae przyczyné sie do rewitalizacji obszaréw wiejskichi”.

Mocnymi atutami w rozwoju turystyki na Pogorzu Dwskim jest, przede
wszystkim czystesrodowisko naturalne, niski stopiechemizacji rolnictwa, bogate
walory przyrodniczo-krajobrazowe, bogata historikultura regionu, liczne zabytki
architektury, wciz zywe, utrwalone przez wieki obgady i tradycje mieszkacdw tego
regionu. Ponadto malownicze przelomy rzeki San wraistniepca i powstajca
infrastruktug turystyczn, ktéra mae st& si¢ ciekawa atrakch Podkarpacia.

Region Pogorza Dynowskiego posiada bogate, wielowe dziedzictwo
kulturowe, zaréwno o charakterze materialnym, j@kw postaci bogatej tradycji,
zwyczajow i obyczajow oraz barwnego folkloru. W igjezym opracowaniu
skoncentrowano sina ocenie maiwosci stworzenia produktu turystycznego na bazie
produkcji i sprzeday wyrobow ekodzieta ludowego (gitych zawoddéw) oraz
tradycyjnych potraw kulinarnych regionalnej kuchmrzedstawiono w ogélnym
zarysie tradycje rzemiosta Iludowego oraz funkcjeoelj obiekty ustug
gastronomicznych (zajazdy i karczmy), z uvegiglieniem potrzeb turysty krajowego i
zagranicznego. Ta forma pozarolniczej aktysan@awodowej jest bardzo wskazana,

4 S. Makarski, Turystyka wiejska w kompozycji dziétgprzedsibiorczych na obszarach
wiejskich,[w:] red. S. Makarski pt. ,Rola wtadz samadowych w rozwoju turystyki wiejskiej
w kontekcie wykorzystania zasobow ludzkich na przyktadzigemwddztwa podkarpackiego,
Wyd. Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 20075s. 1

® D. Markowski, O warunkach i czynnikach rozwojiodowiska lokalnegdw:] Szanse i

bariery rozwoju gminy, Regionalne Towarzystwo ReRPmaemystowe ,Dolina Strugu” w
Tyczynie, Tyczyn 1997, s. 21.

57



Jan Krupa, Tomasz Soliriski

gdyz pozwala na rozwiywanie doranych problemow mieszkadw wsi
(ograniczenie bezrobocia i zsszenie dochodow) oraz na realizgpjocesu rozwoju
lokalnego. Niestety, nawet przy powszechnej akagiptey formy przedsibiorczaci
na wsi, rzeczywiste tempo jej rozwoju pozostawial&vdozyczenia.

2.. Rekodzielnictwo ludowe jako produkt turystyczny

Produkt turystyczny jest pgiiem ziazonym, co wynika ze zimnasci zjawiska,
jakim jest turystyka i ruch turystyczny. Maa go okréla¢, jako wszystko, co turysta
kupuje (w waskim znaczeniu) oraz jako wszystko, co turysta cayozasie podrdy i
w miejscu destynacji (w znaczeniu szerszym).

G. Gotembski definiuje produkt turystyczny jako wstkie dobra i ustugi
tworzone i kupowane przed rozpeciem podray, ale w zwazku z zaplanowanym
wyjazdem poza miejsce stalego zamieszkania, zetakkbywane w trakcie trwania
podrazy i w czasie pobytu poza rodzipmiejscowdcia®. Produkt turystyczny twosz
zazwyczaj przynajmniej dwie pmizone w pakiet ustugi zaspokajeg¢ kompleksowe
potrzeby turysty i sprzedawane jako jeden produbtresionej cenié. Produkt tworz
zarébwno materialne jak i niematerialne sktadnikipre umdliwiaja wiasciwa
realizacg wyjazdu turystycznego.

Zdefiniowanie gincych zawoddéw przysparza pewnych trudoio Najogolniej za
ginagce mana uzné zawody wywodice st ze starych rzemiost, profesji mocno
osadzonych w historii i szczegdélnie ag@nych z kultug wsi na danym obszarze oraz
zwigzane z tradycyjnym g¢kodzielnictwem artystycznym. Dawni rzergligcy
przekazywali sw wiedz i umiejtnosci kolejnym pokoleniom, zachowag
charakterystycznforme, ksztalt, fason, zdobnictwo. Wieprzez wieki odizolowana
od kultury ogodlnej, wyksztalcita wtagnkulture, ktérej wyrazem i budulcem byta
sztuka ludowd Definicja gimcych zawodowscisle wiaze sk ze sztulg i kultura
ludowa, tradycyjr w tresci i sposobie wykonania, z oledami i zwyczajami oraz
potrzebnej do ich odtwarzania i kultywowania opmaww postaci tradycyjnych
przyrzdow, ozdéb, ubioréw.

® G. Gotembski, Przedsgbiorstwo turystyczne w gospodarce wolnorynkow&kademia
Ekonomiczna w Poznaniu, PoZnk998, s. 24.

" J. Altkorn,Marketing w turystycePWN, Warszawa 1997, s. 99.

8 T. Wieckowski, Gingce piekno, Wydawnictwo Spoétdzielcze, Warszawa 1987, s. 9.
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Opracowania dotygze giracych zawoddw skupiajsic gtdwnie na rzemiostach
zachowanych na terenach wiejskich. Rzemiosto mejskwiejskie pocztkowo
rozwijato sk rownolegle, jednak digj, w prawie niezmienionej od wielu lat formie,
zachowato si na terenach wiejskich. Wyksztalcone na przestrageiu lat formy i
wzory stawaly si charakterystyczne dla regionu, a rzemiosto urdstaangi sztuki
ludowe.

Samowystarczalr$d gospodarstwa wiejskiego opieratag sina rodzinnej
organizacji pracy. Brono, aby kady czionek rodziny zgodnie ze swoimi
mozliwosciami i zdolndciami pracowat na rzecz wspdlnoty. Nie dopuszczaray
tym do bezproduktywnego egzania czasu, nawet w chwilach wolnych od
podstawowych prac rolnych i hodowlanych. W obgaujacym podziale pracy poza
pracami rolnymi i hodowlanymi udziat kobiet agat st przede wszystkim z
przygotowaniem positku, obrobkvidkna, tkactwem, szyciem bielizny i codziennych
ubraa. Mezczyzni zajmowali s¢ pracami zwizanymi z obrobk drewna, rymarskimi i
szewskim#®

Chtopi w niektorych regionach Polski, zwlaszcza vatyoh gospodarstwach
rolnych, & do kaca XIX w. musieli i chcieli by samowystarczalni. Wiele
potrzebnych przedmiotow wytwarzali wikasnym sposob&iaz z ciéla budowali
swoje domy, sami pletli koszyki, mielili ke i wypiekali chleb. Sami troszczyliesb
ubranie i naprawiali popsute nadzia. Niemal w kadej rodzinie chtopskiej znano i
wykonywano pewne prace rzerfli@cze, konieczne wzyciu codziennym, z tym
tylko, ze jedni robili to byle jak, jakby ,na pakim”, drudzy z& z zamitowaniem,
starannie dopelnigg szczegdtow. Troska o foemi optymalry funkcjonalndé
wyrabianych rzeczy, przy ubogim i prostym warsaacarchaicznej technologii,
wymuszata nauczenia ¢siperfekcyjnego postugiwania natziami i znajomeci
tajnikow wywanego Surowcs.

Wytworczas¢  rekodzielnicza istniala na  wsi nie tylko w ramach
samowystarczalrdgi gospodarstw chtopskich. Wypbwata take w formie
dziatalngci rzemiglniczej. Produkcjagkodzielnicza wytwarzana w gospodarstwach
wiejskich byta niejednorodna, przedmioty wyrabiargznie i pojedynczo miaty

° Z. A. Skuza,Gingce zawody w Polscé&Vyd. Sport i TurystykgMUZA” S.A., Warszawa
2006, s. 8.
%|bidem,s. 9.
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indywidualra, rézna od siebie forra. Nalezy podkréli¢, ze wyroby wiejskich
fachowcow urzekaty pknem, nierzadko osgjaty wysokie walory artystyczne.

Miejscem, gdzie indywidualizm c¢kodzielnikbw przechodzit proces
standaryzacji, gdzie ustalano gusty estetyczne dymdyly targi, jarmarki oraz
odpusty. Nalgy jednak zaznaczy ze to rzemiosto wiejskie dziakgje do XIX w. w
ramach struktur feudalnych wytwarzato ¢kszai¢ potrzebnych na wsi wyrobow
rekodzielniczych.

Mimo ze wytworem rzemidnikéw nierzadko g rekodzieta sztuki ludowej lub
uzytkowej, ich autorzy nieasznani szerszemu gronu oséb — nawet welabrgminy
czy powiatu, w ktérym mieszkaj tworza. Zwazywszy na ich spory wktad w rozwdj
ekonomiczny, kulturowy oraz w histQriregionu ich dzieta nie powinny by
zapomniane i nalatoby zadbé& o stworzenie skansenu rzemiosta lub stesi
reaktywowa, chocia czs$¢ owych zawoddéw dla ich waloréw turystycznych.

Ochrona wartéci kulturowych odbywa gi w nich nie tylko w aspekcie stricte
konserwatorskim, ale réwnie przez udosgpnianie ich, stwarzanie mliwosci
zapoznania sijak najwkkszej liczby os6b z prezentowanymi miejscami i prie
ocalenie ich od zapomnienia. Uiea sk, ze obiekt wyizolowany z naturalnego
otoczenia, oderwany od jego pierwotnycliythowych funkcji nie ma sensu, jest
niezrozumiaty, wgcz pokazuje falszyw historie. Niewlasciwe jest pokazywanie
pojedynczego obiektu bez przyldnia jego pierwotnego otoczenia. Pojedynczy
obiekt nie byt w stanie samodzielnie isthienusiat mi€ jakies zaplecze, kontakty z
innymi obiektami.

Bogate dziedzictwo kulturowe Pogoérza, istnieniedyyjnej architektury
(wiejskich chat, miynéw, kini, wielu przydranych, zabytkowych kapliczek),
zwyczaje i obrzdy ludowe, zachowane stare rzemiosta (tkactwo,idqwafovo ludowe,
zabawkarstwo), a tak sztuka ludowa (muzyka, poezja,alz&) stanowi o jego duej
atrakcyjndgci turystycznej. Stworzenie produktu turystycznegonazwie ,Gince
Zawody” mazna utazsamia z marlg turystyki karpackiej, jako pakietu atrakcji i ugtu
turystycznych.

Profesje te stanowiczs¢ dziedzictwa kulturowego regionu i jako takie mog
stanowt atrakcg turystyczm Pogorza Dynowskiego. Odpowiednie wsparcie przez
samorzdy terytorialne rzemiost opartych na lokalnych {rgdch prowadd maze w
efekcie do ich reaktywacji i z;ywienia dziatalnéci, ale ukierunkowanej, nie na
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wytworstwo przedmiotow codziennegaytku, lecz jako specyficznego produktu
turystycznego. Miatby on zastosowanie w wielu rgalea turystyki.

Na Pogorzu Dynowskim wat zywa jest kultura ludowa, prezentowanasto
podczas imprez okolicz&oiowych (np. festyndéw) oraz cyklicznych imprez
tematycznych, organizowanych przez gmindeodki kultury, podtrzymywana przez
zespoty folklorystyczne, grupy olidowe, zespohgpiewacze, kapele ludowe. Do
funkcjonowania tych zespotéw nieginy jest ich odpowiedni wygdl, dziki czemu
zachowaly si picknie zdobione haftem stroje ludowe, tradycyjnerunsenty. Naley
jednak zaznaczy ze pkkne tradycje i zwyczaje, kultywowane dawniej, z sza
zaczynaj popada w zapomnienie. Nawet tradycyjne okidy ludowe (np. wesela)
wystawiane przez zespoty ludowe nal@z do rzadkéci.'*

Tereny Pogorza stwarzajyiele maliwosci do rozwoju turystyki kulturowej oraz
promowania giacych zawoddw jako produktu turystycznego, lecz &g dokoné,
konieczne jest poglgie stosownych dziata

Niezledne jest rozbudowanie bazy noclegowej i poszerzefeety o obiekty
hotelarskie o wysokim standardzie, rowinve zakresie wiejskich miejsc noclegowych
w gospodarstwach agroturystycznych. Konieczne jesprawienie stanu drég
wiejskich i rozbudowa infrastruktury towarzysej.

Rozwdj turystyki kulturowej mze nastpowa réwniez poprzez wyznaczenie
nowych tematycznych szlakow turystycznych, np. lsrlastarych rzemiost, czy
wytyczenie szlaku polskich ordynacji. Taka koncapsijeci szlakow turystycznych
powiazanych z zabytkami oraz miejscami zachowanej kyltwtowej i rzemiosta jest
jednym ze sposobéw odkrywania dziedzictwa kulturgoverzez turystyd'?

Nalezy réwniez poszerzy oferte turystyczm o imprezy i pobyty zimowe,
rozbudowa ofertg turystyczm w oparciu o istnigjce walory i zainicjowé& szersz
wspotprag pomiedzy gminami w zakresie turystyki, a takstworzy plan promocji
regionu i kultury lokalne.

Oprocz istniejcych imprez i wydaraebazujcych na gincych zawodach mima
stworzy i wypromowa nowe produkty, np. warsztaty terapii gapwej.

1 3. F. AdamskiBrzozéw i powiat brzozowshklyyd. PUW ,Roksana”, Krosno 2005, s. 36.
12 K. Orzechowska-Kowalska, R. Kowalskip. cit.,s. 120.
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3. Dziedzictwo kulinarne Pogérza Dynowskiego jako eleent
promocji regionu

Wielkie bogactwo Europytkwi w roznorodndci kulturowej jej pastw i
regionow, ich diugiej i burzliwej historii, w przebatym dziedzictwie, w tym
kulinarnym.

Produkty tradycyjne i regionalne sraktowane w Unii Europejskiej jako dobro
wyjatkowe, dziedzictwo kulturowe catego kontynentu.pfedukty i opierajce s¢ na
nich kuchnie narodowe czy regionalne to bardzo tngtoelement promaocji
turystycznej Europy. To way argument w walce o turystw skali globalnej, a
ponadto istotha €&t atrakcyjndci turystycznej poszczegdllnych krajow Unii
Europejskiej.

Sprzeda turystom produktow rolnych w formie regionalnycldo najbardziej
optacalna forma, gdzie wakma dodam jest robocizna, a tak dziedzictwo
kulinarne, szczegOdlnie i wystepuje w formie sprzedg bezpdredniej. To widnie
dzieki niej np. dochodow& rolnika francuskiego jest dwa razy eksza, nk
niemieckiego i ponad dziesi razy wikksza nk polskiego. Produkty tradycyjne i
regionalne to istotne elementy spotecznej gospodankowej, podstawa europejskiej
polityki regionalnej, majca na celu wyréwnanie #ic w poziomiezycia i rozwoju
gospodarczym midzy regionami. Istota produkcji wyrobow tradycyjhyci
regionalnych wymusza samoorganizagjoducentow w celu uruchomienia produkciji,
promocji i sprzeday, wspotdziatania rinych partnerow spotecznych w dobrze
pojetym wspolnym interesie.

Najwiekszym wyr@nikiem produktow tradycyjnych i regionalnych jesthi
specyficzna jak&. Bierze s¢ ona z tradycyjnego sposobu wytwarzania zgodnego z
dziedzictwem kulinarnym, ale rowrie wynika ze szczeg6lnych waloréw
klimatycznych, glebowych czy ich miejsca wytwarzani

Jedny, z wartaci ksztattupcych dzisiejszy rynek Europy, a pewnidwiata, §
wiasnie produktyzywnosciowe o szczegdllnych cechach jasiowych, tradycyjnych
sposobach wytwarzania,egajacych czsto odlegtej historii, co najmniej 25. letnigj,
mozliwej do udokumentowania. Do wytwarzania takich quktéw wykorzystywane
sa zazwyczaj lokalne surowce, a przy zastosowaniuatkgyvej, tradycyjnej’
technologii przetwarzania, dayv efekcie produkty wyriniajace sé swymi cechami,
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sktadem, smakiem i jakoia spdiréd pozostatych tego typu wyrob&iv

W krajach Unii Europejskiej budujegsize szczegoln dbatacia rynek takich
produktéw, ktorych najwaniejszymi wartéciami si: jakos¢, niepowtarzalny skfad i
smak. Czsto wignie takie produkty powodsj ze region, z ktérego pochagzest
powszechnie znany i rozpoznawalny. Produkty deswoist, ,wizytowka” czy tez
»,marka” regionu. Rozwijagcy sk rynek na takie produkty tworzy ciekasé¢oEuropy u
przedstawicieli innych kultur i narodow@. Polityka europejska koncentruje; sia
promocji i ochronie swoich oryginalnych produktépgsiadajcych scisle okrelone
pochodzenie geograficzne lub specyficiakos¢ wynikajaca z tradycyjnego sposobu
wytwarzania.

Polska staje przed dyszang zagcia presttowego miejsca wod liderow rynku
zywnosci wysokiej jakdci, w zdecydowanie pozytywny sposob adr@jacej sk od
zywnosci przemystowej. Rinorodnad¢ pejzay kulturowych, a co za tym idzie
zréznicowane dziedzictwo kulinarne, daje nam niepovetiezszang wyroznienia s¢
w gronie narodéviwiata™.

Z tych te wzglkdow rdnie zainteresowanie produktami tradycyjnymi i
regionalnymi, zaréwno ze strony samych producentdadz regionalnych, jak i
samych konsumentdéw. Corazesj osob postrzega produkty tradycyjne i regionalne
jako atrakat i uswiadamia sobieze nasze wyjtkowe wyroby, zwazane z kultug i
tradych poszczegoélnych regiondéw Polski, nglechront. Uswiadamia sobie tale
potrzelz dbania o cZ¢ polskiego dziedzictwa kulturowego, ktore przez kvie
tworzyto nasze wartgi, zwyczaje, przyzwyczajenia kulinarne i smak.

Kuchnia regionalna przgwa obecnie prawdziwy renesans. Staropolskimi,
tradycyjnymi daniami mina s¢ dzi§ raczy¢, nie tylko w wiejskich chatupach, a w
najlepszych polskich restauracjachywnos¢ tradycyjna i regionalna zawsze byta
atrakcyjna dla mieszkadéw miast oraz dla turystow. 48t tez nie bez przyczyny
wielka popularnécia wérdd wigkszasci konsumentéw cieazsie biesiady w zajazdach
i karczmach, ktore serwaupmaczne i zdrowe lokalne potrawy. Réveingmspodarstwa
agroturystyczne, ktdre w swojej ofercie majegionalne specjaly, te najbardziej
tradycyjne i charakterystyczne tylko dla danegdamg, nigdy nie narzekajna brak

3 M. Gasiorowski, O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mwosci a polskie realia.
Fundacja Fundusz Wspétpracy, Warszawa 2005, s. 3-5.

4 M. Gasiorowski,O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mwosci a polskie realiapp.
cit., s. 3-5.
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gosci.

Produkty tradycyjne i regionalne zaspokajajyjatkowe potrzeby rénych grup
nabywcow. Budowa rynku dla tych produktow fwiadoma dziataln& wielu
podmiotéw, swiadome ksztattowanie zachoiwvakupupcych oraz mozolna praca
wytwércéw, whkadz samonrddw lokalnych, organizacji pozadowych i samych
konsumentéw. Kady rynek buduje si swiadomie, tj. widciwe podmioty musz
podejmowa wiasciwe decyzje, j€i chca osagna¢ zatazone i wybrane przez siebie
cele.

Kazdy region Polski stynie z typowej dla siebie kuchBimaczne jedzenie,
przytulne wrtrza i przede wszystkim mita atmosfera to ofertadkaopackich
regionalnych karczm i zajazdow. Nie znajdziemy whnjwioskiej pizzy”, ryby po
grecku czysledzia po japasku. Na pewno jednak w karcie rdanie zabraknie:
kwasnicy, zupy drwala, zupy kurkowej, pierogbw z kaspglara, pierogow
nadziewanych owocami, proziakéw, karkéwki z dzikeviele innych oryginalnych
dan.

Do innych lokalnych i regionalnych potraw nalenp. hreczanyky (kotleciki z
kaszy gryczanej), serwowane np. w karczmie w Sampoky Rynku, gomotki serowe,
zupa cebulowa (dla biednych i dla bogatych, podawean kadej karczmie, na
przyjeciach snobistycznych i w sytuacjach, gdy w kieszeodostato ju tylko kilka
groszy).

Kryzatki (potrawa z kapusty i burakéw, o niepowtarzatngmaku oraz gknym
czerwonym kolorze), batabuchy (pierogi z kaggyczan, kapusi lub grzybami)
mozna spotké w karczmach i zajazdach wojewodztwa podkarpackiBgoyradzane
wedlug starych receptur i przepiséw, przekazywanyghokolenia na pokolenie, z
matki na cork, zachowaly w sobie czar dawnej kuchni pogranicaiukowego.
Ponadto panepuchy i kacapoty — potrawy charakigyee dla mieszkedw wsi
Gérki w powiecie mieleckim.

Do potraw o dugej tradycji kulinarnej zalicza sirowniez: kapusg z grochem i
ziemniakami, barszcz czerwony ,ukiiaki”, zupa owsiana, czyliur ze sledziem,
podawana w okolicach Prze#hy, zur rzeszowski, barszcz bieszczadzki, zupa
fasolowa z suszonymgliwkami rowniez z okolic Przem$la, czy pierogi z
ziemniakdw i sera (tzw. ruskie).

Regionalne potrawy mma spotkd np. w Karczmie ,Pod Semaforem”,
potozonej na przeegciu szlakéw z Przendja i Ukrainy do Barwinka i na Stowagj
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oraz z Rzeszowa i tauta w Bieszczady, a talk na trasie kolei wskotorowej
Przeworsk — Dynow, jednej z napkiszych atrakcji turystycznych Podkarpacia.
Kamien i drewno, tworzce bryk karczmy, wkomponowdj sic w pickny krajobraz
Pogorza Dynowskiego.

W atrakcyjnym otoczeniu, wypetnionym stuletnimi raap kolejowymi,
litografiami, zabytkowymi kartami pocztowymi z népszych okolic i innymi
oryginalnymi bibelotami, podawane sadycyjne dania i napojeurek po dynowsku,
kietbasa z sosem cebulowym, szasziyki).

Zdaniem widcicieli karczmy ,sad nikt nie wychodzi gtodny lub niezadowolony,
nawet najwgkszyzartok”. Dla wielu mieszkacoéw Podkarpacia proziaki (zwane tak
gdzieniegdzie prosiakami) mga by uzné za symbol tradycyjnej, regionalnej kuchni
— zapewnia wspotwiziciel karczmy ,Pod Semaforem” w Bachérzu (k. Dyrmw
Janusz Jaros?.

Godnym polecenia dla ,zglodniatych” turystow jestkdl gastronomiczny
»Zajazd na Rozdra” potozony w Dynowie, ktéry stylem architektonicznym nie
przypomina w niczym staropolskiej karczmy, natorni@smenu szef kuchni poleca
,Staropolskie” potrawy. Niestety réwrienazwa potrawy, dulacej specjalngcia
kuchni nie brzmi swojsko — placek poegiersku. Dla wegetarian serwujee Si
natomiast pierogi po dynowsku.

Zbigniew Kagmider z ,Zajazdu na Rozdra” zapewniaze ,pazywniejszej zupy,
jak kwasowka nikt jeszcze nie jadi, a ima j sprobowa tylko w okolicach
Dynowa”®

Innym lokalem gastronomicznym w Dynowie jest ,OlseHotelik”, ktéry pod
wzgledem stylu budownictwa przypomina wspétczedamienie, natomiast szef
kuchni poleca do degustacji pierogi akirazowej, suto omaszczone skwarkami oraz
kapust z grochem.

Nalezy mie¢ nadzieg, ze w niedalekiej przyszkoi powstarn kolejne obiekty
gastronomiczne na Pogérzu Dynowskim, segaelj potrawy kuchni regionalnej,
zatrudniagce lokalnych ,kuchmistrzow”, bazagych na staropolskich recepturach, a
przede wszystkim na miejscowych surowcach, ksztayeh niepowtarzalny smak i
urok przygotowywanych potraw.

Atrakcyjnymi  obiektami gastronomicznymi zlokalizomymi na ziemi

3 \www.karczma.pf24.pl
18 \www.potrawyregionalne.pl
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przemyskiej s np. ,Przemyska Karczma’ ofengia dobg goscine i smaczne
tradycyjne jadto oraz ,Zajazd Pastewnik” w Przevkors zabytkowa, drewniana
karczma otoczona budynkami przystosowanymi do pbtrhotelowych @Gywy

skansen”).

Istotnym elementem promocji dziedzictwa kulinarnegevoj. podkarpackimas
rowniez organizowane corocznie targi, konkursy, a nawstiiale podkarpackich
produktow lokalnych, tradycyjnych i regionalnych.

Obecnie produkty tradycyjne i regionalne raogtanowé atrakcyjny produkt
turystyczny, zaréwno dla turysty zagranicznego,ijakajowego — w aspekcie mody
na zdrowy stykycia i odzywiania.

Nalezy podkréli¢, ze wojewddztwo podkarpackie zajmuje trzecie miejsce
Polsce na ficie Produktow Tradycyjnych Ministerstwa Rolnictw@4(zgtoszonych
produktow, w ranych kategoriach — kwieaie2008 r.). Na pierwszym miejscu
znajduje st wojewodztwoslaskie (77 produktow), Zaliste zamykaj wojewodztwa
lubuskie i zachodniopomorskie (6 i 5 produktow ideié)".

Prawo do wpisu na List Produktow Tradycyjnych maj produkty, ktore
charakteryzyj si¢ tradycyjra, ugruntowan w czasie metad wytwarzania (25 lat),
ktorych jaka¢ lub wyjatkowe cechy i wiéciwosci wynikaja ze stosowania
tradycyjnych metod produkgciji.

Zaréwno produkty, jak i potrawy lokalne powinnycbgzczegdlnie cenione przez
miejscowe spoteczioi, niezalenie od tego, czy kwalifikaj si¢ do rejestracji na
Liste Produktow Tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa, @ity znakéw unijnych.

Popieranie wilasnych inicjatywzywnaosciowych i rodzinnych, drobnych
wytwdrcdw, to sposob na bogacenie gminy, a nawet powiatu, czyli lepsze warunki
zycia wszystkich mieszkedw. Jest to rownie istotny element promocji danego
regionu.

Podsumowanie

Dziedzictwo kulturowe, jako wspoélne dobro kulturome tylko krajowe, ale
rowniez w skali dziedzictwawiatowego) naley przekazywa kolejnym pokoleniom
oraz przyblta¢ coraz szerszemu gronu odbiorcow. Mimo teren wojewodztwa
podkarpackiego natg pod tym wzgtdem do jednego z najatrakcyjniejszych

7 \www.minrol.gov.pl
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regiondbw w Polsce, to region Pogérza DynowskieganiEem autoréw, nie jest znany
I nie jest odbierany jako produkt turystyczny wawagi. Regionowi brakuje jasno
okreslonej i skutecznej strategii rozwoju przygotowadlej catego obszaru.

W celu przyblienia turgcie waloréw Pogérza Dynowskiego i jego atrakcji
nalezy stworzy¢ plan promocji i rozwoju regionu, opieay Sk W znacznej mierze o
bogate dziedzictwo kulturowe tego terenu. Dziedwmckulturowe stanowi znaczny
potencjat gospodarczy, azgama@¢ kulturowa stanowi wartg duchows. Niestety
migdzy wartdcia dziedzictwa, a jegéwiadomacia w spoteczéstwie istnieje wielka
przepdc®.

Biorac pod uwag walory geograficzne, przeszto historyczn, tradycyjnie
uprawiane rolnictwo, zachowane tradycje, zwyczajbyczaje ludowe teren Pogdérza
Dynowskiego jest obszarem sprzy@jm do uprawiania wielu rodzajow turystyki,
zwigzanych z kontaktem z przyrgd folklorem, poznawaniem kultury lokalnej.
Posiadana infrastruktura turystyczna: transportomaclegowa, zywieniowa oraz
towarzyszca, predysponaj go do uprawiania turystyki aktywnej, krajoznawgzej
kulturowej, wiejskiej, w tym agroturystyki.

Baza noclegowa wykazuje jednak wiele niedostatkow.Brakuje
skategoryzowanych obiektow noclegowych oraz habeluyzszym standardzie, ktory
maégtby przypé¢ jednoczénie okoto 100 géci. Zbyt mato jest roOwnie gospodarstw
agroturystycznych. Istnigfe gospodarstwa najgriej funkcjonup samodzielnie.
Brakuje wspétpracy porailzy potazonymi niedaleko siebie gospodarstwami, ktére
biorac przyktad z rozwizax w niektorych bieszczadzkich miejscofe@mch,
wspotpracowatyby ze sab uzupetniaic sk wzajemnie, przez co moglyby tworkzy
lepsz i bardziej urozmaicanoferte. Podobnie przedstawiagssytuacja w obiektach
gastronomicznych.

Stare rzemiosta, sztuka ludowa i tradycje nadatuidtywowane na omawianym
terenie i 4cznie tworza znakomity produkt turystyczny, gdoko zakorzeniony w

8 A. TomaszewskiEuropa: wartd¢ i swiadomd¢ dziedzictwa [w:] J. Purchata (red.),
Dziedzictwo a turystyka, Materiaty konferencji zanizowanej w dniach 17-20 wrgea 1998,
Krakow 1999, s. 11.

19 W. Wagner, J. KrupaProjekt bazy danych o obiektach noclegowych i @halizacji na
terenie Zwgzku Gmin Turystycznych Pogdrza Dynowskieltateriaty IV Konferencji
Naukowo-Technicznej ,Rkitny San” nt. Bezpieczstwo waloréw przyrodniczych i
turystycznych doliny Sanu, Nozdrzec, 20-21 kwie2(@7, s. 53-63.
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dziedzictwie kulturowym Pogo6rza Dynowskiego. Daje dnak zauwayé¢ wiele

problemoéw w tym zakresie, do ktérych nalem.in.:

= wiek rzemidlnikdw, nie pozwalajcy na czynné zawodowy;

= odepcie od wykonywania zawodu z powodu braku zbytu ngtwarzane
produkty;

»  brak mtodych adeptéw tych profesji;

= ograniczone mdiwosci uzyskania informacji o rzemikmikach (staba promocja).

Na produkt ten skiadajsi, obok rzemiost i miejsc, gdziea sone nadal
kultywowane, liczne imprezy kulturalne, zmane zaréwno z kultar,elitarng”, jak i
Z wydarzeniami kulturalnymi ,spod strzech”, czyliebe imprez opartych na folklorze
i kulturze ludowej Pogorza.

Z kolei produkcja wyrobowzywnaosciowych tradycyjnych i regionalnych, to
wielka szansa rozwoju wsi, niezatée od tego, czyasto wielkie czy mate zaklady
produkcyjne, gospodarstwa rodzinne, ha gospodachtagroturystycznych Kezac.

W wielu gospodarstwach rolniczych przygotowywaaelania i przetwory, ktore
trudno znaleé¢ w ksiazkach kucharskich. §5to wielkie wartdci kulturowe danego
regionu i warto dbg aby catkowicie nie zgily. W sytuacji wzrastagego braku
zaufania konsumentéw do towardwywnaosciowych produkowanych metodami
przemystowymi, produkty wytwarzane w matej skatiesto w gospodarstwie rolnika,
w oparciu o wkasne surowce, mpgtat sic waznym zrédtem dodatkowego dochodu
dla mieszkacow wsi.

Produkt tradycyjny i regionalny jest zatem szauda matych spoteczioi i
wielka atrakcy dla konsumentéw.

Reasumujc nalery stwierdze, ze gtdwnymi produktami turystycznymi Pogérza
Dynowskiego, ze wzgHu na walory przyrodnicze, kulturowe i antropogen&
terenu oraz znajdage s¢ w poblizu atrakcyjne dla turystyki miejsca powinnycby
= ginace zawody i ich wykorzystanie (warsztaty ziarskie, stolarskie i tkackie)

oraz prezentacje prac rzesiiekow (tradycyjne wyroby jako paniki);
=  pobyty w gospodarstwach agroturystycznych;
=  wedrowki piesze po okolicy;
= sam pobyt na terenie wiejskim z #iwoscia wypoczynku naswiezym

powietrzu, w czystym i spokojnysmodowisku;
»  turystyka rowerowa,;
= odbywajce st cyklicznie imprezy kulturalne i folklorystyczne;
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= odkrywanie starych smakdéw regionalnych potraw wazad@ch, karczmach, czy
gospodarstwach agroturystycznych;

= rekreacja wodna na rzecze San i jego doptywach;

= weczasy jedzieckie dla dorostych i dzieci w gospodarstwactoagystycznych i
osrodkach jeédzieckich.

Produkt ten ména poszerzg tworzc nowe atrakcje, szlakiciezki i obiekty
turystyczne, uzupetnigg rdznego rodzaju imprezy w walory, jakimi dysponuje
region.

Aby wypromowa produkty turystyczne Pogérza Dynowskiego i jegerie
atrakcje, konieczne jest poszerzenie daigdeomocyjnych. Nalgy stworzy dobry i
skuteczg strategi rozwoju i zbudowany na jej podstawie plan promdtji

Dla realizacji strategii rozwoju omawianego teremalezatoby stworzy np.
osrodek rozwoju i promaciji regionu, ktérego statyrelami bytoby:
= Prowadzenie aktywnej promocji obszaru przy wykotaggl dosgpnych,

nowoczesnych nagdzi promocji.
=  Pozyskiwanie inwestorow.
= Rozwdj i propagowanie kultury i tradycji ludowych.
= Wspomaganie drobnych przegsiorcéw w realizacji ich zamierdew zakresie

rozwoju bazy gastronomicznej i noclegowe;.
= Pomoc w organizacji i zaktadaniu gospodarstw agystycznych.
=  Wspdtpraca z wkadzami gminnymi, powiatowymi oragiednimi sotectwami.
=  Pomoc w pozyskiwanisrodkéw i dotacji, m.in. zérodkéw Unii Europejskiej.

Adresatami proponowanych dziatapowinny by: podmioty gospodarki
turystycznej regionu, inwestorzy prywatni, zarOwwewretrzni, jak i zewmtrzni,
organy samowrdu powiatu i gmin, ale réwnie wojewodztwa podkarpackiego,
stowarzyszenia regionalne, kulturalne i sportowezoregionalne organizacje
turystyczne.

20T, Soliaski, J. KrupaWykorzystanie instrumentéw Public Relations w kestw wizerunku
regionu turystycznegdvateriaty IV Konferencji Naukowo-Technicznej &itny San” nt.

Bezpieczéstwo waloréw przyrodniczych iturystycznych dolinySanu, Nozdrzec,
20-21 kwietnia 2007, s. 37-42.
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