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Abstrakt

W pracy wyjdniono r&ne pogcie odnoszce sé do kultury i dziedzictwa kulturowego.
Omoéwiono trendy wygbujgce wrdéd wspoétczesnych turystdéw, zaprezentowano formy
spedzania czasu podczas krajowych pagrdurystycznych oraz przedstawiono znaczenie
tworzenia szlakéw kulturowych w Unii Europejskienpdto wymieniono przykladowe szlaki
kulturowe i ich znaczenie.

Dziedzictwo narodéw odgrywa kluczgwole w polityce Unii Europejskiej. Ochrona
obiektow kultury majcych znaczenie dla calej Europy staje siyzwaniem. Stworzenie
szlakdw kulturowych bazigych na dziedzictwie patw cztonkowskich Unii jest ¢zto drog;
do integracji europejskiej, promocji oraz popraywyiadomdaci spoteczastw.

1. Woyjasnienie poje¢ kultura oraz dziedzictwo kulturowe

Turystyka jest zjawiskiem spotecznym, ekonomicznypsychologicznym,
przestrzennym oraz kulturowym. #dy turysta posiada indywidualne preferencje i
upodobania, jednak potrzeba wypoczynku, pggitdrystycznej jest warkgia istotra
dla kazdego czlowiekd.Podstawowym aspektem turystyki jest ruch, przencizsnie
sig zarowno ludzi jak i warkei kulturowych. Turystyka pobudza zainteresowanie
kultura, wychowuje oraz wptywa na witwos$¢ emocjonaln.

Turystyka umaliwia kazdemu obywatelowi daviadczanie bogactwa i
réznorodndci kultur, tradycji, oraz unikatowego folkloru i deiennych zwyczajow
lokalnych spofeczrimi. PodrGowanie umaliwia obcowanie z odmiensoia, a

! K. Przectawski. Spoteczne, kulturowe i wychowawftrekcje turystyki (w:) Andrzej Gordon
(pod red.). Turystyka — szansozwoju kraju. Materialy pokongresowe. Kongres y&tiyki
Polskiej. Warszawa 1996. s. 137-138.
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poprzez poznawanie nowego pozwala wyzlsie uprzedzé, czy stereotypow,
wplywajac naswiatopoghd, wzbogacajc naszezycie w dédwiadczenia, czy doznania
estetyczne, duchowe i emocjonafne.

Decydupc sk na wyjazd turystyczny emimy sk potrzebami, jakie nami kieryj
oraz oczekiwaniami wzgtlem oferty, czy miejscowoi docelowej. Turysta znajdag
sig¢ w kraju, regionie, ktory odwiedza ma styczfi@ miejscowymi spoteczioiami
oraz ich codzienrimia. Poznaje ich kultw; obyczaje oraz obowzki. Regionalne
tradycje i obyczajows& majp swoje odzwierciedlenie w dziedzictwie kulturowym
stanowicym spucizne wielu pokolé. Przekazuj one kolejnym potomkom cenne, a
zarazem unikatowe wafd dziedzictwa regionu.

Pojcie kultury definiowd maozna na szereg sposobow. Na kujtsktada si
dorobek ludzkéci wytworzony na przestrzeni lat; to dorobek spoisg ktory zostat
przekazany za pomedresci pisanych, méwionych, w formie dziet — ¢g obrazéw,
budowli. Kulture mazna postrzega jako catd@é¢, badz rozpatrywa pod wzgkdem
elementéw, ktére sina ni sktadaj i jest tozsama z tradyaj Dzigki unikatowym
wartasciom tradycji maemy wytypowa obszary stanowce regiony kulturowé.

~Kultura to dziedzictwo narodowe, wytwory i czyritdo danego narodu, nalge
do kategorii kultury symbolicznej, mge wyptkowa powszecha wartcé,

szczegoblnie dla narodu poprzez dawanie poczucigyifieacii, wiczi.”*

Moga to byt
dobra ruchome i nieruchome, stanowiska archeologiczespoty budowlane, dziela
sztuki, kkopisy, ksazki itp. Zabytkami ruchomymi dda np.: dziela rzemiosta
artystycznego, wytwory sztuki ludowej ¢kodzieta. Zabytkami nieruchomymi 2a
m.in. elementy krajobrazu kulturowego, dzieta awedtiury i budownictwa, parki,
ogrody, cmentarze, miejsca martyroloyii.

Kultura regionu to tradycyjne pimei, tance, ekodzieto, styl zabudowy, stroje,
gwara, produkty i potrawy kulinarne, jak réwhiebrzdy, obyczaje, czy lokalne
uroczystdci. Wszystkie te przejawy unikaldd stanowé mogy dla turysty nie tylko
zrodto wiedzy, ale tate dadwiadczeér emocjonalnych.

2 K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenia eurdqes szlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo Uniwersytetudizkiego. s. 69.

% J. Wojciechowska. Dziedzictwo kulturowe regionéakg element produktu turystycznego.
(w:) Burzynski T., Labaj M. (red. nauk.). Turystyka rekreagypraz turystyka specjalistyczna.
Warszawa 2003. s. 152-153.

* (cyt.) Narodowy Program Kultury ,Ochrona Zabytkéwziedzictwa Kulturowego” na lata
2004-2013. Warszawa 2004. s. 6.

® Tanmze. s. 6-7.
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Najwicksze znaczenie maplementy kultury ludowej dla ludzi wyksztatconych,
niestety nie budg one takiego entuzjazmu i zainteresowanigOd spoteczngi
wiejskich. Kopiowanie obcych wzorcow, poczucie Zaota spowodowaty
niedocenianie bogactwa regionu i jego obumieranie.

Mozna $miato stwierdzt, iz nie zrozumie si w pelni kultury nie podraujac
turystycznie. Turystyka to spotkaniaznych kultur, wymiana wartzi pomidzy
turystami odwiedzagymi a lokalnymi spoteczrigiami®

Réznorodnaé¢ i odmiennéé¢ charakteryzujca kultue stanowi bogactwo i atut
spotecznéci lokalnych. Zachowanie, czy ocalenie guhasci pomiedzy regionami ma
dzis istotne znaczenie dla sektora turystycznego. Nigjeodnd¢ kulturowa w skali
kraju przyczynia sig powinna do pobudzenia zainteresowania turystowq@iadi w
poszczegodlne obszafy.

Na dziedzictwo kulturowe, sktadaesjcatoksztalt materialnego i duchowego
dorobku ludzkéci, narodu i epoki® Obszary posiadaje unikatow tozsamdé
kulturowa czesto nazywa si ,malymi ojczyznami”. § one trwate, a rozwoj
technologiczno-kulturowy, nie wplywa negatywnie rratracenie zachowanych
wartcsci kulturowych regiond.

Dziedzictwo kulturowe obszaru stanowi podstawowytadhkik produktu
turystycznego. Jest to element, ktéry w zmagz sposob przyczynia ido
atrakcyjndci oferty wzbogacag ja w unikatowe dla turysty wargoi. Doswiadczenia
turystyczne nie dostargzodwiedzajcemu peinej satysfakcji, 4eli w oferowanym
pakiecie nie znajdzie sielement lokalny, czy regionalny namujacy do tradyciji,
obyczajowdci i historii obszaru. Wana staje s taka kreacja zintegrowanego
produktu turystycznego, ktory stworzy wizerunek zgysi, wyr@niajac go na arenie
migdzynarodowe;j.

® J. Merski, J. Kécielnik. Kultura i tradycja ludowa jako produkt ystyczny (w:) Chojka J.
(red. nauk.). Midzynarodowe Forum Kultury i Ekonomii. Jak oditiesukces rynkowy w
dziatalngci kulturalnej. Stalowa Wola 2006. s. 22.

" K. Chojka. Dziedzictwo kulinarne Podkarpacia jak@rtci¢ turystyczna (w:) Zeszyty
Naukowe. Nr 1/2007 — 1/2008. \észa Szkota Ekonomiczna w Stalowej Woli. Stalowa &vol
2008.

® (cyt) J. P. Piotrowski, W. ldziak. Kultura bogaem turystyki wiejskiej. Fundacja
Wspomagania WSsi. s. 18.

° Tereny, ludzie, produkty. Kultura i rozwéj. Produk ustuga wysokiej jakai czynnik
rozwoju lokalnego. Biatystok — Parg001. s. 31.
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Ludzi charakteryzuje naturalna sktostodo postrzegania dziedzictwa w
odniesieniu do wydar#e ktére wywotup w nich dune oraz pozytywne emocjé.
Zachowane dziedzictwo jest jednym z czynnikOw debeujacym przyjazd turysty do
danego regionu, czy kraju, niestety zbyt anavag przyklada si do dziataé
promocyjnych. Najcenniejsze zasoby oraz obiektysemé na List Swiatowego
Dziedzictwa Kulturowego i Przyrodniczego UNESCO puw odgryw& kluczowy
rolg¢ w promociji kraju. Informacja o regionalnych, cokélnych imprezach réwnie
moze by znakomitym ,wabikiem” na turystéw. Niestety w Padspromocja tego
typu przedsiwzie¢, tj. festiwali, festyndéw, lokalnych targow itp. eni jest
wystarczajca i efektywna?

Chac zaoferowa turyscie warté¢ w postaci dziedzictwa kulturowego,
niebagatelna staje ¢siautentyczné prezentowanego dorobku kultury. Umimie
przekazywanie wiedzy i historii 0 danym obiekcidejscu, wydarzeniu jest bardzo
istotne. Turystyka powinna edukogvapoteczéstwo o bogactwie obyczajéw, gwar,
strojow, folkloru i rodzimej kuchni, jednocg@e umaliwiajac poznanie dziedzictwa
poprzez zabagy np. udziat w lokalnych festynach, obdach, czywigtach.

2. Trendy wystepujace wsroéd wspotczesnych turystow

Obecnie zauwalny jest rozwdj turystyki kulturowej. Turystyka lkurowa jest
nosnikiem korzyci zarowno materialnych, jak i co waejsze wartéci moralnych.
Dzieki temu stwarza szeroki wachlarz aievosci promowania wartéci zachowanego
dziedzictwa narodowegd3.

Wsroéd oséb w starszym wieku dostrzegalna stage mitrzeba doznawania
»<autentycznych przs/¢”, zwiazanych z ocalan zachowaa spucizna obszaru, jaki
odwiedzaj. Wzrost liczby oséb starszyclkedacych obywatelami Unii Europejskiej,
bedzie miat swoje przel@enie na wzrost liczby podky, w ktérych celem
dominupcym ledzie element poznawczy. Dziedzictwo kulturowe,zrmay zatem
stwierdzt bedzie budzito coraz wksze zainteresowaniesvdd turystow.

12 R. Riley. Typologia i podadziedzictwa kulturowego dla turystyki. (w:) Turyzideszyt

(17) Y. 2007. Wydawnictwo Uniwersytetu +6dzkiegol@4.

™ A. Janusiewicz. Dziedzictwo kulturowe w turystyweiskiej (w:) Problemy Turystyki. 2002.
nrl-2,s.113.

12 K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenia eurdqefsszlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo UniwersytetudiKiego. s. 69.
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Wsréd trendéw globalnych w turystyce wygst konieczné¢ ukierunkowania
oferty turystycznej na atrakcje oparte na lokalnydziedzictwie. Wzrost
zainteresowania turystykkulturows, poznawcz spowoduje zmiany w sposobie
spedzania czasu wolnego przez turystow, ktorzy konmosve beda sie na
kultywowaniu hobby i samoksztatceniu. Dostrzegalbydzie réwnie wzrost
zainteresowania turystykwe wilasnym kraju, a co za tym idzie narodowe attyb
stan sic przewodnim motywem pod#g do danego regiont.

Ph. Kotler wymienigc trendy w gospodarcezywa pogcia ,Stracanieswictosci
Z piedestatu”, co oznacza powrét konsumentow datea@sowania lokalnymi firmami
i wyrobami. Wysnd tu mazna wniosek, 4 to wianie turystyka w najwiszym
stopniu  umaliwi  turyscie zrealizowanie swoich potrzeb awanych z
doswiadczaniem narodowej sfizny* Wybor miejsca wypoczynku przez turyst
jest determinowany nie tylko dephdscia i jakoscia bazy noclegowej,
gastronomicznej, czy stanu szlakow komunikacyjnydt,atrakcyjnécia turystyczm
miejsca docelowego, degincscia do owych atrakcji, mdiwoscia ciekawego,
niecodziennego sgpzenia czasu. Wiedza o lokalnych wsmikach, a wéc m.in. o
zachowanych, unikatowych wastsach zdacych elementem charakterystycznym dla
danego obszaru powinna raigwoje odzwierciedlenie w ofercie, dostarazapryscie
satysfakcji i zadowolenia z pobytu w regionie bggatv niepowtarzalne walory.

Zmiany w potrzebach, oczekiwaniach, preferencjackréev konsumentow
determinug nowe sposoby funkcjonowania organizatoréw turyistykzatem na nowo
konstruowane g oferty kierowane do poszczegolinych segmentow. Styky, ktéra
niegdy okreslano mianem 3S (Sun, Sea, Sand -Ac#o morze, piasek), zdominuje
turystyka 3E (Entertainment, Excitement, Educationzrywka, emocje, edukacja).
P. Palich wymienia najwaiejsze trendy w popycie i podaturystycznej (tab. 1).

Turysci mapc styczndé¢ z kultur regionu, musz mie¢ mozliwosé zapoznania gi
Z jego histor w sposob tatwy i zrozumialy, zatem odpowiednigiiptetacja i kolejno
przekazanie informacji o0 sptiznie obszaru jest bardzo weym zadaniem. Kale
miejsce posiada whagristori warta przekazania tak wt bardzo wana jest forma

13 3. Kowalski. Trendy w turystyce. Risk, 9 stycznia 2006.

“ ph. Kotler. Marketing. Rebis. Warszawa 2005. €. 16

15 J. Debis. Produkt turystyczny oraz kreacja maekjionéw turystycznych (w:) M. Migdal
(pod red.). Jak rozwifalokalm turystyke? Forum Turystyki Pomorza Zachodniego. Szczecin
2004. s. 81.

8P, Palich (w:) Problemy Turystyki i Hotelarstwaeszyt nr 2. Gdynia 2003. s. 10.
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przekazu. Aby turysta zrozumiat tradycje danej spphdci nalezry skutecznie i
wiarygodnie przedstawiprzesziéc, dzieje regionu. Prezentacja, powinna bazoma
potrzebach odbiorcy — turysty, pobudzgego wyobranig, wptywat na emocje.
Przekazywana téé nie powinna przypomirgalekcji historii (powinna by jednak
usystematyzowana), a wzbudzzainteresowanie i intrygowaNalezy pamktat, iz
korzystniejszy dla turysty dozie czynny, a nie bierny udzial w prezentaciji.
Umozliwienie turyscie déwiadczenia pewnych zdarzena pewno dostarczy mu u
wiecej satysfakeji ri pasywne przygdanie s¢ i stuchanie"’

Tabela 1. Trendy w popycie i pagaturystycznej

Zmiany w strukturze motywaciji i Zmiany w oczekiwaniach turystow
kierunkéw wyjazdoéw w odniesieniu do produktow

» Wazrost popytu na wyjazdy » Tury$ci oczekiwac bedg
zawierajgce m.in. element kultury, wiekszego zainteresowania ich
edukaciji; potrzebami (indywidualizacja

» Wzrost zainteresowania wyjazdami oferty turystycznej);
typu wypoczynek + udziat w » Wieksze znaczenie elastycznosci
lokalnych wydarzeniach; programow wyjazdow;

» Wazna stanie sie jakosg, » Najwiekszym popytem bedg sie
autentycznos¢ oraz réznorodnosc¢ cieszy¢ male restauracje i zajazdy
stanowigca determinante wyboru charakteryzujgce sie dobrg
kierunku podrézy; jakoscia.

> Wozrost zainteresowania
mniejszymi krajami.

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: P. Palish)(Problemy Turystyki i
Hotelarstwa. Zeszyt nr 2. Gdynia 2003. s. 11.

Konsekwengj globalnego rozwoju stala ¢simasowa produkcja, masowa
komunikacja oraz masowa konsumpcja. Wszystko tycgsnito sk do zatarcia
granic, pomidzy kultum oba a kultug tradycyjra, wlasmn, tworzory przez szereg
pokoler. Przeobraenia w sferze kultury staly i wiec zjawiskiem niemal
nieuchronnym. Kultura masowa wypiera, czyez ,wchiania” produkty stanowce
dorobek historii, tj. oryginalne produkty regionaJn lokalne oparte na
niepowtarzalnych cechach obszaru. Powoduje to ojedmie, czy wecz
komercjalizac} wyrobdw, poprzez co w poszczegolnychesciach swiata znaléc
mozemy produkty jednakowej jakoi. Efektem jest tu zanik unikatow@ kultury,

" W. Alejziak, J. Bilisski. Dziedzictwo kulturowe a nowe trendy w popydigodazy
turystycznej. (w:) Problemy Turystyki i HotelarstwZeszyt nr 2. Gdynia 2003. s. 15.

14



Turystyka i dziedzictwo kulturowe...

ktora z regionalnej kultury miejsca staje Kultura globalra, kultura czasu kreowan
przez mod.

Niektore z lokalnych produktow, czy obyczajow zasty na catymswiecie,
jednak konsekwengjstata st ich standaryzacja oraz zanik oryginaicio Niezkzdne
jest docenienie, zatem amorodndci wiasnej kultury, jak réwnie umiegtnosé
symbiozy tradycji z nowoczesfwa. Silne poczucie tisamdci narodowej, a weC i
swiadoma¢ dziedzictwa kulturowego spowoduje uodpornieni@ rs& wchianianie
wyjatkowego dorobku historii przez globalkulture masow.

Wytypowa mozna, zatem dwa zjawiska stangeé konsekwenejglobalizacii
dla kultury. Pierwsz jest wspomniana unifikacja i ujednolicanie, drygst walka o
zachowanie rinorodndci, wartgci kulturowych. Istotnym zadaniem zdaje &iy¢
umiejetnaéé symbiozy kultury nowoczesnej z kulturadycyjm.'®

Tabela 2. Sposo6b egizania czasu podczas krajowych wyjazdow turystyclzny

Wyszczeadinienie Diugookresowe Krotkookresowe
yszczeq 2004 | 2005 | 2006 | 2004 | 2005 | 2006

Odvy!edzanle miejsc kultu 6 5 3 8 8 8
religijnego
OdW|e(_jzan|e parkéw narodowych 15 10 12 8 6 5
lub krajobrazowych
Udziat w przedstawieniach
teatralnych, koncertach, 3 2 2 2 3 2
seansach filmowych
Zdobywanie wiedzy i umiejetnosci 3 4 3 5 7 5
ZW|edz§1n|e muzeow, skansenow, 15 15 15 9 8 9
zabytkow
Zycie towarzyskie i rozrywki 43 35 40 47 39 43

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: Charaktgylya podréy krajowych.
Badania Instytutu Turystyki; oszacowanie liczby iedizin w zaokygleniu.

W roku 2004 podczas krajowych podyddiugookresowych tuggi najctetniej
spedzali czas prowade zycie towarzyskie i oddag sk rozrywce (tab. 2). Kolejno
dwe zainteresowanie budzito zwiedzanie muzedw, skeivge zabytkow oraz
odwiedzanie parkdéw narodowych i krajobrazowych. ¥dndzach krotkookresowych
w 2004 roku preferencje turystow byty podobne. ROK6 pokazuje podobne trendy,
jednak parki turyci odwiedzali rzadziej. Podczas poglydkrotkookresowych Polacy
W znacznie mniejszym stopniu §wdecali swdj wolny czas na cele edukacyjne i

18 J. Wojciechowska. Dziedzictwo kulturowe regionéakq element produktu turystycznego.
(w:) Burzyaski T., tabaj M. (red. nauk.). Turystyka rekreagypraz turystyka specjalistyczna.
Warszawa 2003. s. 153.
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zwigzane z kultug, a w przecigu lat 2004-2006 nagiity bardzo niewielkie zmiany,
co do sposobu wypoczynku, a técy wybierali kolejno te same sposobygdpania
czasu.

Aby moc konkurowé i przyciagat turystow, spelniac ich oczekiwania i
potrzeby nalgy wiedziet, jakie unikatowe warkei charakteryzyj region. Wane,
zatem staje siposzukanie odpowiedzi na pytania:
=  Co wyr@&nia region sp&dd innych?
= Zczego stynie region?

»  Jakie atrakcje magbudzi zainteresowanie turystow?

= Jakie tradycje, historie, obyczaje charakteryzapion?

= Jakie formy turystyczne domirauyv regionie?

= Jakie wystpuja bariery, zagrgenia rozwoju turystyki w regionie?
= Jak postrzegany jest region?

=  Zjakich specjatéw kulinarnych stynie regioti?

Nalezy pamgtaé, iz turystyka mae wykazywd@ rowniez negatywne
oddzialywanie na dziedzictwo kulturowe. Luddéofolklor, regionalne kuchnie sta
sie moga kultura na sprzeda poprzez co zatracapwoj autentyzm. Produkt taki staje
sie wytworem komercji. Rownie spotecznéci lokalne nie doceniag wartcsci
bogactwa wiasnej ziemi dostosowgwdj produkt do oczekiwaturystow. Wszystkie
te zjawiska prowadz w konsekwencji do zaniku unikalnej waito dziedzictwa
historycznego, niedocenianiu go oraz do zmiany pajjsv, zasad moralnych itp.

3. Dziedzictwo kulturowe oraz szlaki kulturowe w dziakniach Unii

Europejskiej

Potencjat kulturowy Polski jest napragvdduzy, jednak nadal zbyt malo
eksponowany w dziatlaniach promocyjnych. Posiadamielew wspaniatych i
roznorodnych zabytkow, ktére s€taby sk mogly podstawowymi skladowymi
produktu turystycznego oraz dziatenarketingowych. $to obiekty majce charakter
zarowno wyhcznie lokalny, regionalny, jak rowrieogélnopolski, czy europejski.
Jako przyktady mina tu podé skanseny, budowle drewniane, sanktuaria, patace i
dworki, dorobek kulturalny oraz dzieta sztukidace pochoda wptywdw krajow

19 3. Debis. Produkt turystyczny oraz kreacja maekjionoéw turystycznych (w:) M. Migdal
(pod red.). Jak rozwifalokalm turystyke? Forum Turystyki Pomorza Zachodniego. Szczecin
2004. s. 84.
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osciennych?® Takie zrénicowanie, pozwala na tworzeniezndrodnych szlakow,
szlakéw tematycznych, opartych na unikatowym dztdze.

R. Rile wymienia takie oto typy miejsc dziedzictmaodowego:
= budynki (zabytki, ratusze, biblioteki, muzea, gmersztuki, katedry oraz

koscioty);
=  zbiory muzealne, skanseny;
=  muzea aktywne (np. muzea kolei parowej);
*  przedstawienia teatraldé.

W roku 2002 w Polsce zarejestrowanych bylo 245 Tébytkow. Woj.
podkarpackie posiadato ich napksz liczbe 45 866, co stanowito nienma 19%
ogolnej liczby zabytkéw w krajtf. Jest to zatem obszar, gdzie turystyka kulturowa
bazupca na dziedzictwie historycznym ma bardzozeduszanse rozkwitu oraz
wyrdznienia regionu poprzez jego unikatowe wéetpjakie oferuje turystom.

Najwicksz liczbe zarejestrowanych zabytkow archeologicznych stap@sady
(45,8%), grodziska, grodki, osady, dwory obronnertyfikacje (23,4%), kolejno
cmentarze (17,9%). Woj. podkarpackie posiada dwa zabytki, ktére Zgsigisane
na lisk Pomnikow Historii UNESCO: Klasztor oo. BernardynéwLezajsku oraz
Zespot zamkowy w tizcucie. Na Licie Swiatowego Dziedzictwa Kulturalnego i
Przyrodniczego wojewodztwo reprezentowane jest zpordeva zabytki Kkultury
materialnej: kéciot w Haczowie i zespot Kaielno-plebaski w Bliznem (wpisane na
liste w 2003 r.) oraz Bieszczadzki Park Narodowy.

Tworzac szlak turystyczny oparty na dziedzictwie kultuyoavnalery braé pod
uwag: okreslone wartdci, ktore keda stanowity podstawowy cel turystyczny np.
jedna¢ stylu architektonicznego budowli; osgbczy wierzenia religijne. Maa
rowniez tworzy¢ szlaki biogc pod uwag jego zasig przestrzenny i tak magowsta

20 A, Janusiewicz. Dziedzictwo kulturowe w turystyseiskiej (w:) Problemy Turystyki. 2002.
nri-2,s.114.

2L R. Riley. Typologia i podadziedzictwa kulturowego dla turystyki. (w:) Turyzrdeszyt
(17) ¥2. 2007. Wydawnictwo Uniwersytetu t 6dzkiego93.

22 Narodowy Program Kultury ,Ochrona Zabytkéw i Dzztwa Kulturowego” na lata
2004-2013. Warszawa 2004. s. 9.

2 Tame. s. 12.
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szlaki swiatowe, szlaki europejskie czy krajowe odcinkiagldpce s¢ na szlaki

historyczne*
Jako przyktadowe szlaki tematyczne w Polsceémaovymieng:

= ZamkiSlaskie w wojewddztwie dolnibaskim i opolskim,

=  Opactwa cysterskie w wojewddztwie dodhgskim i swietokrzyskim,

»  Kultura bursztynu w wojewddztwie pomorskim,

»  Sztuka cerkiewna w wojewoddztwie lubelskim, podkakpe oraz podlaskim,

» Kultura ludowa w wojewddztwie t6dzkim, matopolskimmazowieckim,
pomorskim®

Konstruupc szlaki naley je ujednolict tworzac okrelone kategorie, okidié
wiodaca ideg np. szlak oparty na jednorodieo dziedzictwa (np. szlak architektury
drewnianej), szlak oparty na wspolnych ideach (mplnos¢), szlaki zwazane ze
stawrn, zastiona postaci (np. Fryderyk Chopin), szlak zgdany z wierzeniami,
religia; szlaki odnosge st do rodzaju aktywnii, dziatalngci (np. handlowe,
edukacyjne). Szlaki mma rownie utworzy¢ biorac pod uwag ich zas¢g — szlaki
swiatowe, szlaki kontynentalne, krajowe oraz regine’

UE stara si chront dziedzictwo kulturowe pestw cztonkowskich, respektg
jego r&norodndé¢, wspieragc finansowo dziatania na rzecz kultury, liczna jej
rozkwit. Artykut 128 Traktatu z Maastricht okite, iz ,Wspdlnota przyczynia sido
rozkwitu kultur pastw czionkowskich, respekbg ich narodow i regionalm
roznorodnd¢, jednoczénie uwypuklajc wspolne dziedzictwo kulturowe”. Wspolnota
podejmuje dziatania mgje na celu zaelsenie do wspotpracy patwa cztonkowskie,
w takich dziedzinach jak m.in. podnoszenie poziowiadzy i szerzenie kultury i
historii narodéw europejskich; zachowanie i ochratmedzictwa kulturowego o
znaczeniu europejskim oraz niekomercyjna wymiankukaina?’ Unia oraz kraje
cztonkowskie sprzyjaj kooperacji pomidzy pastwami trzecimi oraz
miedzynarodowymi organizacjami szczegolnié z&kad Europy.

24 3. Merski, J. Kécielnik. Kultura i tradycja ludowa jako produkt ystyczny (w:) Chojka J.
(red. nauk.). Midzynarodowe Forum Kultury i Ekonomii. Jak od#iesukces rynkowy w
dziatalngci kulturalnej. Stalowa Wola 2006. s. 29.

% A, Janusiewicz. Dziedzictwo kulturowe w turystys@iskiej (w:) Problemy Turystyki. 2002.
nri1-2,s. 114.

% K. Orzechowska-Kowalska, R. Kowalski. Turystyczselaki kultury jako przyktad
integracji regionow Europy. (w:) Marketing turystykAVSI Polska. Instytut Turystyki.
Oddziat w Krakowie. Centrum Edukacji Kadr Turystggzh. Krakéw 1999. s. 107.

" Traktat z Maastricht. Art. 128 ust. 2.
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Zgromadzenie Parlamentarne Rady Europy powotatog Raghgramow ds.
Europejskich Szlakéw Kulturowych, ktoérej zadaniemate st m.in. stworzenie
fundamentéw kulturowej tsamdci europejskiej. Przy Radzie Europy funkcjonuje
Rada Wspdipracy Kulturowej, ktéra ustanowita celmdgiawowe, jakie powinny
spetnid szlaki. Jako pierwszy cel miea wymient, konieczné¢ uswiadomienia
Europejczykom ich tesamdci kulturowej, kolejno: uzmystowi narodoweéciom, &
zachowanie i ochrona dziedzictwa kulturowego stangvedstaw rozwoju
srodowiska, otoczenia, w ktérynryja, oraz przyznanie turystyce Kkulturowej,
poznawczej miejsca pierwszenego w sposobie sgizania czasu wolnedb.

Sformutowano réwnig pojecie ,Europejskiego Szlaku Kulturowego”, ktory
.powinien przebiega przez wecej niz jeden kraj lub region, ldyzorganizowany
wokoét tematu okrdonego aspektami historycznymi spraw Europy.zBldo by
réwniez trasa wytyczona na podstawie istaigjgo szlaku geograficznego ze vexrtyl
na wybitne walorysrodowiska naturalnegd® Szlak taki powinien bazowana
licznych i r&norodnych atrakcjach, uwzginiagc miejsca majce szczegolne
znaczenie historyczne dla catej kultury europejskie

Szlak kulturowy musi spetaikilka procedur formalnych. Pierwszym warunkiem
stworzenia szlaku jest oldenie jego tematu (np. reprezentowanie wanito
kulturowych Europy), drugi krok dotyczy ustalenigedarchii zakresow dziatatj.
stworzenie wielodyscyplinarnych projektow (np. ttgka i wspieranie rozwoju
kulturowego). Trzea zasad konieczm do speinienia jest okfkenie kryterium
powstawania sieci (kilku twércow projektu), czyliienbedne jest stworzenie
programu, wraz z jego celami, metodami, wspotwidricabszarami dziataliei oraz
planem finansowym zatwierdzonymi przez RaBuropy. Krokiem ostatnim jest
ustalenie kategorii szlaku w trzech kategoriach, tj
1. Kategoria pierwsza — ,Wielki Szlak Kulturowy Radwuiepy”

2. Kategoria druga — ,Szlak Kulturowy Rady Europy”
3. Kategoria trzecia — ,w ramach szlakow Kulturowycady Europy”

Pierwsza kategoria szlakow musi twafzgiec pomidzy regionami i krajami,
ktére kxda dotyczyty paneuropejskiego tematu. Kategoria drdgeyczy szlakow o

%8 K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenia eurdqesszlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo Uniwersytetudzkiego. s. 70.
29 (cyt.) K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenieopejskich szlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo Uniwersytetulkkiego. s. 70.
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ograniczonym wymiarze europejskim, realizowanych jeanym ldz wielu

obszarach. Szlaki chee przynalge¢ do kategorii trzecie] powinny tematem odrosi

si¢ do jednego obszarutly wydarzenia?

Tematami wiodcymi przy powotywaniu szlaku, madyc:

Ludzie, ktorzy mieli niebagatelny wktad w rozwéjvaizacji europejskie;.

Migracje, tj. umdliwienie zrozumienia przemieszczaniag sspotecznéci,

okresli¢ jego konsekwencje dla regionéw oraz ustalv jaki sposéb powstaty

tozsamdci kulturowe regionéw.

3. Rozprzestrzenianie ei gtownych padéw europejskich w poszczegdinych
dziedzinach (filozofia, religia, sztuka, nauka, heika, handel). Temat taki
powinien wskazywa na procesy mage znaczny wplyw na ksztait europejskiej
cywilizacji.**

Szlak kulturowy mana spostrzegaw wymiarze przestrzennym, politycznym,
gospodarczym, kulturotwérczym oraz edukacyjnym. riglemtrujmy s na dwoch
ostatnich wymiarach. Natg mie¢ swiadomaé, iz dziedzictwo nieustannie jest
poddawane kreacji, interpretacji poprzezthownika, czy te odbiorg. Znaczenie
ma, zatem zaréwno charakter historyczny dziedzighkai jego aspekt estetyczny.
,Dziedzictwo to nie suma zachowanych obiektow, aspoiczénie kreowane
zjawisko. Kade pokolenie tworzy je od nowa, zgodnie z gustgmoistawami w
stosunku do przeszai i sposobami jegoaytkowania”*

Wymiar edukacyjny szlakéw kulturowych, oznacza rautolerancji i
zrozumienia dla rnorodndci, jak réwniez stanowi element przyczynigly sk do
wymiany naukowej i kulturalnej. Turysta, dki szlakom poznaje nieznane kultury,
historic oraz dorobek materialny przesato Podkrélanie indywidualizmu kraju, czy
regionu powinno b§ nieodhczma cechly charakteryzujca taki szlak, a jego
migdzynarodowy status powinien niieznaczenie dla dorobkuswiatowego
wzbogacajc go w wartéci wiedzy, kultury, czy stylaycia®

30 K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenia eurdqefsszlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo Uniwersytetudizkiego. s. 72.

3 Tamze. s. 74.

32 (cyt.) K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenieopejskich szlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo Uniwersytetudizkiego. s. 76.

% K. Orzechowska-Kowalska. Zasady tworzenia eurdqisszlakéw kulturowych. (w:)
Turyzm. Zeszyt 2. 2003. Wydawnictwo UniwersytetudiKiego. s. 76.
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Powstanie ogolnoeuropejskiej sieci szlakéw, ktotevosza wielokulturowns
przestrzé, powinno umaliwi¢ poznawanie bogactwa Europy bez wgdgi na
granice, wierzenia, czy systemy polityczne. Aspettikacyjny szlaku, poznawanie
odmiennych obyczajéw, styléwycia, wyzna oraz co z tego wynika — nauka
tolerancji @ nieodhcznymi atrybutami szlakoéw kulturowych bazoych na
dziedzictwie historycznym. Stworzenie szlakow krdtmych stanowd moze
znakomity czynnik integracji transgranicznej.

Znakomitym przykladem szlaku maaym miedzynarodowy zagg mogtby by
szlak F. Chopina. Tufgi zapoznawaliby gi z twérczdcia artysty, jego histosi i
dorobkiem. Szlak taki bazig na dziedzictwie narodoéw, powinien przypondirte
wartcdsci, ktére pod wptywem silnego rozwoju cywilizacjzjawiska globalizacji,
zanikly, lmdz zostaly zapomniane. Tak udgstione, prezentowane dziedzictwo,
ktore bytoby efektem wspétpracy pagdizy narodami, stanowitoby znakomity sposéb
na odrzucenie uprzedzeztagodzenie barier powstatych przez lata polay krajami
oraz docenienie dorobku kulturowegaptv Europy.

Unia Europejska poprzez swoje dziatania stara whiatwia, umaliwiaé
wzajemne poznanie, promQopraz rozwoj kultur narodowych. Zatemzndrodngé
dorobku poszczegolnych fstw cztonkowskich staje i elementem wartym
wspierania. Zadaniem priorytetowym jest zbhie pastw europejskich poprzez ich
kulturg, co w konsekwencji przety si¢ na trwate przemiany strukturalne poprzez
state formy wspéipracy/.

Do programéw macych wspierd kulture zaliczamy Narodowy Program
Kultury ,Ochrona zabytkéw i dziedzictwa kulturow€égaealizowany w latach
2004-2013, ktéry sty realizacji Narodowej Strategii Rozwoju Kultury $RK).
Determinantem stworzenia programu staia ssviadomaé, iz dziedzictwo stanowi
podstaw rozwoju oraz upowszechniania kultury, co przedatask na wzrost
konkurencyjnéci regionéw, co z kolei wplywa na rozwdj sektoraysiycznego.
Celem priorytetowym stataesintensyfikacja ochrony i upowszechniania dziedeéct
kulturowego. Do celéw programu zaliézynozna m.in. rewaloryzagj zabytkow,
zwickszenie ich znaczenia dla rozwoju turystyki, projaopolskiego dziedzictwa
zarowno w kraju jak i za granictworzenie warunkéw dla rozwoju oraz ochrony

3 E. Latoszek. Integracja europejska. Mechanizmyyzwania. Ksizka i Wiedza. 2007.
s. 485, 487.
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dziedzictwa®> W ramach NSRK od roku 2003 realizowany jest Pnogr®olskie
regiony w europejskiej przestrzeni kulturowej” 2Zejowany przez Narodowe
Centrum Kultury. Jedna z podstawowych zasad politirki byta inspiracy dla jego
realizacji: ,jednd¢ w ré&znorodndci”. Zadaniami podjtymi jest m.in. ochrona
polskiego dziedzictwa narodowedfo.

Artykut 151 Traktatu Amsterdamskiego oki@ iz kultura wptywa na rozkwit
kultur paistw cztonkowskich z poszanowaniem ichzmérodndci, jednoczénie
promupc ja jako dziedzictwo europejskie. UE starae sivspieré dzialania
poszczegoblnych krajow dotygzych m.in. podnoszenia poziomu wiedzy w zakresie
kultury i historii paistw cztonkowskich, oraz ochrendziedzictwa kulturowego
majace znaczenie dla Europy. Instrumentami wspaesani te dziatania byt Program
Kultura 2000 obecnie as nimi fundusze strukturalne, w przypadku, ktérych
finansowanie jest nmitiwe, kiedy dotyczy rozwoju regionalnegmdi lokalnego.
Obecnie najwiksze znaczenie dla kultury ma Europejski FunduszwRfu
Regionalnego oraz Europejski Fundusz Spoteczny.

W przypadku ESF realizowane projekty, ktore s bezpdrednio lub pérednio
zwigzane z promoajobszaru, jak réwniez popravg oferowanych ustug zwranych
z turystyks. ¥ Innymi przyktadami inicjatyw magych na celu finansowanie kultury
s inicjatywy wspélnotowe opracowywane i realizowagmeez Komis¢ Europejsk.

Unia za pomog odpowiednich dziaka stara si tworzye warunki dla rozwoju
m.in. funkcji kulturowych obszaréw wiejskich, wsmg@c dziatania na rzecz np.
modernizacji tradycyjnego budownictwa wiejskieg@pierajc dziatalnd¢ tworzenia
rekodzieta, modernizaciji i rewitalizacji obiektéw aaczeniu dla kultury narodowe;j i
regionalnej, renowacji Keciotdw i miejsc martyrologii, czy rewaloryzacji
zabytkowych zespotow patacowo-parkowych.

Nalezy pamgtac, ze dziedzictwo kulturowe stanowi rowaig@rodukt rynkowy,
zatem umigjtne zarzdzanie i promowanie obiektéw zabytkowyclkdbie miato
znacacy wplyw na jego ocalenie. Silne wplywy kultur olobly zmiany w otoczeniu
powodup konieczné¢ zastanowienia &ijak usytuowdé dorobek historyczny we
wspotczesnyndwiecie.

% Narodowy Program Kultury ,Ochrona Zabytkéw i Dztiwa Kulturowego” na lata
2004-2013. Warszawa 2004. s. 47.

* Tamve. s. 53-54.

37 Narodowy Program Kultury ,Ochrona Zabytkéw i Dziéctwa Kulturowego” na lata
2004-2013. Warszawa 2004. s. 29-31.
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Podsumowanie

Ciezko zaistni¢ na medzynarodowym rynku, g nie posiada si unikatowych
waloréw, wartéci wartych zaprezentowania. We wspotczesnym, zdjimbhaanym
swiecie, wyr@nienie s§, posiadanie wiasnej, unikalnej kultury zdaje Isy¢ niemake
droga do sukcesu. Nie poddawanie gresji rynku, gdzie dominuje kultura masowa,
podkrelanie wkasnej odibnasci i réznorodndci kulturowej regiondw, uwidocznienie
czy odszukanie wlasnejasamdaci w zglobalizowanyniwiecie, sté sic maze drog
ku wygranej — uzyskania mocnej pozycji na europejskczy medzynarodowym
rynku turystycznym.

Dziedzictwo kulturowe stanowie niebagatelny wyedik i atut pastw
europejskich nalgy zatem chrordi, przekazujc kolejnym pokoleniom jego histeri
oraz prezentowane wastm. Docenianie wtasnej oelbnasci w swiece przepetnionym
masowymi, nijakimi ofertami i uwzgtinienie jej w pakiecie turystycznym,
wptyngtoby na popraw wizerunku wielu regionoéw, czy pstw umacnigc ich
pozycg oraz reputagj na zglobalizowanym rynku.
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