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MOZLIWOSCI WZBOGACENIA OFERTY
TURYSTYCZNEJ W OBSZARZE TURYSTYKI
WINIARSKIEJ] NA PODKARPACIU

Streszczenie

Celem niniejszego opracowania jest przedstawienie atrakcyjnosci wojewoédztwa podkarpackie-
go w aspekcie turystyki, zwlaszcza enoturystyki i turystyki narciarskiej. Problem badawczy do-
tyczy oceny mozliwosci podejmowania wspélpracy miedzy winnicami a o$rodkami narciarskimi
oraz korzysci z tytulu takiej wspoélpracy. Zakres przestrzenny przeprowadzonych badar obej-
mie wybrane gospodarstwa winiarskie oraz oérodki narciarskie z wojewdédztwa podkarpackiego.
Przedstawiono szanse i zagrozenia wynikajace z takiej wspodtpracy, na podstawie opinii wlascicie-
li przedsiebiorstw oraz zaproponowano mozliwe do realizacji rozwigzania i sposoby wspdlnych
dzialan w zakresie promocji i wzajemnego uzupelniania si¢ ofert. Rozwijanie wspoétpracy miedzy
tymi dwiema galeziami turystyki jest jeszcze mato znane i nietypowe, ale nie niemozliwe.

Stowa kluczowe: turystyka winiarska, sporty zimowe, sezonowos¢, wojewé6dztwo podkarpac-
kie

POSSIBILITIES OF ENRICHING TOURIST OFFER IN
THE AREA OF WINE TOURISM IN PODKARPACIE

Summary

The purpose of this study is to present the attractiveness of the Podkarpackie Province in terms
of tourism, especially skiing and wine tourism. The research problem concerns the assessment of
possibilities regarding the cooperation between the vineyards and ski resorts, and the benefits
arising from such cooperation. The spatial scope of the study includes selected wine farms and
the ski resorts of the Podkarpackie Province. The opportunities and risks of such cooperation are
presented in the study, based on reviews from business owners. Possible solutions and ways to
implement joint actions to promote and complement offers are also suggested. The cooperation
between these two branches of tourism is still little known and unusual, but not impossible.

Keywords: wine tourism, winter sports, seasonality, Podkarpackie Province

1. Wprowadzenie

Sposréd wielu rodzajéw turystyki na Podkarpaciu jedna z najbardziej popularnych
jest turystyka narciarska. W tej czesci Polski powstaje coraz wiecej nowoczesnych
osrodkéw narciarskich, pojawiaja sie nie tylko nowe wyciagi, trasy zjazdowe i biegowe,
ale rozbudowuje sie réwniez nowoczesna baza noclegowa i gastronomiczna. Turysci
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majg do dyspozycji liczne stoki narciarskie o réznorakim stopniu trudno$ci oraz trasy
biegowe wiodace, m.in. przez malownicze tereny parkéw narodowych i krajobrazowych.
Szczegdlnie Bieszczady sa doskonalym obszarem dla uprawiania réznego rodzaju
sportéw zimowych, dzieki odpowiedniemu uksztaltowaniu terenu oraz grubej i dos¢
dlugo utrzymujacej sie¢ pokrywie $nieznej. Sezon narciarski trwa $rednio od potowy
grudnia do korica marca, a niekiedy nawet do polowy kwietnia. W regionie mozna
wyr6zni¢ ponad 30 osrodkéw narciarskich najchetniej odwiedzanych przez amatoréw
sportéw zimowych.

Inng forma turystyki, o duzym potencjale rozwojowym w tym regionie, sa podréze
zwigzane z odwiedzaniem gospodarstw winiarskich, poznawaniem procesu powstawania
i przechowywania, a gléwnie degustacji win!. Turystyka winiarska nazywana enotury-
styka jest stosunkowo mtodym zjawiskiem na rynku turystycznym, ale zaliczana jest do
najszybciej rozwijajacych sie form turystyki, zwlaszcza w wojewoédztwie podkarpackim.
W Polsce istnieje ponad 300 matych i Sredniej wielkosci winnic?, o lacznej powierzchni
ponad 300 ha, w ktérych wytwarzane sa w wiekszosci wina biate réznych odmian.
Region Podkarpacia jest obecnie najprezniej rozwijajacym sie osrodkiem polskiego
winiarstwa oraz uprawy winorosli, liczagcym ponad 150 winnic. Co roku zauwaza sie
rowniez systematyczny wzrost ich liczebnosci. Centrum winiarstwa w regionie stano-
wi powiat jasielski, w ktérym funkcjonuje ponad 10 gospodarstw enoturystycznych,
o wieloletniej tradycji uprawy winorosli. Najstarsza winnicg na tym terenie jest Winnica
~Golesz” zalozona w 1982 r. w Jasle przez Romana Myséliwca3, uchodzacego za prekursora
polskiego winiarstwa. W regionie istnieje Podkarpacki Szlak Winnic, ktérego celem jest
promocja turystyki winiarskiej i ponad 50 winnic znajdujacych sie na szlaku.

Wiele winnic w regionie podkarpackim potozonych jest w niedalekim sgsiedztwie
osrodkéw narciarskich, stad tez zrodzil sie pomyst na problem badawczy dotyczacy
okreslenia mozliwosci podjecia wspdlpracy miedzy gospodarstwami winiarskimi
a o$rodkami narciarskimi, w celu zwiekszenia ich atrakcyjnosci w oczach klientéw oraz
ograniczenia sezonowosci w $wiadczeniu uslug. Autorzy podjeli préobe wstepnej oceny
zainteresowania tym przedsiewzieciem wlascicieli obiektéw tych dwéch branz. Tworze-
nie wiezi wspélpracy w tym zakresie jest jeszcze malo znane i nietypowe, ale mozliwe
do osiggniecia. Istnieje wiele gospodarstw winiarskich i osrodkéw narciarskich, ktére
moglyby z korzyscig podja¢ wspoélprace w zakresie $wiadczenia atrakcyjnych dla tury-
stow ustug. Za przedmiot badan postuzyly wybrane gospodarstwa winiarskie z terenu
wojewddztwa podkarpackiego. Autorzy opracowania sa zdania, ze komplementarnosé
oferty gospodarstwa enoturystycznego i osrodka narciarskiego moze przyczyni¢ sie
do wzrostu ruchu turystycznego, a tym samym staé sie sposobem na ograniczenie

1 M. Dul, J. Krupa, Winnice jako atrakcja turystyczna wojewddztwa podkarpackiego, [w:] J.R. Rak (red.), Srodowisko
przyrodnicze i walory turystyczne potudniowo-wschodniej Polski i Zachodniej Ukrainy, Wydawnictwo Muzeum
Regionalnego w Brzozowie, Brzozéw 2011, s. 41-63.

2 J. Krupa, M. Dul, Perspektywy rozwoju turystyki winiarskiej w woj. podkarpackim, [w:] M. Gw6zdz, K. Szpara
(red.), Przestrzenne, gospodarcze i humanistyczne aspekty turystyki, Wydawnictwo Konsorcjum Akademickie,
Krakow-Rzeszow-Zamosé 2009, s. 55-70.

3 J. Krupa, Winnice produktem regionalnym powiatu jasielskiego, [w:] J.R. Rak (red.), Problemy ochrony przyrody,
korzystania ze Srodowiska i promocji waloréw turystycznych potudniowo-wschodniej Polski, wschodniej Stowacji
i zachodniej Ukrainy, Wydawnictwo Muzeum Regionalnego w Brzozowie, Brzozéw 2012, s. 279-313.
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zjawiska sezonowosci w turystyce. Na potrzeby niniejszego opracowania, jako metode
badawcza, wybrano wywiad z wtascicielami wybranych winnic i oérodkéw narciarskich,
co pozwolilo na uzyskanie obiektywnych informacji.

2. Ogolna charakterystyka obszaru badan, w tym wybranych winnic
i osrodké6w narciarskich

Wojewoddztwo podkarpackie to jeden z najpiekniejszych i najatrakcyjniejszych
pod wzgledem turystycznym regionéw Polski. Niewatpliwie za najpiekniejsza czes¢
wojewddztwa uchodza Bieszczady*. Jest to doskonaly obszar dla uprawiania wielu form
aktywnego wypoczynku, jak piesze wedréwki i spacery gorskie, turystyka rowerowa,
wodna, narciarska czy konna. Bieszczady przyciagaja swoim urokiem turystéw przez
caly rok, szczegolnie 1gki zwane poloninami, natomiast zimg funkcjonuje wiele nowo-
czesnych osrodkéw narciarskich. Lacznie ponad 44% terenu wojewddztwa jest objete
réznymi formami ochrony przyrody, a wysoki udzial lasow (37% obszaru wojewé6dztwa)
oraz atrakcyjno$¢ przyrodnicza sprzyjaja pobytom wypoczynkowym i krajoznawczym.

Stan i iloé¢ infrastruktury wspiera mozliwosci rozwoju oferty turystyki aktywnej
w regionie. W ramach oferty zimowej w wojewédztwie oferuje swoje ustugi ponad 40
wyciggbébw narciarskich, z ktérych 3 to wyciagi krzesetkowe (w Ustrzykach Dolnych,
Putawach k. Rymanowa oraz w Przemyslu). Wizerunek wojewédztwa jako obszaru atrak-
cyjnego turystycznie oparty jest gtéwnie na terenach goérskich oraz markowej pozycji
Bieszczadéw, ktérym zbudowano image , dzikiej”, niezamieszkatej krainy z bogata flora
i faung. Jak wykazaly badania wizerunkowe®, obejmujace Polske wschodnia, Bieszczady
obok Mazur uzyskaly najwyzsza ocene pod wzgledem atrakcyjnosci turystycznej regio-
néw tej czesci kraju. Turystyka zaliczana jest do podstawowych sektoréw gospodarki
wojewddztwa podkarpackiego z uwagi na duzy potencjal przyrodniczy i kulturowy.
Duza cze$¢ wojewddztwa potozona jest na wysokosci od 200 do 450 m n.p.m., niemniej
jednak sa miejsca, gdzie wzgodrza siegaja powyzej 600 m n.p.m., co sprzyja tworzeniu
zar6wno osrodkéw narciarskich, jak i zakladaniu gospodarstw winiarskich. Zaktadanie
osrodkéw narciarskich i winnic zwigzane jest z obecnoscia stokéw, jednak o przeciwnej
ekspozycji (wyciag narciarski po poéinocnej stronie, winnica potudniowo-zachodniej).

Kazdego roku na terenie wojewddztwa podkarpackiego pojawia sie coraz wiecej
winnic. Moda na turystyke winiarska pojawila sie stosunkowo niedawno, gdyz dotarta
do Polski zaledwie kilka lat temu. Enoturystyka stanowi bez watpienia specyficzny
produkt turystyczny regionu podkarpackiego, zaréwno dla turystéw krajowych, jak
i zagranicznych®. Za najstynniejsza i najpiekniejsza wsréd polskich winnic uwazana
jest Winnica ,,Golesz” w Jasle, zajmujaca powierzchnie ponad 2 ha’.

¢ S. Klos, Wojewddztwo podkarpackie, Agencja Wydawnicza JOTA, Rzeszéw 2002.

5 Badanie skutecznoéci kampanii promocyjnej waloréw turystycznych Polski Wschodniej — mid term, raport z II fali
badania zrealizowanego dla Polskiej Organizacji Turystycznej przez PBS DGA Sp. z 0.0. w ramach Dzialania
V.1 Programu Operacyjnego Rozw6j Polski Wschodniej 2007-2013, PBS DGA Sp. z o.0. Warszawa-Sopot 2011.

6 J. Krupa, M. Dul, Winnice jako produkt turystyczny wojewddztwa podkarpackiego — metody promocji, Wydawnictwo
AWF w Warszawie, seria: Turystyka i Rekreacja, T. 5, Warszawa 2009, s. 143-159.

7 http:/ /roman-mysliwiec.pl (dostep: 19.03.2013).
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Kolejna, duzo mlodsza, ale réwnie godna uwagi jest Winnica ,,Maria Anna” potozo-
na w niewielkiej miejscowosci Wyzne, o powierzchni ponad 2 ha®. Gospodarz winnicy
oferuje turystom zwiedzanie gospodarstwa i piwnic z winem, korzystanie z bazy noc-
legowej oraz restauracji z tradycyjna polska kuchnia, z odpowiednio dobranymi winami
wlasnej produkeji. Ponadto na terenie gospodarstwa istnieje mozliwos¢ organizacji
réznego rodzaju imprez okolicznosciowych, zabaw plenerowych, a w okresie zimowym
funkcjonuje stok narciarski oraz organizowane sa kuligi.

Kolejne gospodarstwo enoturystyczne ,Jasiel” polozone jest w miejscowosci Ja-
reniéwka k. Jasla, o areale 1,5-hektarowej plantacji. Oprécz okolicznych atrakcji wia-
Sciciele maja do zaoferowania turystom wlasng baze noclegowa oraz uslugi zwiazane
z winiarstwem, takie jak: zwiedzanie winnicy, wizyta w piwnicy i degustacja win, pokaz
uprawy i ciecia winorosli oraz szkolenia®.

Wsréd wielu atrakeji turystycznych wojewédztwa szczegélnym zainteresowaniem
w ostatnich latach cieszg si¢ o$rodki narciarskie. Do bardziej znanych w wojewédztwie
podkarpackim nalezy Osrodek Narciarski ,Lodowiec Babica” zlokalizowany w miejsco-
wosci Wyzne, w odleglosci 17 km od Rzeszowa. Osrodek potozony jest na wysokosci
320 m n.p.m. i posiada trzy wyciagi. Najdluzszy liczy 430 m dlugosci, sredni 180 m
i maty mierzacy 100 m. Dodatkowym atutem tego miejsca jest zapewniona baza nocle-
gowa w Winnicy ,Maria Anna”, znajdujgcej si¢ w bliskim sasiedztwie stacji narciarskie;j.
Gospodarstwo winiarskie ma do zaproponowania domowe jedzenie, degustacje wina
i seréw, a ponadto organizacje calorocznych imprez i konferencji naukowych.

Kolejnym ciekawym miejscem do uprawiania sportéw zimowych jest Kompleks
Rekreacyjno-Wypoczynkowy ,Oaza” w Strzyzowie, polozony na Pogérzu Strzyzowskim
(30 km od Rzeszowa), gdzie duzy stok ma dlugos¢ 500 m, Sredni 200 m, a maty 100 m.
Na terenie kompleksu znajduje sie réwniez nartostrada’®.

3. Zjawisko sezonowosci w wybranych winnicach i osrodkach
narciarskich

W wojewédztwie podkarpackim istnieja warunki do stworzenia odpowiedniego
pakietu uslug w dziedzinie turystyki kwalifikowanej, zwlaszcza narciarskiej i rozwi-
jajacej sie enoturystyki. Na potrzeby niniejszego opracowania przedstawiono opinie
wlascicieli wybranych gospodarstw winiarskich i oérodkéw narciarskich, potozonych
na trasie komunikacyjnej od Rzeszowa do Jasla, w zakresie mozliwosci i celowosci
podjecia wspétpracy.

Pierwszym, nieprzypadkowo wybranym gospodarstwem jest Winnica ,Maria Anna”
oraz Osrodek Narciarski , Lodowiec Babica” (fot. 1) potozone w Wyznem, nalezace do
tego samego wlasciciela. Otaczajace winnice urokliwe tereny Pogoérza Strzyzowskiego
zapewniaja odpowiednie warunki do uprawiania turystyki pieszej i rowerowej, a zimag
narciarstwa. Dla gosci hotelowych w winnicy przewidziany jest darmowy calodzienny

8 http:/ /www.podkarpackiszlakwinnic.pl (dostep: 21.03.2013).
9  www.winnicajasiel.pl (dostep: 21.03.2013).
10 http:/ / oazaski.obitur.pl (dostep: 21.03.2013).
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karnet upowazniajacy do zjazdéw na stoku narciarskim. Powierzchnia winnicy wynosi
16 ha, natomiast sama uprawa winorosli zajmuje powierzchnie okolo 2 ha.

Fot. 1. Stacja narciarska w oérodku ,, Lodowiec Babica”
Zrédto: http://www.lodowiecbabica.pl/galeria

W opinii wlasciciela mozliwe jest pogodzenie tych dwoéch przedsiewzieé, czego
najlepszym przykladem jest wlasnie jego gospodarstwo. Pierwotnie dziatalnos¢ doty-
czyla ustug z zakresu narciarstwa, dopiero w poézniejszym okresie zalozono winnice.
Wymaga to wiekszego wysilku organizacyjnego, zatrudnienia wigkszej ilosci oséb,
zwlaszcza z uprawnieniami ratownika i instruktora narciarstwa. Wymaga to réwniez
prowadzenia w szerszym zakresie dzialan marketingowych. Polaczenie tych dwoéch
odmiennych dziatalnoéci jest mozliwe z korzysciga zaréwno dla wilasciciela odrodka
narciarskiego i winnicy, jak i dla odwiedzajacych gosci.

Zjawisko sezonowosci w prowadzeniu osrodka narciarskiego jest znacznie wieksze
niz w $wiadczeniu ustug enoturystycznych. Turystyka winiarska opiera sie gléwnie na
sezonie letnim, czyli od maja do pazdziernika. Szczegélnie wrzesieni i polowa pazdzier-
nika, tj. w momencie kiedy rozpoczynaja sie zbiory, sa najbardziej popularne. Z kolei
w sezonie zimowym gléwnie bazuje sie¢ na tym, co juz zostalo zebrane i przerobione,
czyli konsumpcja i degustacja win.

W piwniczkach, o unikalnym klimacie, organizowane sa szkolenia z zakresu te-
matyki zwigzanej z uprawa i pielegnacja winoroéli, przerobu wina oraz degustacja win
biatych i czerwonych. W gospodarstwie znajduja sie caloroczne domki z pokojami
hotelowymi (fot. 2), natomiast w restauracji serwowane sa potrawy regionalne i wino
z wlasnej produkgiji.
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Fot. 2. Domki letniskowe znajdujgce si¢ na terenie winnicy ,Maria Anna”
Zrédto: httpy/fwww.winnicapodkarpacie.pl/pl/766,775/28/domki.html

W zimie polecane jest zwlaszcza grzane wino. Wtasciciel, jako jeden z nielicznych
w wojewoddztwie (i w Polsce), posiada uprawnienia do sprzedazy wina poza gospodar-
stwem, przy czym nie stanowi to dla gospodarstwa duzego dochodu. Gospodarstwo
na zyczenie klienta moze zapewni¢ dodatkowe atrakcje, jak np. jazde wszedolazami,
jazde konna czy sptywy kajakowe po Wistoku.

Kolejny sondaz przeprowadzony z Romanem Mysliwcem na terenie Winnicy
»~Golesz” (fot. 3), potwierdzil teze, ze obie dzialalnosci mozna taczy¢ w ramach oferty
zwigzanej z gospodarstwem agroturystycznym, oferujac szeroki zakres ustug, jak:
pobyt i zwiedzanie winnicy, edukacja z zakresu winiarstwa, jazda konna, lowienie ryb
oraz jazda na nartach.
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Fot. 3. Winnica ,,Golesz” w Jasle
Zrédto: http/fwww.winnica.golesz.pl/galeria.html

Urozmaicona oferta w ramach wspoéipracy moze przyciagaé wieksza liczbe turystow.
Laczenie tych dwoéch dziatalno$ci w znacznym stopniu moze przyczyni¢ sie do ogra-
niczenia sezonowoéci w sprzedazy produktéw oraz zwiekszenia komplementarnosci
w $wiadczeniu ustug. Kazdy pomyst zwigzany z poszerzeniem oferty turystycznej
w gospodarstwie jest korzystny dla rozwoju miejscowosci i regionu.

Gospodarstwo nie prowadzi obecnie uslug noclegowych i zywieniowych, a przyj-
mowanie turystéw ogranicza si¢ do zwiedzania winnicy, degustacji i sprzedazy wina,
a gléwnie prowadzeniu szkolen i kurséw praktycznych. Wtasciciel gospodarstwa nie
jest aktualnie zainteresowany rozszerzaniem dziatalnosci o uslugi w zakresie sportéw
zimowych. Nie stara sie tez nawigzywac blizszych kontaktow partnerskich z tego typu
osrodkami.

Sondaz przeprowadzony w Winnicy ,Jasiel” (fot. 4) wykazal, ze wlasciciel nigdy
nie zastanawial sie nad takim przedsiewzieciem, pomimo sprzyjajacego uksztaltowania
terenu dla tego typu dzialalnosci. Stwierdzil natomiast, iz wino dobrze komponuje sie
z wieloma innymi przedsiewzieciami, nie tylko ze sportami zimowymi (np. z banko-
woscig, zdrowiem, z turystyka kulinarng), stad tez mozliwy jest rozw¢éj narciarstwa przy
winnicy lub podjecie wspoélpracy z funkcjonujacymi stacjami narciarskimi w okolicy.
Tworzenie kompleksowej oferty zwieksza atrakcyjno$¢ miejscowosci i regionu oraz
jest dobrym elementem promocji. Nie nalezy jednak spodziewac sie duzego popytu na
wino z winnicy, np. do przygotowania grzarnca, bowiem ten produkt nie nadaje si¢ do
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podgrzewania, a raczej do schlodzenia. Jest to wyzsza klasa wina, natomiast wigekszo$¢
klientéw stokéw narciarskich gustuje w niedrogim, stodkim grzanym winie.

Fot. 4. Winnica ,Jasiel” w Jareniéwce
Zrédlo: http;/fwww.pogorza.pl/rowerem-przez-ziemie-jasielska.htm

Zdaniem rozméwcy w krajach zachodnich taka wspoélpraca wydaje sie o wiele
fatwiejsza, gdyz mieszkancy konsumuja wieksze ilosci wina. W Polsce wiecej pije sie
mocniejszych trunkéw oraz piwa. W kwestii obowigzujacych przepiséw prawnych
w Polsce dotyczacych winiarstwa, od 20 lat prawo si¢ zmienia, natomiast nadal nie
sprzyja ono winiarzom. Promocja gospodarstwa enoturystycznego nie wymaga zasto-
sowania szczegolnych narzedzi, gdyz przy kazdej okazji odwiedzin oséb indywidual-
nych czy grupowych wycieczek, gospodarstwo prowadzi taka dzialalno$é. Posiadanie
wlasnej strony internetowej, prowadzenie szkolen, uczestniczenie w festiwalach win
i konkursach oraz przynalezno$¢ do Stowarzyszenia Winiarzy Podkarpacia stanowia
najlepsze metody promocji.

Zwiedzanie winnicy w towarzystwie wlasciciela wiaze sie¢ z ponoszeniem kosz-
tow przez zwiedzajacego, co na pewno zmniejsza jej atrakcyjnos¢. Z kolei na turyste
z zagranicy trudno liczyé, m.in. ze wzgledu na obecno$¢ w krajach Europy Zachodniej
i Poludniowej duzych gospodarstw enoturystycznych. Najczesciej do winnicy przyjez-
dzaja osoby z innych regionéw Polski, np. z Kaszub czy Warszawy oraz przedstawiciele
wladz samorzadowych z regionu Podkarpacia w towarzystwie biznesmenéw z innych
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regionéw kraju lub z zagranicy. Wéwczas wino staje sie dobrym Iacznikiem w prowadzo-
nych rozmowach. Z kolei mieszkanicy powiatu jasielskiego, gdzie znajduje sie najwiecej
winnic w Polsce, nie sa zainteresowani ta atrakcja, podziwiaja natomiast zagraniczne
winnice, np. we Wtoszech i w Hiszpanii, nie zauwazajac, ze w ich rejonie znajduja sie
réownie ciekawe, piekne i godne uwagi gospodarstwa winiarskie.

Na podstawie obserwacji i wywiadéw mozna stwierdzi¢, ze polaczenie dziatalnosci
enoturystycznej z narciarska jest jak najbardziej realne i moze mieé¢ korzystny wpltyw na
atrakcyjno$¢ miejscowosci i regionu. Wszelkie nowosci i niekonwencjonalne dziatania
zawsze przyciagaja nowe i wieksze grono turystéw. Polaczenie to moze funkcjonowac
na zasadzie wspélpracy i wzajemnej promocji. Jeden z rozméwcow zakwalifikowat
winiarstwo i narciarstwo do agroturystyki. Jest to jak najbardziej trafne spostrzezenie,
gdyz ten rodzaj turystyki obejmuje wiele form zwigzanych z turystyka wiejska i kuli-
narng, ze sportem i rekreacjg, natomiast moda na zdrowy styl zycia sprzyja rozwojowi
nowych wyciagéw i osrodkéw narciarskich. Turystyka winiarska jest stosunkowo nowa
forma turystyki w naszym kraju, lecz zainteresowanie nig zwieksza sie ze wzgledu na
zmiane preferencji klientéw. Jednak nieliczna grupa oséb wykazuje zainteresowanie
i che¢ zdobycia wiedzy na temat produkcji wina oraz calej kultury winiarskiej, natomiast
z kregu enoturystéw wyklucza sie przypadkowych odwiedzajacych, ktérzy swdj pobyt
tacza jedynie z zaspokojeniem chwilowej ciekawosci.

Zgodnie z opinig wlasciciela Kompleksu Rekreacyjno-Sportowego ,,Oaza” w Strzyzo-
wie mozna stwierdzi¢, ze turystyka narciarska rozwija sie¢ bardzo dobrze na analizowa-
nym obszarze. Kompleks stat sie stynny w calym regionie podkarpackim, a zjawisko sezo-
nowosci jest typowe dla tej branzy. W okresie letnim os$rodek nie posiada zadnej atrakcji
turystycznej, poza tzw. schodami zdrowia, z ktérych przyjezdni chetnie korzystajg
bezplatnie. Sa to gléwnie stali bywalcy osrodka (narciarze), ktérzy dbaja o sprawnosé
fizyczng przez caly rok. Poza tym na terenie kompleksu mozliwe sa spacery po lesie,
biegi ,$ciezkami zdrowia”. Wstep na teren kompleksu i korzystanie z infrastruktury jest
bezptatne. W okresie zimy obserwuje sie duzg liczbe narciarzy i odnotowuje sie¢ wysoka
sprzedaz wina w postaci grzanca, przy czym nie jest to wino z regionalnych winnic,
z uwagi na wyzsza cene i klase trunku. Wlasciciel samodzielnie prowadzi dziatalnos¢
promocyjng i jest ona wystarczajaca, natomiast zbyt duza ilos¢ oséb odwiedzajacych
stok wigze sie ze wzrostem wymagan i pojawianiem sie¢ nowych probleméw. Zauwaza
sie wzrost zainteresowania sportami zimowymi ze strony dzieci, stad tez w os$rodku
prowadzona jest szkola narciarska oraz przygotowano specjalne stoki do nauki. Na
terenie osrodka istnieje baza noclegowa, typowo turystyczna, oferujaca atrakcyjne
ceny za pobyt. Natomiast kazdego roku nastepuje ciagla rozbudowa infrastruktury
sportowo-rekreacyjnej.

Wiasciciel Osrodka Narciarskiego , Lodowiec Babica” w Wyznem jest jednoczesnie
wlascicielem Winnicy ,Maria Anna”, stad tez jego opinia w badanej kwestii jest istotna
i wiarygodna. Jak juz stwierdzono uprzednio, jest to doskonaly przyklad polaczenia
dziatalnosci oérodka narciarskiego z funkcjonowaniem winnicy. Na stoku i w jego
otoczeniu istnieje mozliwo$¢é organizacji konkurséw narciarskich, imprez firmowych,
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kuligéw, wieczornych zabaw przy muzyce i grzaficu w pobliskiej winnicy, nauki jazdy
pod czujnym okiem wykwalifikowanego instruktora.

W celu zobrazowania potencjalu turystyki winiarskiej oraz narciarskiej w woj.
podkarpackim opracowano uproszczong analize SWOT dla tych dwéch branz (tab. 1).

Tab. 1. Analiza SWOT dla gospodarstw winiarskich i osrodkéw narciarskich

MOCNE STRONY
Gospodarstwa winiarskie Osrodki narciarskie
Tradycja, a zarazem innowacyjnosé¢ Dobra dostepnosé¢ komunikacyjna regionu
Atrakcyjnos¢ turystyczna regionu Wysoka jakos¢ swiadczonych ustug
Najwieksza w Polsce zbiorowo$¢ winnic i gospodarstw Przystepna cena i promocje
enoturystycznych Bogata oferta ustug
Bogata oferta ustug i wysoka jakos¢ Wyszkolona kadra instruktorska
Dobra jako$¢ wina Wypozyczalnie sprzetu
Wino jako napdj prozdrowotny Moda na aktywny styl Zycia
SEABE STRONY
Sezonowos¢ Niezbyt wysokie stoki i krétkie trasy
Stosunkowo wysokie ceny ustug Mata liczba wyciggéw przy stokach
Staba promocja Sezonowos¢ ustug
Brak wyszkolonej kadry Nieprzewidywalnos¢ pogody
SZANSE
Wspétpraca z innymi sektorami turystyki Urozmaicone uksztaltowanie terenu
Atrakgcje turystyczne regionu Wzrost zainteresowania sportami zimowymi
Sprzyjajacy klimat i uksztaltowanie terenu Rozwijajaca sie infrastruktura komunikacyjna i
Dogodne uwarunkowania geograficzne sportowa
Bogata oferta turystyczna regionu Wspélpraca z innymi branzami
Powstajace nowe gospodarstwa winiarskie Malejace ceny sprzetu
Dzialajgce Stowarzyszenie Winiarzy Podkarpacia Prozdrowotny styl zycia
Podkarpacki Szlak Winnic
Przynaleznos¢ do klastra rolno-spozywczego
Wspélna promocja
Wzrost spozycia wina
ZAGROZENIA
Brak pomocy ze strony rzadu i samorzadu Wzrastajaca konkurencja wewnetrzna i zewnetrzna
Male zainteresowanie turystéw Sezonowos¢ ustug
Utrudnienia w sprzedazy wina - wysokie podatki Uwarunkowania prawne
Kryzys ekonomiczny i sytuacja na rynku pracy Wzrastajace koszty eksploatacji sprzetu
Sezonowos¢
Duza konkurencja krajowa i zagraniczna

Zrédto: Opracowanie wlasne

Przewaga mocnych stron daje duze mozliwosci wykorzystania szans i warunkéw
stwarzanych przez otoczenie oraz pozwala na umocnienie dotychczasowej pozycji na
rynku.

Reasumujac, mozna stwierdzié¢, ze wiekszos¢ wlascicieli osrodkéw narciarskich
dostrzega w wojew6dztwie podkarpackim ,drzemiacy” narciarski potencjat i uwaza, ze
turystyka narciarska goérska moze by¢ Zrédtem znacznych korzysci ekonomicznych. Jest
to jednak uwarunkowane rozwojem infrastruktury (wyciagi, trasy narciarskie) oraz ustug
hotelarskich i wypoczynkowych. Krétki sezon turystyczny wptywa na niska efektywnosé
inwestycji. Najbardziej oplacalne sa osrodki majace dlugi sezon turystyczny, a zatem
zlokalizowane na duzych wysokosciach, gdzie wystepuje gruba pokrywa $niezna i ma-
jace dobra dostepnos¢ komunikacyjng. Osrodki lezace nizej borykaja sie¢ bowiem czesto
z problemem braku $niegu i wskutek tego maja niska frekwencje. W nizej potozonych
osrodkach, ze wzgledu na niestabilno$¢ pokrywy $nieznej, przedsiebiorstwa narciarskie
zmuszone zostaly w ostatnich latach do inwestowania w urzadzenia do sztucznego
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nasniezania, w warunkach niskich temperatur. Obecnie wiele osrodkéw funkcjonuje
jeszcze tylko dzieki stosowaniu tego typu urzadzen. Jest to jednak przedsiewziecie
kosztowne i znacznie zmniejsza optacalnosc¢ takich osrodkow.

W celu zwigkszenia dochodéw osrodki narciarskie, poza narciarstwem zjazdowym,
oferuja czesto dodatkowe formy aktywnej rekreacji, zwiedzanie atrakcji kulturowych
oraz udzial w imprezach regionalnych.

4. Podsumowanie

Sezonowos¢ jest nieodlagcznym zjawiskiem wystepujacym w  polskiej turystyce,
co stwarza dla przedsiebiorstw powazne trudnosci, podwyzszajagc poziom kosztéw,
a obnizajac zyski. Wyksztalcily sie pewne formy lagodzenia negatywnych skutkéw
sezonowosci turystycznej poprzez, np. organizowanie konferencji, szkoleri, bankietéw,
targéw czy programéw edukacyjnych na terenie obiektéw turystycznych.

Turystyka winiarska wykazuje mniejsza sezonowo$¢ niz klasyczne formy zwigzane
z uprawianiem sportéw zimowych. Duzym atutem turystyki winiarskiej jest mozliwos¢
polaczenia pasji do wina, np. z wyjazdem na narty czy zwiedzaniem lokalnych zabytkéw
kultury. Organizatorzy takich wyjazdéw, w porozumieniu z wiascicielami winnic, oprécz
prezentacji procesu produkcji wina oferuja réznego rodzaju warsztaty kulinarne czy
szkolenia z zakresu projektowania piwniczek do przetrzymywania wina.

Najnowszy trend enoturystyki to Iaczenie dwoch pasji: degustacji wina ze zwie-
dzaniem okolic, na terenie ktérych funkcjonuje winnica. Udzial w licznych imprezach
o tematyce winiarskiej potwierdza wzrost zainteresowania oraz popytu na ten rodzaj
turystyki'l. Moda na enoturystyke moze okaza¢ sie atrakcyjna szczegdlnie dla matych,
lokalnych gospodarstw winiarskich, funkcjonujacych na Podkarpackim Szlaku Winnic!2.

Sezonowos¢ ustug w turystyce narciarskiej w Polsce jest duza i zalezna od wa-
runkéw pogodowych i klimatycznych. Narciarstwo rozwija si¢ na bazie powstajacych
nowoczesnych osrodkéw i wyciagéw narciarskich, a kazdy wyjazd stwarza mozliwosci
odkrywania i poznania wielu urokliwych miejsc.

Nowatorskie polaczenie enoturystyki i turystyki narciarskiej moze mie¢ wplyw na
atrakcyjnos¢ wojewodztwa podkarpackiego i rentownos¢ gospodarstw winiarskich.
Jednak na podstawie danych zebranych w trakcie przeprowadzonych wywiadéw z wla-
$cicielami winnic oraz osrodkéw narciarskich mozna stwierdzié, ze zainteresowanie
wzajemng wspodlpraca jest umiarkowane.
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