








SZLAKI KULINARNE JAKO PRODUKT TURYSTYCZNY — METODY PROMOC]I

FESTIWAL
PODKARPACKICH
SMAKOW

Ryc. 4 i fot. 5. Logotyp Festiwalu Podkarpackich Smakéw
oraz sala wystawowo-konkursowa (Gérno 2012)
Zrédto: http://www.potrawyregionalne.pl/media/Image/podkarpacie/fps/fps_1.jpg oraz
http://www.umwp.podkarpackie.pl/index.php/rolnictwo/1862-festiwal-podkarpackich-smakow-w-gornie

16 czerwca 2013 r. odbyly si¢ w Gérnie (gmina Sokoléw Malopolski) juz VII Targi
Zywnoéci Tradycyjnej ,, Festiwal Podkarpackich Smakéw” Producenci zaprezentowali kil-
kaset produktéw tradycyjnych, a 135 z nich zgloszono do konkursu. Zywnos¢ pozbawiona
jest konserwantdw, wina charakteryzuja si¢ bogatym bukietem aromatu, nalewki ziotowe
posiadaja zdrowotne wlasciwosci, natomiast sery i przetwory miesne produkowane sa
wedtug starych tradycyjnych receptur przekazywanych z dziada pradziada.

Nalezy zaznaczy¢, ze w styczniu 2013 r. Stowarzyszenie ,,Pro Carpathia” z Rzeszowa,
wraz z dwudziestoma przedsiebiorstwami i instytucjami z terenu wojew6dztwa podkarpac-
kiego utworzylo nowy Klaster pod nazwa ,,Podkarpackie Smaki’, zrzeszajacy wytworcow
produktéw tradycyjnych, regionalnych, lokalnych i ekologicznych*. Celem klastra jest
wspomaganie wspotpracy w zakresie promocji i produkcji zywnosci opartej na tradycji.

Z drugiej grupy szlakéw kulinarnych na uwage zastuguja:

»Malopolski Szlak Owocowy” - szlak w wojewddztwie matopolskim, obejmuje
ok. 300 obiektéw, w wiekszosci gospodarstw sadowniczych. Jego celem jest ochrona
i promowanie zasobow lokalnego dziedzictwa kulturowo-przyrodniczego oraz rozwoj
wspdlnot i lokalnych spofecznosci w kontekscie ochrony srodowiska. W gospodarstwach
mozna degustowac i zakupi¢ owoce lub inne produkty lokalne oraz poznac¢ technologie
ich produkcji.

»Sandomierski Szlak Jablkowy” - szlak o dlugosci ok. 200 km wiedzie przez pigkne
zakatki powiatu sandomierskiego. Na jego trasie znajduja sie gospodarstwa agroturystyczne
i sadownicze, w ktérych zapoznac si¢ mozna z nowoczesnymi procesami produkcyjnymi,

36. http://www.podkarpackiesmaki.pl/pl/klaster-podkarpackie-smaki (dostep: 11.01.2014).
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uzyskac¢ fachowe porady ogrodnicze, a takze zakosztowa¢ lokalnych owocéw i zakupi¢
domowe przetwory.

»Szlak Oscypkowy” - szlak kultywuje pasterskie tradycje Podhala. Na jego trasie
znajduje sie ok. 25 bacéwek, w ktérych mozna skosztowac i kupi¢ nie tylko oscypki, ale
inne produkty miejscowych bacow.

»Fasolowa Dolina” - szlak biegnacy wzdluz doliny Dunajca, przez tereny, na ktorych
tradycyjnie uprawiana jest fasola na tykach. Pod koniec wrzesnia obchodzone jest,,Swieto
Pieknego Jasia’, w trakcie ktdrego odbywa sie targ roslin straczkowych oraz fasolowa uczta.

Interesujgcymi szlakami nalezacymi do trzeciej grupy sa:

»Lubuski Szlak Wina i Miodu” - utworzony zostal przez przedstawicieli pasiek i winnic
oraz instytucji zwigzanych z pszczelarstwem i winiarstwem. Na 14 przystankow szlaku
skladaja sie: Winnica Cantina w Mozowie, Winnica Kinga w Starej Wi, Winnica na Le-
$nej Polanie w Proczkach, Winnica Milosz w Lazach, Winnica Julia w Starym Kisielinie,
Muzeum Etnograficzne w Ochli, Muzeum Wina w Muzeum Ziemi Lubuskiej w Zielonej
Gorze, Winne Wzgorza w Zielonej Gérze, rodzinna firma D.M.S. Nocont w Swidnicy
k. Zielonej Géry, Lubuski O$rodek Doradztwa Rolniczego w Kalsku, Winnice w Paradyzu,
Skansen Pszczelarski w Pszczewie, gospodarstwo Miody Nadnoteckie w Gralewie oraz
Palac i winnice w Mierzecinie”.

»Szlak Malopolskiego Przetomu Wisly” — utworzony zostat w 2002 r., kiedy Wojciech
Wiodarczyk zalozyl w Podgérzu najwigksza 6wczesng winnice regionu®. W maju 2008 r.
zawigzalo sie Stowarzyszenie Winiarzy Malopolskiego Przelomu Wisty. Obecnie Szlak
liczy ok. 30 winnic. Wokoét Janowca — winiarskiej stolicy regionu, Deblina, Kazimierza
Dolnego i Podgorza jest obecnie kilkanadcie winnic nastawionych na produkcje wina
gronowego wedtug klasycznych zasad winifikacji.

»Podkarpacki Szlak Winnic” - pomyst utworzenia Szlaku (ryc. 516) powstat podczas
pisania pracy dyplomowej pt.,,Winnice jako specyficzny produkt turystyczny — metody
promocji’; autorstwa Magdaleny Dul w 2008 r.*’, nagrodzonej przez Ministra Sportu
i Turystyki. Poczatkowo na Szlaku znajdowato si¢ 18 winnic z wojewo6dztwa podkar-
packiego oraz 2 sklepy o tematyce winiarskiej. Catkowita dtugo$¢ Szlaku wynosita ok.
436 km. W czerwcu 2010 r. do Szlaku dotaczylo 11 nowych winnic, a obecnie jest ich juz
ponad 50, przy czym wszystkich winnic w wojewddztwie podkarpackim* jest ponad 150.

37. http://www.aktualnosciturystyczne.pl/certyfikaty-pot/lubuski-szlak-wina-i-miodu (dostgp 18.01.2014).

38. http://tratoria.pl/pl/o_winie_w_mediach/artykuly/tropem_polskich_win_20090801/ (dostep: 15.08.2013).

39. M. Dul, Winnice jako specyficzny produkt turystyczny Polski — metody promocji, praca magisterska napisana pod
kierunkiem J. Krupy, (maszynopis), WSIiZ, Rzeszéw 2008.

40. http://gospodarkapodkarpacka.pl/news/view/5794/podkarpackie-winnice (dostep: 18.01.2014).
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Ryc. 51 6. Mapa ,,Podkarpackiego Szlaku Winnic” oraz logo Szlaku

www.podkarpackiszlakwinnic.pl
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Zrédlo: http://www.slideshare.net/podkarpackie_smaki/podkarpacki-szlak-winnic
oraz https://www.google.pl/search?q=Podkarpackiego+Szlaku+Winnic%E2%80%9D+oraz+logo+Szlaku

Najwieksza koncentracja winnic wystepuje w powiecie jasielskim i obejmuje ponad
10 gospodarstw winiarskich prowadzacych uprawe winorosli, produkcje wina oraz pro-
fesjonalnie przygotowanych na przyjmowanie enoturystéw. Dostepny na rynku produkt
enoturystyczny przybiera réznorodne formy, w wiekszosci sklada si¢ jednak z czterech
nieodzownych elementéw: zwiedzanie winnic, zwiedzanie piwnic winnych (zazwyczaj
zamknietych dla gosci), testowanie wina oraz stolowanie w restauracjach serwujacych
lokalne potrawy i wino.

»Podkarpacki Szlak Winnic” to autorska nazwa szlaku, opracowanego przez Magda-
lene Dul. Poczatek Szlaku rozpoczyna si¢ w Jasle, od Winnicy ,,Golesz” i przebiega przez
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okolice Debicy, Kolbuszowej, Rzeszowa, Dynowa, Lancuta, Jarostawia, Przemysla az do
Winnicy ,,Dolina Sanu” w Sanoku.

W pracy dyplomowej Autorka zaproponowata znak rozpoznawczy szlaku - logotyp,
ktory w pelni oddawat jego specyfike i stal si¢ jego rozpoznawalna wizytéwka. Zapropo-
nowata takze tablice informacyjne oraz strone internetows, ktéra uwzgledniata specyfike
szlaku i rodzaj dzialalnosci.

Szlaki wina uznaje si¢ za najstarsze i zarazem najbardziej popularne trasy zwigzane
z gastronomig. Ich pierwowzorem byty winne $ciezki edukacyjne, ktdre powstawaly
w Niemczech wlatach 20. XX w. Sg to polaczone szlakiem turystycznym winnice, a takze
inne obiekty oraz instytucje zwigzane z winiarstwem lub historig danego regionu. Szlaki
enoturystyczne to dodatkowe zrédlo dochodéw dla malego gospodarstwa winiarskiego.
Tego rodzaju oferty staly si¢ bardzo popularne i stanowia wazny produkt turystyczny
na catym $wiecie*. To takze dobra i powszechnie wykorzystywana metoda promocji
winnic i regionéw winiarskich. Szlak wina powinien by¢ zintegrowany z narodowa badz
regionalng atrakcjg turystyczng oraz fatwo dostgpny dla odwiedzajacych.

Podkarpacie zdecydowanie jest liderem w réznego rodzaju inicjatywach zwigzanych
z rozwojem uprawy winorosli i produkcji win gronowych w Polsce. Aktualnie region ten
jest postrzegany jako prawdziwa kolebka odradzajacego sie polskiego winiarstwa, w wiek-
szym nawet stopniu niz region winiarski Zielonej Gory. Taka wizja doskonale wspotgra
ze strategig promocji wojewodztwa podkarpackiego jako regionu ekologicznie czystego,
rolniczego, a zarazem innowacyjnego*.

Wzorem innych krajéw o bogatych tradycjach winiarskich, Polska i region podkar-
packi tez moze pochwali¢ si¢ organizowaniem cyklicznych imprez winiarskich, z ktérych
bez watpienia jedne z najwigkszych to Miedzynarodowe Dni Wina w Jasle, odbywajace
si¢ od 2005 r.,zawsze w ostatni weekend sierpnia. W czasie imprezy prezentuja sie polscy
(fot. 6 17) oraz zagraniczni winiarze®, jak réwniez producenci specjalistycznego sprzetu
winiarskiego. Dodatkows atrakcjq imprez sg degustacje potraw kuchni regionalnej, prezen-
tacje rekodzieta ludowego i artystycznego oraz zanikajacych zawoddw. Jest to doskonata
impreza promocyjna dla miasta i regionu, niestychanie atrakcyjna zaréwno dla samych
winiarzy, jak i dla zwiedzajacych turystéw i spotecznosci lokalne;.

31 sierpnia i 1 wrzes$nia 2013 r. odbyly sie VIII Migedzynarodowe Dni Wina w Jasle.
Impreza zgromadzita 40 wystawcow, w tym 28 producentéw wina, 6 importeréw win,
5 producentéw akcesoriéw winiarskich oraz producenta miodéw. Dogodna okazja do
spotkania z producentami win, wymiany doswiadczen oraz zdobycia nowej wiedzy
z zakresu uprawy winorosli i produkeji wina sg organizowane w ramach imprezy tzw.
warsztaty winiarskie. Dni Wina sg okazja do spotkan kultur: polskiej, stowackiej, ukra-
inskiej, czeskiej i wegierskiej.

41. E.Wawro, Winnice w Polsce. Wszystko o enoturystyce, Oficyna Wydawnicza MULTICO, Warszawa 2011, s. 22.
42. http://www.si.podkarpackie.pl/Turystyka/K6/?2id=391 (dostep: 18.07.2013).
43. E.Wawro, Winnice w Polsce..., op. cit.,s. 12.
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WINNICA JASIEL

RENGIE INTECR A iy
27/08/2011

Fot. 6. Stoisko Winnicy Jasiel Fot. 7. Stoisko Winnicy Maria Anna
z Jasta (Jasto 2011 r.) z Czudca (Jasto 2011 r.)
Zrédlo: fot. ]. Krupa

»Dni Wina” sg $wietem ziemi jasielskiej prezentujacym jej kulture, sztuke ludows,
tradycje i zwyczaje. Staly sie zatem mozliwoscig do przyblizenia uczestnikom impre-
zy, nie tylko kultury tego regionu, ale i zaprzyjaznionych z Jastem miast partnerskich.
Karpackie Klimaty i Festiwal Win Wegierskich im. Portiusa organizowany w Kro$nie
promuje winiarzy z Wegier i Polski oraz innych sgsiednich krajéw. W 2013 r. degustacje
odbyly sie w sali pokazéw hutniczych Centrum Dziedzictwa Szkla, gdzie byta okazja do
poznania nie tylko smaku prezentowanych win, ale réwniez do zapoznania si¢ z procesem
tworzenia kro$nienskiego szkta*.

Ciekawym uzupelnieniem turystycznego uczestnictwa w imprezie winiarskiej w Jadle
i Kro$nie moze by¢ wyprawa do interesujacego Skansenu Archeologicznego ,,Karpacka
Troja” w Trzcinicy, wioski potozonej na zachod od Jasta. W ramach XXI edycji Europej-
skich Dni Dziedzictwa 7-8 wrzesnia 2013 r. miala miejsce impreza plenerowa pt. ,, Tak
rodzila si¢ Polska”. Gléwnym celem imprezy bylo przyblizenie dziejéw wczesnosrednio-
wiecznego grodu w Trzcinicy oraz powigzane z nim skomplikowane, niejasne poczatki
panstwa Polskiego i jego wtadcow. Replika grodu stowianskiego w Trzcinicy znajduje si¢
na Szlaku Stowianskim ,,Doling Wistoki” - szlaku turystycznym wiodacym malownicza
doling Wistoki oraz posrdd uroczysk owianych legenda, istniejacych tu niegdy$ stowian-
skich grodéw (fot.819). Osadnictwo na tym terenie nie miato intensywnego charakteru,
o czym $wiadczy mala ilo$¢ zabytkéw, jednak w wyniku prac archeologicznych na gro-
dzisku odnaleziono duze ilo$ci naczyn oraz wyrobow z zelaza, groty strzal i wiele innych
przedmiotéw uzytkowych. Zrekonstruowano fragment drogi, 2 domy z epoki brazu, 9
odcinkéw waléw obronnych, w tym jeden z epoki brazu, 4 stowianskie chaty, czynne
zrodio oraz brame wczesno$redniowieczng.

44. http://festiwal.portius.pl/ (dostep: 18.01.2014).
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Fot. 8 i 9. Fragment obwarowan Grodu w Trzcinicy
Zrédo: fot. ]. Krupa

Odkrycia w Trzcinicy pozwolily pozna¢ lepiej epoke brazu i zycie wczesnosrednio-
wiecznych grodzisk stowianskich. Aby ochroni¢ to dziedzictwo kultury, utworzono projekt
skansenu archeologicznego. Zaklada on stworzenie kompleksu turystycznego i skan-
senu na powierzchni okoto 8 ha, ktérego celem ma by¢ nie tylko ochrona dziedzictwa
kulturowego, ale zwigkszenie atrakcyjnoéci wojewoddztwa podkarpackiego. Corocznym
wydarzeniem jest ,Karpacki Festiwal Archeologiczny”, gdzie mozna obejrze¢ pokazy
obrébki kamienia, rogu czy kosci, odlewanie narzedzi z brazu, produkcje ceramiki, bicie
monet, ubiory dawnych mieszkancéw i uzbrojenie wojow (fot. 10i 11) oraz odtworzenie
pogrzebu w wiosce otomanskiej i weczesnosredniowieczne;.

Fot. 10 i 11. Ubiory z epoki brazu oraz uzbrojenie wojow
Zrédlo: fot. ]. Krupa

Posréd sredniowiecznych chat mozna zaobserwowac, jak pracowali wytworcy tarcz
i tukéw, garncarze, kowale, platnerzy (fot. 12 i 13). Imprezy odbywaja si¢ pod nazwa
»Weekendy z przesztoscia”
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Fot. 12 i 13. Metody przygotowywania positkow dla mieszkancéw grodu
Zrédto: fot. ]. Krupa

Nalezy zaznaczy¢, ze Podkarpacka Regionalna Organizacja Turystyczna opublikowata
w 2012 r. przewodnik kulinarno-turystyczny po regionie pt. ,Wedréwki podkarpackie.
Szlakiem Jadla i Wina” (ryc. 7).

Ryc. 7. Logotyp Szlaku Podkarpackiego Jadla i Wina

> SZLAK
PODKARPACKIEGO
JADLA | WINA

Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=szlak+podkarpackiego+jad%C5%82a-+i+wina

gospodarka?odkarpacka ol

W opracowaniu przedstawiono historig regionu, jego zabytki i ludowe dziedzictwo,
a przede wszystkim dokonano ogdlnej charakterystyki imprez kulinarnych odbywajacych
si¢ w atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym miejscowosciach i obiektach. Ponadto
dokonano prezentacji wybranych winnic, ktére oprécz prowadzenia uprawy winorosli
i produkcji wina dysponujg warunkami do uprawiania enoturystyki oraz organizacji
réznego rodzaju imprez, z mozliwo$cig zakwaterowania i wyzywienia.

Nalezy podkresli¢, ze w grudniu 2013 r.w Dworze Kombornia Hotel & SPA, koto Kro-
sna, oficjalnie otwarto Salon Win Karpackich, jedyne tego typu miejsce w Polsce®. Salon
urzadzony zostal w XVIII-wiecznej piwnicy na terenie zespolu dworskiego w Komborni
i mie$ci reprezentatywna kolekcje win z réznych regionéw winiarskich Karpat, lezacych
na terenie Stowacji, Czech, Wegier, Rumunii i Polski (fot. 14 i 15). Goscie odwiedzajacy

45. http://www.rzeszowskiesmaki.resinet.pl/informacje/salon-win-karpackich-w-xviii-wiecznej-piwnicy (dostep:
2.01.2014).
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Salon beda mogli samodzielnie i wedtug swojego uznania, przez 60 lub 90 minut, sma-
kowa¢ wszystkie wina udostepnione do degustacji, bagdz uczestniczy¢ w degustacjach
komentowanych. Kolekcja Salonu jest owocem enologicznych podrézy w poszukiwaniu
kunsztownych kompozycji smakéw i aromatéw, jakie degustowaé mozna u wiodacych
producentéw tego trunku. Aby wino moglo by¢ zaprezentowane w Salonie, musi po-
chodzi¢ z regionéw potozonych na obszarze Karpat i by¢ uznane w swoim regionie lub
kraju pochodzenia.

Fot. 14 i 15. Salon Win Karpackich w Komborni
Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=szlak+podkarpackiego+jad%C5%82a+i+wina

Szlaki nalezace do czwartej grupy sa zwiazane z obszarami miejskimi i skupiaja
najczesciej zaklady gastronomiczne typu restauracje.

»Szlak Kulinarny Centrum Gdyni” - zostat utworzony w 2008 r. To pomyst promu-
jacy zwiedzanie miasta w bliskiej relacji z dobra kuchnig (ryc. 8 i 9). Lokale na Szlaku
to przede wszystkim restauracje o gdynskim rodowodzie, podobnie jak sama Gdynia
zrodzone z ,morza i marzen’. Dla wlascicieli stanowig prawdziwg pasje i mito$¢ wyrazo-
ng jakoscia i pomystowoscia propozycji kulinarnej (dania z ryb i owocéw morza) oraz
oryginalnym wystrojem wnetrz*.

Ryc. 819. Logotyp Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni

SZLAK KULINARNY

CENTRUM GDYNI

SZLAK KULINARNY .

CENTRUM GDYNI

Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=gdy%C5%84ski+szlak+kulinarny

46. https://www.google.pl/#q=gdy%C5%84ski+szlak+kulinarny (dostep: 10.03.2014).
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Ucztuja tu zaréwno tradycjonalisci, jak i poszukiwacze nowych, oryginalnych smakoéw.
Jest to takze ,,port smakow”, w ktorym spotykaja sie potrawy z réznych tradycji kulinar-
nych - japonskiej, indyjskiej, greckiej, wloskiej, francuskiej, amerykanskiej, meksykan-
skiej, tworzac wielobarwng niczym stragan z przyprawami mozaike. Kulinarny spacer
po Gdyni to podréz po czterech kontynentach oraz po 36 lokalach, ktorych z kazdym
rokiem przybywa na Szlaku. Jest to pierwszy miejski szlak kulinarny powstaly w Polsce.

»Bialostocki Szlak Kulinarny” - jest drugim po Gdyni, miejskim szlakiem turystyki
kulinarnej. Zostal on zainaugurowany w 2010 r., taczy 30 réznych restauracji, w wigk-
szosci zlokalizowanych w centrum miasta (ryc. 101 11). Sa wéréd nich lokale serwujace
kuchnie regionalna i polska, jak i z Europy oraz catego $wiata®. W ramach Biatostockiego
Szlaku Kulinarnego odbywaja sie warsztaty kulinarne w restauracjach oraz konkursy ga-
stronomiczne.

Ryc. 101 11. Logotyp ,,Biatostockiego Szlaku Kulinarnego” oraz regionalne potrawy
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Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=Logo+Bia%C5%82o0stockiego+Szlaku+Kulinarnego

»Szlak Janosika” — utworzony w Szczyrku prowadzi przez restauracje i puby polozone
w Szczyrku. W lokalach oferowane sg regionalne potrawy goralskie, jak: zurek w chlebie,
kwasnica, zbdjnicki gulasz z sarniny, pieczony dzik, baran czy prosiak oraz oscypki za-
smazane z boczkiem.

»Gesinowy Szlak Kulinarny” - zostal oficjalnie otwarty 28 listopada 2013 r.w Bydgoszczy.
Na szlaku znalazlo sie 17 restauracji (z certyfikatem) z woj. kujawsko-pomorskiego ser-
wujacych potrawy z gesiego migsa (ryc. 12 i 13). Lokale skorzystaly na podjeciu inicjatywy,
gdyz objete zostaly dziataniami promocyjnymi w postaci folderéw, aplikacji na urzadzenia
mobilne oraz informacjami na stronach internetowych i portalach spotecznosciowych.

47. K. Gralak, Potencjat rozwoju turystyki kulinarnej w wojewédztwie podlaskim..., op. cit.,s. 57-71.
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Ryc. 121 13. Logo Kujawsko-Pomorskiego ,,Ggsinowego Szlaku Kulinarnego”
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Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=Gesinowy+Szlak+Kulinarny

Wojewddztwo kujawsko-pomorskie od kilku lat promuje gesine jako smaczne i zdrowe
migso, z ktérego mozna przygotowac wiele specjatow. Szlak przygotowata Kujawsko-Po-
morska Organizacja Turystyczna pod patronatem marszatka. Przedsiewziecie jest reali-
zowane w ramach projektu ,,Kujawsko-Pomorskie - lubie tu jes¢!”, wspotfinansowanego
ze $rodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki*.

Szlakéw bedacych w fazie koncepcji i propozycji do ich utworzenia na pewno jest
wiele w Polsce. Ponizej przedstawiono koncepcje szlakéw, bedace efektem prac dyplomo-
wych studentéw z Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, z kierunku
Turystyka i rekreacja.

Koncepcje Szlaku Kulinarnego ,,Smaki Bieszczadow” opracowala Justyna Czachara
w pracy dyplomowej przygotowanej w 2010 r.*’. Celem szlaku jest poznanie dziedzictwa
kulinarnego Bieszczadow oraz zwigkszenie zainteresowania regionem. Zalozono, iz
na projektowanym szlaku znajda si¢ tylko obiekty swiadczace ogdélnodostepne ustugi
gastronomiczne, tak by kazdy odwiedzajacy ten region mogt zapozna¢ si¢ z lokalnymi,
tradycyjnymi i regionalnymi potrawami. Szlak biegnie wzdtuz gléwnych bieszczadzkich
drég od Sanoka przez Ustrzyki Dolne, Smolnik, odbijajac do Mucznego, nastepnie Wetling,
Przystup, Cisng i Polanczyk (ryc. 14). Zostal opracowany znak (logo) Szlaku Kulinarnego
»omaki Bieszczadow” (ryc. 15) oraz strona internetowa. Dtugos$¢ Szlaku wynosi ok. 165 km.

48. http://eurodown.com.pl/v/gesinowy_szlak_kulinarny/ (dostep: 11.03.2014).
49. J. Czachara, Autorska koncepcja Szlaku Kulinarnego ,,Smaki Bieszczadow” - metody promocji, praca magisterska
napisana pod kierunkiem J. Krupy, (maszynopis), WSIiZ, Rzeszéw 2010.

88



SZLAKI KULINARNE JAKO PRODUKT TURYSTYCZNY — METODY PROMOC]I

Ryc. 141 15. Mapa Szlaku Kulinarnego ,,Smaki Bieszczadéw” oraz logotyp

Shia)

BIESZCZADOW

Zrédlo: Koncepcja szlaku i logo wg projektu Justyny Czachary

Nazwa Szlaku ,,Smaki Bieszczadéw” nawiazuje do projektu ,,Szlak Podkarpackich
Smakéw” majacego na celu aktywizacje lokalnych srodowisk na rzecz rozwoju i promocji
regionalnych produktéw kulinarnych.

Koncepcja utworzenia Szlaku Kulinarnego wlasnie w Bieszczadach powstala z trzech
powodow. Jest to najczesciej odwiedzany przez turystow region wojewddztwa podkar-
packiego, nalezy zadba¢ o to, by zwyczaje i tradycje mieszkajacych tu niegdys Bojkow
i Lemkow nie zaginely. Ponadto lokalne i tradycyjne kulinaria s jednymi z nielicznych,
zachowanych do dzisiaj elementéw dziedzictwa kulturowego tych terenéw. Autorka
uwaza, ze wykorzystanie wyzej wymienionych faktéw, moze przyczynic sie do stworze-
nia interesujgcej i atrakcyjnej oferty turystycznej, jaka jest Szlak Kulinarny. Opis Szlaku
przygotowany zostal w formie krétkiego przewodnika zawierajacego doktadne informacje
o zakladach gastronomicznych bedacych jego gléwnymi punktami, jak i innych obiektach,
miejscach, na ktdre warto zwrdci¢ uwage w trakcie podrozy.

Podstawowg oferte Szlaku Kulinarnego ,,Smaki Bieszczadéw” stanowig:

1. Atrakcje kulinarne, w postaci lokalnych i tradycyjnych potraw serwowanych w obiek-
tach gastronomicznych znajdujacych si¢ na Szlaku.

2. Obiekty gastronomiczne na Szlaku, z ciekawym wystrojem wnetrz, galeriami reko-
dziela lokalnego, architektura obiektow itp.).

3. Elementy niematerialne (atmosfera miejsca, goscinnos¢, jakos¢ ustug, muzyka, mila,
fachowa obstuga).

4. Infrastruktura techniczna, informacyjna, wéréd ktorej znajduja si¢ tablice informacyjne
zlokalizowane przy obiektach Szlaku, specjalne tablice przy drogach, wspomagajace
dojazd do poszczegélnych zakladow.

5. Punkty informacji o Szlaku zlokalizowane w poszczegolnych obiektach.
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Utworzenie w przysztosci Szlaku Kulinarnego ,,Smaki Bieszczadéw” umozliwi tury-
stom i odwiedzajacym poznanie lokalnych i tradycyjnych potraw. Lokalna kuchnia stanie
si¢ bardziej otwarta i dostepna, a oznakowanie Szlaku ulatwi dotarcie zainteresowanym
do obiektow, ktore oferujag w swoim menu lokalne i tradycyjne specjaty, gwarantujac
jednoczesnie klientom wysoka jako$¢ swiadczonych ustug.

Autorka dos¢ szczegdtowo przedstawita w swej pracy propozycje metod i narzedzi
promocji Szlaku Kulinarnego ,,Smaki Bieszczadow”. Zastosowata podstawowe instru-
menty i srodki promocji, jak: reklama (tablice informacyjne ustawione przy obiektach na
szlaku, wydawnictwa reklamowe — ulotki, foldery, mapy, prezentacje na CD, przewodnik
z opisem trasy, obiektéw na szlaku), Internet (wlasna strona internetowa szlaku - ryc. 16),
promocja sprzedazy (upominki — pamigtki, konkursy, systemy rabatowe, dodatkowe
atrakeje), sprzedaz osobista (udzial w targach, bezposredni kontakt z biurami podrézy)
oraz Public Relations (eventy, media relation).

Ryc. 16. Projekt strony internetowej do Szlaku
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Poznaj dziedzictwo kulinarne Bieszczadow

Zrédto: Koncepcja strony internetowej wg projektu Justyny Czachary

Pomyst Justyny Czachary jest na razie tylko podstawg jej pracy magisterskiej, na-
grodzonej przez Ministra Sportu i Turystyki. Wiadze lokalne, pomimo zainteresowania
turystow i wladcicieli obiektéw gastronomicznych, ciagle nie podejmujg dziatan*

Z kolei w ramach pracy dyplomowej Hasana Saleha zostata przygotowana koncepcja
»Szlaku Kulinarnego na Roztoczu Srodkowym” w regionie, ktéry staje sie coraz bardziej

50. http://traveladvisor.pl/2011/05/bieszczady-od-kuchni/2/ (dostep: 19.01.2014).
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popularny wéréd turystow™, ale weigz odkrywcey tej niezwyklej krainy moga liczy¢ na
spokoj i brak ttoku na szlakach turystycznych. Proponowany przebieg szlaku kulinarnego
uwzglednia nie tylko atrakcje dla podniebienia w postaci tradycyjnych dan regionalnej
kuchni, ale réwniez réznorodne atrakcje przyrodnicze i kulturowe. Koncepcje przebiegu
Szlaku Kulinarnego po Roztoczu Srodkowym przygotowano w dwéch wersjach: cato-
rocznej i zimowej, obejmujac 10 obiektéw gastronomicznych w kilku miejscowos$ciach.

Poczatek szlaku wyznaczony zostal w Zwierzyncu (fot. 16), w malowniczym miasteczku,
ktdére moze stanowi¢ baze wypadowa na wiele szlakdw pieszych, rowerowych i wodnych.
Nastepnym przystankiem jest wie§ o nazwie Guciéw (fot. 17), gdzie zorganizowano, m.in.
Muzeum Etnograficzno-Przyrodnicze wpisane do rejestru zabytkow. Gérecko Koscielne,
Jozetdw, Kozaki i Krasnobrdd to kolejne punkty na mapie szlaku kulinarnego. Krasnobrod
to popularny osrodek turystyczno-wypoczynkowy, a przede wszystkim uzdrowiskowy.
Susiec i Obsza, to kolejne punkty na Szlaku, ktére warto odwiedzi¢, m.in. ze wzgledu
na polozenie na skraju rozlegtych laséw, nalezacych do Parku Krajobrazowego Puszczy
Solskiej, poprzecinanych niezwykle malowniczymi dolinami rzek i potokéw, ktére w tym
rejonie majg charakter gorski. Zimowa alternatywa w przebiegu szlaku kulinarnego po
Roztoczu Srodkowym s3 miejscowosci Jacnia i Szopowe, dysponujace infrastruktura do
uprawiania sportéw zimowych.

Koncepcja szlaku kulinarnego przewiduje przebieg po terenach najbogatszych
w obiekty atrakcyjne turystycznie. Dobdr miejscowosci, ktore stanowia pewnego rodza-
ju bazy wypadowe na szlaku kulinarnym, podyktowany byl migdzy innymi najwigksza
liczba atrakeji kulinarnych i poza kulinarnych w ich najblizszym otoczeniu. W ten sposob
proponowany szlak taczy doznania kulinarne z innymi przezyciami, co zdecydowanie
podnosi atrakcyjnos¢ z punktu widzenia turysty.

Fot. 16. Karczma ,,Mlyn” w Zwierzyncu Fot. 17. Zagroda ,,Guciéw” w Guciowie
Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=karczma+m%C5%82yn+w-+zwierzy

51. H. Saleh, Szlak kulinarny po Roztoczu Srodkowym jako atrakcja turystyczna, praca magisterska napisana pod
kierunkiem J. Krupy, (maszynopis), WSIiZ, Rzeszow 2012.
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Wszystkie lokale gastronomiczne, po ktérych prowadzi szlak kulinarny, maja w swojej
ofercie tradycyjne potrawy i wyroby kuchni regionalnej, ale ich r6znorodno$¢ nie wywo-
tuje znudzenia u zwiedzajacych (fot. 18).
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Fot. 18. Wedliny i potrawy kuchni regionalnej Roztocza Srodkowego
Zrédlo: zbiory wlasne Hasan Saleh

Szlak przybliza tradycje kulinarne, przepisy stosowane od wiekéw w niezmienionej
formie oraz produkty, ktére najczesciej pochodza z ekologicznie prowadzonych gospo-
darstw rolnych.

5. Rola szlaku kulinarnego w turystyce wiejskiej oraz metody promocji

W turystyce kulturowej szlaki odgrywaja duza role, stanowigc konkretng oferte dla grup
turystéw zainteresowanych proponowanym przez szlak tematem. Ze wzgledu na zakres
terytorialny dzieli si¢ je na regionalne, krajowe i miedzynarodowe. Powstawanie nowych
szlakow turystycznych jest wyrazem potrzeby ubogacenia turystyki, bowiem §wiadomosé¢
wartosci tradycji, pamiatek i zabytkow sprzyja lepszemu rozumieniu terazniejszo$ci®.

Rozwdj turystyki na szczeblu lokalnym czy regionalnym wymaga wzajemnej wspot-
pracy pomiedzy ludno$cig miejscows, jednostkami gospodarczymi, jak i stowarzyszeniami
czy organizacjami turystycznymi. Tylko odpowiednio skorygowane, wspolne dziatania
umozliwig powstanie produktu turystycznego, jak i jego lansowanie na rynku poprzez
odpowiednie dziatania marketingowe. Go$cinno$¢, otwartos¢, kultywowanie tradycji,
folkloru stanowi¢ moga dodatkows, cho¢ wazng atrakcje turystyczna, tym bardziej ze
réznorodnos¢ kulturowa i tradycja roznych grup spolecznych czy regionéw sa czynnikami,
ktore silnie wplywaja na zachowania nabywcow™.

Szlak kulinarny jest jednym z przyktadéw szlaku kulturowego stanowigcego zbioro-
wa oferte konkretnych lokali, zaktadéw przetworczych, gospodarstw agroturystycznych

52. P.Kuleczka, Kulturowe aspekty szlakéw turystycznych, [w:] Szlaki turystyczne, a przestrzen turystyczna, P. Kuleczka
(red.), ZG PTTK, Warszawa 2007, s. 31.

53. H.Szulce, Wptyw czynnikéw ekonomiczno-spotecznych na zachowania konsumentow, [w:] Rozwdj ustug turystycznych
u progu XXI wieku, G. Golembski (red.), Wydawnictwo AE w Poznaniu, Poznan 1999, s. 33.
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oraz imprez o charakterze kulinarnym. Jego powstanie wiaze si¢ ze $cista wspotpraca
miejscowych producentdw, wytworcow, oferentow, wladz lokalnych, a takze instytucji,
ktore zajmuja sie organizacja i promocja turystyki danego regionu.

Organizowanie kulinarnych szlakow staje si¢ obecnie jedng z bardziej rozpowszech-
nionych form majacych na celu propagowanie turystyki kulinarne;j*. Szlaki sg swoistym
elementem dziedzictwa kulturowego danego regionu, prezentujacym tradycyjne lokalne
produkty kulinarne, sposoby ich wytwarzania, przyprawiania, serwowania. Nierozerwalnie
wigzg sie z przesztoscia lokalnej spotecznosci, bedac cennym wytworem kultury, wrecz
dowodem przesztosci.

W dobie bardzo rozwinigtej technologicznie informacji spolecznej nastapit gwaltowny
rozwoj metod promocyjnych réznorodnych produktéw i dziedzin dziatalnosci czlowieka.
Przy wyborze odpowiednich metod promujacych nalezy kierowa¢ si¢ dopasowaniem
metody promocji do danego produktu oraz grupy odbiorcéw, a takze wtasnymi mozli-
wosciami. Szlak kulinarny jako produkt turystyczny mozna promowac, wykorzystujac
wiele metod i narzedzi.

Polityka promocji stanowi, obok polityki produktu, cen i dystrybucji narzedzie oddzia-
lywania na rynek, koordynacji popytu i walki konkurencyjnej. Z uwagi na fakt, ze szlak
kulinarny jest specyficznym produktem, réwniez jego promocja powinna by¢ w pewnych
obszarach indywidualnie dostosowana do jego specyfiki. Strategia promocji jest bowiem
zestawem glownych zamierzen, celow lub zadan oraz odpowiednio wynikajacych z nich
planéw i sposobdw ich osiggania w danych warunkach rynkowych®.

Opracowanie strategii promocji musi by¢ poprzedzone analizg czynnikéw zwigzanych
z otoczeniem rynkowym, charakteryzujacych klientéw jako wynik przeprowadzonej
segmentacji rynku oraz konkurentéw, jak tez charakteryzujacych dane przedsigbiorstwo.

Dzialania promocyjne musza wynikac z przyjetej strategii dzialania i nastepowac
w odpowiedniej kolejnosci. Dlatego wyrdznia sie pig¢ etapdw strategii promociji:

1. Badanie otoczenia rynkowego przedsiebiorstwa.

2. Okreélenie celéw dziatant promocyjnych oraz ich adresatéw.

3. Okreslenie budzetu promocyjnego.

4. Okreslenie narzedzi promocji oraz wybér mediow.

5. Realizacja programu oraz kontrola efektow dziatan promocyjnych*.

Kolejnym etapem ksztattowania strategii promocji jest dobranie narzedzi oraz ustalenie
ich znaczenia w realizacji strategii. Kompozycja narzedzi promocji, czyli promotion-mix,
powinna by¢ dostosowywana do wybranego segmentu rynku oraz do budzetu promogji.

Najwiekszy wplyw na wybor instrumentéw i sSrodkéw promocji maja cechy rynkow
docelowych oraz wielko$¢ budzetu promocyjnego. Dziatania promocyjne, towarzyszace

54. A.Kowalczyk, Turystyka kulinarna jako element turystyki kulturowej..., op. cit.,s. 27.

55. D.Tworzydlo, G.Wrébel, Promocja - sztuka komunikacji, Grupa Inwestor Sp. z 0.0. Rzeszowskie Centrum Marketingu,
Rzeszow 1999, s.21-33.

56. Ibidem,s.21-33.
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wprowadzeniu na rynek nowego produktu, powinny by¢ bardziej intensywne od tych,
jakie podejmuje si¢ w przypadku produktéw znanych konsumentom.

Do najbardziej popularnych i najskuteczniejszych metod i narzedzi promociji szla-
ku naleza:

1. Koncepcja graficzna marki szlaku kulinarnego regionu.
Strona internetowa.

Zaangazowanie w organizacje imprez lokalnych.

L

Wystawiennictwo produktéw podczas imprez turystycznych w regionie.

“u

Materialy promocyjne - foldery, ulotki, mapy.
Organizowanie imprez dla przedstawicieli mediéw.
Opracowanie kompleksowej oferty dla organizatoréw turystycznych.

Punkty Informacji Turystycznej.

© o N o

Tablice witajace, tzw. ,,witacze”.
10. Cykliczne aktualizowanie badan ruchu turystycznego.

Promocja odgrywa szczegélnie wazng role w pozyskiwaniu nowych klientow, dlatego
tez z punktu widzenia oceny skutecznosci poszczegélnych jej narzedzi bardzo istotna
kwestia jest wyodrebnienie wérdd turystow tych osdb, ktore sa zainteresowane uprawia-
niem turystyki kulturowej, w tym kulinarne;j.

Kluczowy sprawg jest zwigkszenie wysitkéw w tworzeniu atrakcyjnych produktow
turystycznych, co powinno sta¢ si¢ gléownym celem regionalnych i lokalnych organizacji
turystycznych, samorzadéw gminnych, a takze réznych przedsigbiorcéw zainteresowa-
nych obstuga turystéw. W celu podniesienia efektywnos$ci promocji niezbedna jest jej
koncentracja zaréwno w zakresie produktéw turystycznych, jak i rynkéw. Oznacza to
koniecznoé¢ wyboru uksztattowanych produktéw, majacych najwieksze szanse komer-
cjalizacji. Z drugiej strony zachodzi konieczno$¢ segmentacji rynkéw zagranicznych
i doboru najefektywniejszych instrumentéw marketingowych®.

Promocja stanowi istotne narzedzie marketingu, obejmuje rézne rodzaje czynnosci,
jakie podejmuje przedsiebiorstwo, aby poinformowac o cechach merytorycznych pro-
duktu i przekonac docelowych nabywcéw, aby go kupili, stad tez organizatorzy turystyki
muszg sporzadzi¢ programy informacyjne i programy promocji sktadajace sie z reklamy,
marketingu bezposredniego, promocji sprzedazy i public relations. Oddzialywanie na
odbiorcéw wymaga stworzenia odpowiedniego systemu komunikowania si¢ z rynkiem,
ktorego osnowa jest wlasnie system promocji. Inicjatywy promocyjne nalezy zaplanowa¢
w czasie, rozwaznie wybierajac forme i medium. Promocja skierowana do masowego
odbiorcy jest o wiele mniej skuteczna od kampanii adresowanych do poszczegdlnych
segmentdw rynku, opracowanych z mysglg o ich potrzebach i wymaganiach. Wybierajac

57. J. Krupa, R. Konewecka, Szlak turystyczny ,,Sladami Eemkéw” jako propozycja..., op. cit., s. 65-87.
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instrumenty i srodki promocji, nalezy wzia¢ pod uwage oczekiwania docelowych segmen-
tow, rodzaj produktéw, warunki konkurencji oraz znajomo$¢ produktu wsréd nabywcow.
Szlak turystyczny jest specyficznym produktem. Zarzadzany w odpowiedni sposéb,
prawidtowo oznakowany i przede wszystkim wlasciwie promowany, ma szanse stac sie
swoistym produktem turystycznym regionu, a z czasem nawet produktem markowym.
Promocja szlaku turystycznego najczesciej sprowadza sie do nastepujacych czynnosci:

¢ wlasciwe oznakowanie, tj. ustawienie tablic informacyjnych w miejscach wystepowania

atrakcji, a takze w wigkszych miejscowosciach,
¢ wydanie folderu, ulotek, prezentacji multimedialnej na DVD lub przewodnika zawie-

rajacego przebieg i opis trasy oraz mape najciekawszych atrakcji na szlaku i w okolicy,
¢ stworzenie strony internetowej poswieconej poszczegélnym atrakcjom na odcinkach

szlaku oraz ogélnym informacjom o miejscowosciach,
¢ organizacja réznych imprez promujacych atrakcje na szlaku, np. wycieczki, konkursy itp.

Przy doborze odpowiednich metod promocji warto siegna¢ réwniez nieco glebiej niz
tylko do tradycyjnej reklamy i innych znanych od dawna narzedzi promocji. Przydatna
formga prezentacji tego rodzaju produktu i przekazania o nim mozliwie petnej i rzetelnej
informacji powinny by¢ dziatania z zakresu Public Relations (PR). Obco brzmigca nazwa
jednych przyciaga, innych natomiast zniecheca do zglebienia tej tematyki*®. Public Rela-
tions to zintegrowany instrument narzedzi promocji, ksztattujacy wizerunek produktu, co
dzisiaj ma szczegdlne znaczenie w kontakcie z klientem, dla ktorego reklama nie stanowi
juz wiarygodnego bodzca do podejmowania decyzji.

W promocji produktu turystycznego, jakim jest szlak, mozna wykorzysta¢ kilka
instrumentow Public Relations. Nalezg do nich:

Media relations — polegajace na stalej wspdlpracy ze srodkami masowego przekazu.
To wlasnie informacja prasowa jest podstawowym $rodkiem komunikacji poprzez media.

System identyfikacji wizualnej — obejmuje wizualne czynniki kontaktowania i komu-
nikowania si¢ z otoczeniem. Zlozono$¢ sytemu zalezy przede wszystkim od wielkosci,
zakresu i sposobu dzialania organizacji. Tozsamos¢ wizualna to co$ w rodzaju kodu
optycznego i estetycznego, ktory umozliwia przekazanie sygnatéw, dzigki ktérym lepiej
bedzie w otoczeniu postrzegany jej wizerunek. Chodzi tu gléwnie o kolorystyke strony,
stosowane czcionki itp. Wydarzenia (konferencje/seminaria etc.), ktérych popularnos¢
w ostatnich latach wzrosta w szybkim tempie, sprawily, ze obecnie wiele organizacji wy-
korzystuje ten instrument do ksztaltowania swojego wizerunku®.

Dobor ludzi do zespotu organizacyjnego ma ogromny wplyw na sukces eventu i jest
jednym z jego istotnych czynnikéw. Najlepiej, gdy sa to ludzie juz ,sprawdzeni’, poniewaz
oszczedzi to wielu godzin szkolen oraz nieustannego nadzoru nad ich praca.

58. T. Solinski, J. Krupa, Rola Public Relations w procesie promocji produktu turystycznego, Materialy III Konferencji
Naukowo-Technicznej ,,Blekitny San”, Dubiecko, 21-22 kwietnia 2006, s. 336-352.

59. T. Solinski, J. Krupa, Wykorzystanie instrumentéw Public Relations w kreowaniu wizerunku regionu turystycznego,
Materiaty IV Konferencji Naukowo-Technicznej ,, Blekitny San”, Nozdrzec, 20-21 kwietnia 2007, s. 37-39.
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Planowanie eventu powinno si¢ odby¢ z duzym wyprzedzeniem, zdarza si¢, Ze nawet
rocznym, a polroczny okres jest norma, oczywiscie zalezy to od rodzaju planowanego
wydarzenia.

Istotnym dla sukcesu eventu dzialaniem jest informowanie potencjalnych uczestni-
kow o szczegotach wydarzenia oraz warunkach uczestnictwa. Rozpoczecie odpowiednio
wczesniej kampanii promocyjno-informacyjnej ma za zadanie zainteresowa¢ uczestnikow
i zapoznac ich z oferta oraz warunkami uczestnictwa.

Promocja produktu turystycznego, jakim jest szlak kulinarny, ma na celu zwigkszenie
zainteresowania szlakiem, produktami zywno$ciowymi, regionem oraz wykreowaniem
pozytywnego wizerunku w spoleczenstwie. Szlaki tworzy sie réwniez z mysla o rozwoju
edukacji i wypoczynku.

Jednym ze sposobéw wypromowania szlaku jest opracowanie folderu zawierajacego
informacje i zdjecia, z wyznaczonag trasg szlaku. Mozna go na rézne sposoby promowac
i rozpowszechnia¢ na polskim, jak réwniez zagranicznym rynku. Folder moze by¢ dodat-
kiem do r6znych magazynéw o danej tematyce. Z produktami zywnosciowymi zwigzane
s3 roznego rodzaju imprezy. To takze doskonaty moment na podkredlenie znaczenia
regionu, cho¢by poprzez rozprowadzanie na tego typu imprezach - folderu ze szlakiem,
jako dowdd, ze region posiada bogaty potencjal do rozwoju turystyki kulinarne;.

Najbardziej popularnymi instrumentami oddzialtywania na rynek jest kompozycja
marketingowa — marketing mix tzw.,,4P” — produkt, cena, dystrybucja, promocja (z ang.
product, price, place, promotion), ktéra uwzgledniajac specyfike ustug rozwinieta zostata
do formuly,,7P”, poszerzonej o trzy elementy: ludzie, proces, Swiadectwo materialne (z ang.
people, process, physical evidence).

Skltadnikami dzialan promocyjnych sg cztery glowne elementy®:

1. Reklama - jest masowa formga przekazu informacji, ktére zwigzane s3 z jakas kon-
cepcja, ustuga, dobrem, majacg na celu wywotanie u odbiorcy klimatu przychylnosci
i spowodowanie dzialan zgodnych z intencjami nadawcy. Jej celem jest: informowanie,
perswazja, utrwalanie wiedzy o produkcie.

2. Public relations - forma komunikacji z rynkiem, wazny czynnik ksztaltujacy stosunki
firmy z otoczeniem, dzigki ktéremu powinien powsta¢ pozytywny obraz firmy i jej
produktu. Skierowana jest ona przede wszystkim do lideréw opinii spotecznej: wy-
dawcoéw, dziennikarzy, autoréw reportazy turystycznych i powieéci podrézniczych,
pracownikéw radia i telewizji. Najczestszymi instrumentami sa, m.in.: bezplatne
podroze dla dziennikarzy, konferencje prasowe, wystepy pracownikéow firmy w te-
lewizji i radiu, sponsoring;

3. Sprzedaz osobista — osobisty kontakt sprzedajacego i kupujacego, umozliwiajacy dwu-
stronny przekaz informacji z jednej strony o preferencjach potencjalnych nabywcéw
i popycie, z drugiej o produkcie. Forma ta uwazana jest za jeden z najskuteczniejszych

60. J. Altkorn, Marketing w turystyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1994, s. 148.
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4.

i najsilniejszych srodkéw oddzialywania na klienta, cho¢ rzadko jest jedng forma
promoc;ji produktéw turystycznych;

Dziatania uzupelniajgce - rézne dziatania w stosunku do posrednikéw handlowych,
finalnych nabywcow, ktére zwiekszajg ich skltonno$¢ do zakupu, m.in.: upominki
firmowe, konkursy itp.

Bez odpowiedniej promocji i reklamy, nawet najlepiej zorganizowany szlak nie odnie-

sie oczekiwanego sukcesu. Nalezy zadbac o jego rozpoznawalno$¢ i promocje, wlaczajac
w te dziatania odpowiednie instytucje zaréwno na szczeblu lokalnym, regionalnym, jak
i krajowym.

* & o o

*

A. Mikos von Rohrscheidt wymienia elementy promocji szlakow®":

prezentacja szlaku pod wlasnym logo na targach turystycznych,

kontakty ze specjalizujacymi si¢ w wyprawach kulturowych touroperatorami,
wydawanie wielojezycznych, uaktualnianych materiatéw informacyjnych o szlaku
ijego ofercie,

rozsytanie materialéw informacyjnych do punktéw informacji turystycznej, biur
podrdzy, hoteli oraz organizacji zajmujacych si¢ wspieraniem turystyki w Polsce
i za granica,

regularne informacje prasowe przed sezonem turystycznym, jak i w trakcie sezonu,
organizowanie dla przedstawicieli mediéw podr6zy medialnych (study tours),
organizowanie tematycznych, zwigzanych z tematem szlaku eventdw,

tworzenie pakietéw turystycznych szlaku (np. wraz z lokalnymi ustugodawcami
wielodniowy pakiet zwiedzania calo$ciowego szlaku),

dbalos¢ o dostepnos¢, stan zachowania miejsc i obiektéw, oznakowanie szlaku,
tworzenie portali internetowych, na ktérych znajduje si¢ pelna, uaktualniona infor-
macja na temat szlaku, obiektow, wydarzen zwigzanych ze szlakiem, a takze obiektow
hotelarskich i gastronomicznych oraz inne informacje, ktére utatwia zwiedzanie
szlaku, jak i uatrakcyjnia jego oferte,

organizacja konkurséw wiedzy na temat szlaku, zbieranie punkéw za zwiedzanie
szlaku czy inne propozycje w formie zabaw i wspotzawodnictwa dla turystow.

Planujac promocje szlaku turystycznego, nie mozna zapomnie¢ o turystycznych

organizacjach lokalnych czy biurach podrdzy znajdujacych si¢ na terenach, przez ktére
przebiega szlak, wielu bowiem organizatoréw turystyki korzysta z ich pomocy przy pro-
jektowaniu wlasnych imprez turystycznych.

Gléwnymi elementami i metodami, ktére nalezy wykorzysta¢ w celu promociji szlaku

kulinarnego, sa: wydawnictwa reklamowe, eventy, artykuly w prasie, Internet, udziat w tar-
gach. Dzialania te powinny by¢ starannie przemyslane i dobrane, oparte na wspdtpracy
pomiedzy gestorami obiektéw; jak i wladzami lokalnymi czy wojewo6dzkimi.

61. A.Mikos von Rohrscheidt, Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjal, perspektywy, Oficyna Wydawnicza GWSHM

Milenium, Gniezno 2008, s. 400-401.
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6. Koncepcja finansowania szlaku

Koncepcja finansowania szlaku jest kluczowym elementem jego funkcjonowania,
czesto decydujacym o przetrwaniu systemu. W opinii L. Gawta®, podstawowy problem
dotyczacy finansowania szlakéw polega na ujmowaniu ich wylacznie jako produktéow
turystycznych, od ktérych oczekuje si¢ zwrotu zainwestowanych srodkéw. Szlaki kul-
turowe, zdaniem tego Autora, maja inne istotne zadanie do spelnienia, a mianowicie sa
narzedziami ochrony i ksztaltowania dziedzictwa kulturowego. Do spetniania w sposob
prawidlowy tej funkcji konieczna jest odpowiednia koordynacja i zarzadzanie, ktore
muszg generowac okreslone koszty.

Koszty stale to, m.in. organizacja gtéwnego eventu czy podrézy medialnej stanowiacej
nowoczesny element promocji. Do kosztéw doraznych nalezy zaliczy¢ realizacje projektow
nieregularnych (film o szlaku, publikacja przewodnika, wykonanie elementéw wystroju
w obiektach, przygotowanie map, przewodnikéw, tablic czy strony internetowej)®.

Gl6éwne zrédia kosztow zwigzane sg z zatrudnieniem pracownikéw, utrzymaniem
biura, monitorowaniem tras, uzupelnianiem tablic przy obiektach i oznaczen przy dro-
gach. Ponadto koszty obstugi systemu informacji (portal www, wydawanie informatora,
kalendarzy eventéw), organizacji spotkan kierownictwa szlaku, wydatki na promocje itp.

Sposob finansowania kilku wybranych istniejacych szlakéw kulturowych w Europie
w artykule opisat A. Mikos von Rohrscheidt. Sposob ten zostanie ponizej przedstawio-
ny na jednym przykladzie, tj. Szlaku Drzewa Oliwnego (The Routes of the Olive Tree),
powolanego dla ochrony tozsamosci kulturowej i popularyzacji dziedzictwa regionu
w tradycyjnej uprawie oliwek®. W zakresie koordynacji, Fundacja Drzewa Oliwnego
zarzadza informacja o szlaku (prowadzenie strony www, opracowywanie i dystrybucja
materialéw promocyjnych, organizowanie wystaw, programéw podroézy i innych dziatan
promocyjnych szlaku). Ponadto prowadzi sklep sprzedajacy oliwe i wytwarzane z niej
wyroby, wytwory artystyczne, publikacje itp. Finansowanie koordynacji odbywa si¢
przez wplaty z Izby Handlu i Przemystu samorzadu regionu i makroregionu, minister-
stwa rozwoju — tacznie 50% budzetu koordynatora®. Stalg czescig budzetu (ok. 30%) sa
skladki kilkunastu sponsoréw prywatnych, czerpiacych zyski z funkcjonowania szlaku.
Pozostate 20% dochodéw pochodzi ze sprzedazy publikacji, materiatéw promocyjnych
oraz dziatalno$ci sklepu.

Problemy w finansowaniu szlakéw kulturowych, w tym kulinarnych, maja wiele
przyczyn, takich jak: réznorodne zrodta przychodoéw, lokalizacja szlakéw w réznych
regionach, zréznicowane interesy i nieréwne mozliwosci poszczegdlnych platnikéw,

62. L. Gawel, Szlaki dziedzictwa kulturowego. Teoria i praktyka, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2011, s. 88-89.

63. A.Mikos von Rohrscheidt, Finansowanie zarzgdzania polskimi szlakami kulturowymi. W poszukiwaniu optymalnego
modelu, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Nr 782, seria: Ekonomiczne Problemy Turystyki, Nr 1(21),
Szczecin 2013,s. 33-35.

64. Ibidem,s.33-35.

65. P.Buryan, A. Mikos von Rohrscheidt, Gléwne aspekty organizacji i koordynacji turystyki tematycznej na przykladzie

»El Legado Andalusi”, , Turystyka Kulturowa”, nr 5, 2010, s. 46-48.
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problemy z integracja srodkéw pochodzenia prywatnego ze $rodkami publicznymi
w budzetach, brak podziatu poszczegdlnych zakreséw koordynacji i przydziatu do nich
srodkéw, uzaleznienie kluczowych elementéw funkcjonowania szlaku od niepewnych
w dluzszej perspektywie funduszy wsparcia®.

Budzet promogji szlaku mozna ustala¢, biorac pod uwage budzety promocyjne kon-
kurentéw. Najlepsza metoda wyznaczania srodkéw na promocje jest metoda w oparciu
o okreslone cele, ktére firma (stowarzyszenie) chce poprzez promocje zrealizowa¢. Na
promocje przeznacza sie zatem taka wielko$¢ srodkow finansowych, jaka wynika z kosztow
realizacji okre$lonego programu.

Pewna alternatywa przy braku §rodkéw finansowych jest tworzenie szlakéw wirtual-
nych, ktorych konstruowanie mozna ograniczy¢ na poczatku do opracowania tematyki
i stworzenia materialéw informacyjnych. Dalsze dzialania mogg by¢ przeprowadzone
w pozniejszym czasie. Moze on by¢ takze swego rodzaju testem na to, czy wybrana te-
matyka wzbudza zainteresowanie turystow czy nie.

Modele finansowania szlakéw musza uwzglednia¢ lokalne uwarunkowania i by¢
oparte na analizach calo$ciowych, a nie tylko ekonomicznych ocenach efektywnosci
ich funkcjonowania.

7. Podsumowanie

W ostatnich latach wzrasta znaczenie dziedzictwa kulturowego w kreowaniu ofert
turystycznych. Turystyka kulturowa jako podréz w historig jest dobrze rozwinigta w kra-
jach, ktdre szanuja tradycje kulturowe i historyczne oraz ksztaltuja tozsamos¢ narodows.

Zwyczaje kulinarne, lokalne smaki potraw, sposoby ich przyrzadzania to wartosci,
o ktdre trzeba dbac, ktdre nalezy chroni¢, poniewaz s3 wazng skltadowa dziedzictwa kul-
turowego, pewnego rodzaju wizytowka ukazujaca niepowtarzalny i specyficzny charakter
danego regionu. Lokalne kulinaria to nie tylko atrakcja dla turystéw, lecz takze szansa na
rozwoj lokalnej przedsiebiorczosci.

Coraz czg$ciej uprawiana turystyka kulinarna, czyli odkrywanie nieznanych miejsc
na $wiecie, pod katem wystepujacych w danym miejscu smakéw, zmusza organizatoréw
turystyki do tworzenia nowych produktéw turystycznych, jakimi sg, np. szlaki kulturowe,
w tym szlaki kulinarne.

Powstajace w Polsce szlaki kulinarne, oparte gléwnie na walorach przyrodniczych
i kulturowych, stanowia niezwykle interesujacy, istotny i nowy produkt turystyki kultu-
rowej na obszarach wiejskich, zwigkszajacy atrakcyjno$¢ oferty gospodarstw agrotury-
stycznych oraz wplywajacy na rozwdj turystyki wiejskiej’. Szlaki kulinarne przyczyniaja
sie jednoczesnie do wypromowania lokalnych i regionalnych tradycji kulinarnych oraz
poznania tradycyjnych potraw i wyrobow zywnos$ciowych.

66. A.Mikos von Rohrscheidt, Finansowanie zarzgdzania polskimi szlakami..., op. cit., s. 42.
67. M.Wozniczko, D. Ortowski, Szlaki kulinarne komponentem wiejskiego produktu turystycznego..., op. cit.,s. 101-123.
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Nalezy podkresli¢, ze odpowiednio dobrane metody i narzedzia promocji oraz zesp6t
ludzi umozliwig skuteczna realizacje zadan w tym zakresie oraz wprowadzenie nowego
specyficznego produktu na rynek.

Wazna role w promogji i rozwoju produktu turystycznego odgrywac bedzie réwniez
wspolpraca z lokalnymi organizacjami turystycznymi, lokalnymi grupami dziatania, sto-
warzyszeniami agroturystycznymi oraz wspolpraca z organami samorzadowymi.

Aktywna promocja polaczona ze $wiadoma dbaloscia o srodowisko przyrodnicze
i kulturowe szlaku kulinarnego moga przyczyni¢ si¢ do rozwoju turystyki na danym te-
renie. Przedsiebiorczo$¢ wéréd miejscowej ludnosci, czerpiacej korzysci z roznych ustug
$wiadczonych turystom, przyczyni si¢ z kolei do wzrostu potencjalu ekonomicznego.
W celu zminimalizowania negatywnych skutkéw rozwoju turystyki na obszarze szlaku
potrzebna jest stala wspotpraca miedzy wszystkimi ogniwami fanicucha tworzacego ten
produkt turystyczny®.

Pomysty tworzenia szlakow kulinarnych sg uzasadnione, lecz uwarunkowane przede
wszystkim potrzebg lokalnego rynku. Korzysci z utworzenia szlaku kulinarnego osia-
gna przede wszystkim turysci, ale réwniez lokalni przedsigbiorcy. Ponadto jest to jeden
z najlepszych i najskuteczniejszych sposobéw na promocje turystyczng regionéw mato
popularnych, a co za tym idzie malo jeszcze poznanych. W tym wzgledzie nalezy sig li-
czy¢ z trudno$ciami, zwlaszcza finansowymi, zwigzanymi z rozwojem bazy turystycznej
na danym terenie, wobec rosngcych potrzeb turystyki. Dzigki zaangazowaniu lokalnych
wiadz administracyjnych, lokalnych organizacji turystycznych i grup dziatania, ktore
powinny dostrzega¢ szans¢ rozwoju regionu, miedzy innymi w rozszerzaniu dziatal-
nosci turystycznej, w tym kulinarnej, utworzenie i funkcjonowanie szlaku jest mozliwe
z korzyscia dla wszystkich.
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ROUTES SERVED AS A TOURIST PRODUCT -
METHODS OF PROMOTION

Abstract

Cultural tourism, including the culinary tourism enables to learn about cultural heritage, tradi-
tion and customs of visited regions. Traditional, local culinary may be an additional tourist at-
traction, as well as a supporting stimulus of local socio-economic development. Culinary trails,
emerging in Poland from a few years and based on natural and cultural values are interesting, new
and important tourist product in rural areas, increasing the attractiveness of tourist farms and in-
fluencing the development of rural tourism. The culinary trails also contribute to the promotion of
regional culinary traditions and knowledge about the traditional food products.

This article presents the characteristics of the newly created Polish culinary trails, which the main
theme is wine and honey as well as traditional and regional products. In the article also presented
some examples of culinary trails promoting rural tourism through the local, regional and tradi-
tional dishes and food products. The methods of promotion of the tourism product and culinary
trail were discussed as well. Properly prepared and carried out promotion will allow the realization
of the trail and embedding it as a tourist product in the realities of the market economy. In the
long-term effect the trail - as a response to the emerging demand for culinary tourism - should
also bring tangible socio-economic effects for the local community first, then for the whole region.

Creating a culinary trail is designed to stimulate greater tourist interest of the region. Culinary
trail as a tourist product becomes an effective way of promoting the region. The opinions of the
owners of eateries confirm the thesis about the need for this type of tourism product.

Keywords: cultural heritage, culinary tourism, traditional and regional products, culinary trail,
methods of promotion
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ROZDZIAL IV

WYKORZYSTANIE BIOMASY NA POTRZEBY
GOSPODARSTW W TURYSTYCE WIEJSKIE]

Abstrakt

Zaprezentowano skrécong charakterystyke biomasy przeznaczonej na zaspokojenie potrzeb
grzewczych na Podkarpaciu, ze zwréceniem uwagi na potrzeby turystyki wiejskiej. W skrocie
przedstawiono na przykladzie wierzby energetycznej, technologie produkeji roélin energetycznych
z wykorzystaniem komunalnych osadéw $ciekowych. Badania laboratoryjne prowadzono w specja-
listycznych laboratoriach Politechniki Rzeszowskiej, a badania funkcjonalne na matych i $redniej
wielkoéci plantacjach roslin energetycznych (wierzby). Badania potwierdzily przydatno$¢ techno-
logii zagospodarowania komunalnych osadéw $ciekowych szczegdlnie w produkeji roélin energe-
tycznych o zdrewnialych pedach.

Stowa kluczowe: biomasa, odnawialne zrodia energii, wierzba energetyczna, komunalne osady
$ciekowe, zbior biomasy

1. Wstep

Tradycyjnym paliwem powszechnie stosowanym, poczawszy od momentu ujarzmienia
ognia, byly rézne postacie biomasy. Przefom w wykorzystaniu innych no$nikéw energii
nastgpil w drugiej polowie XIX w. w zwigzku z koniecznoscig zaspokojenia potrzeb roz-
wijajacego sie przemystu, stanowigcego do dzisiaj, podstawowego ,,konsumenta” energii
w réznych postaciach.

Jak wiadomo, potrzeby zaspokajania zapotrzebowania na energie realizowane sa
gléwnie na bazie kopalnych nos$nikéw statych, ciektych i gazowych. Tradycyjne zrodla
pozyskania paliw posiadaja wspdlng ceche, a mianowicie s3 wyczerpywalne, a istotna
réznicujacy je cechy jest czasokres mozliwosci korzystania z nich. Uwzgledniajac kryteria
ochrony srodowiska, mozna wskazac¢ jeszcze jedna wspdlng ceche (negatywna), jaka jest
emisja szkodliwych produktéw spalania. Ograniczenie emisji najogélniej jest realizowane
z wykorzystaniem proceséw spalania w specjalistycznych urzadzeniach niezbednych
do realizacji wymiany ciepta. W tabeli 1 przedstawiono charakterystyke podstawowych
zrodet energii pod katem rozpoznania ich zasobow.
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Tab. 1. Zasoby paliw naturalnych

Zapasy Rok wyczerpania
Nosnik energii
Jednostka Znane Przypuszczalne Znanych Przypuszczalny
Wegiel Pg 600 16 400 po 2060 po 2200
Ropa naftowa Pg 82,4 192,6 2020 2050
Gaz ziemny Tm® 65 339 2012 po 2060
Uran Pg 1,02 1,08 2060 2200

Zrédlo: W. Lewandowski, Proekologiczne Zrédla energii odnawialnej, WNT, Warszawa 2002.

Zakres negatywnego oddziatywania spalin na srodowisko jest znany, a z podejmo-
wanych dziatan ochraniajacych atmosfere mozna wskazaé: Raport Rzymski 1973 r., kon-
wencje o réznorodnosci biologicznej i konwencje o ochronie klimatu ziemskiego — Rio
de Janeiro 1992 r., Protokoét z Kioto 1997 1. 0 ograniczeniu emisji gazéw cieplarnianych.
Istotne znaczenie dla Polski majg uwarunkowania wypltywajace ze zobowigzan miedzy-
narodowych, szczegdlnie w zakresie ochrony atmosfery (Protokoét z Kioto zobowigzuje
Polske do redukcji emisji gazéw cieplarnianych o 6% do roku 2012, w stosunku do roku
1988. Biala Ksiega UE zaktada wzrost udziatu energii ze Zrédet odnawialnych w krajach
UE z 5,5% w 2000 r. do minimum 12% w 2010 r.).

Polityka UE (3 x 20) w zakresie wytwarzania i oszczedzania energii w perspektywie
do 2020 r. w odniesieniu do Polski, powinna by¢ realizowana na podstawie wynego-
cjowanych warunkéw realizacji na poziomie 15% energii uzyskiwanej z odnawialnych
zrédet (OZE); w praktyce Polska gléwnie bedzie bazowac na produkgji i wykorzystaniu
biomasy na cele energetyczne:
¢ 20% ograniczenie produkcji energii pierwotnej przez zmniejszenie zuzycia paliw ko-

palnych,

20% wzrost udzialu w produkgji energii ze zrédet odnawialnych (w Polsce 15%),

20% obnizenia emisji gazéw cieplarnianych.

2. Wybrane zagadnienia wykorzystania biomasy w wojewodztwie
podkarpackim

W Polsce najlatwiejszym do spelnienia punktem w zakresie uzysku energii z od-
nawialnych zrédet jest uzyskanie jej z produkcji i przetwarzania biomasy. Istotnym
elementem w wykorzystywaniu biomasy w celach energetycznych w praktyce jest jej
definicja spelniajaca podstawe prawng': Biomasa to: state lub ciekle substancje pocho-
dzenia roslinnego lub zwierzecego, ktore ulegajg biodegradacji, pochodzgce z produktow,
odpadow i pozostatosci z produkcji rolnej oraz lesnej, a takze przemystu przetwarzajgcego
ich produkty, i innych czesci pozostalych odpadow, ktére ulegajg biodegradacji oraz ziarna
zboz niespetniajgce wymagan jakosciowych dla zboz w zakupie interwencyjnym okreslonych

1. B.Koscik, Teoria i praktyka szacowania potencjatu biomasy na cele energetyczne, na podstawie: www.warsztaty.wnr.
edu.pl (dostep: 28.01.2014).
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w art. 4 rozporzgdzenia Komisji (WE) nr 687/2008 z dnia 18.07.2008 r.(...) i ziarna zboz,
ktore nie podlegajg zakupowi interwencyjnemu?.

Produkeja i wykorzystanie biomasy w Polsce jest korzystnym rozwigzaniem, po-
niewaz daje szanse poprawy ekonomicznej malych producentéw rolnych (nadal duze
rozdrobnienie gospodarstw rolnych), nie wymaga opuszczania statego miejsca pobytu
przez mieszkancéw wsi w celach zarobkowych oraz daje dlugotrwale gwarancje zbytu
wyprodukowanej biomasy’. W woj. podkarpackim szacuje si¢ ilo§¢ gruntéw odlogowa-
nych i nieuzytkéw na ok. 200 000 ha, z ktérych znaczng czes¢ mozna wykorzysta¢ na
zakladanie plantacji rodlin energetycznych.

Narycinie 1 przedstawiono wazniejsze obszary produkcji biomasy w woj. podkarpackim.

Ustawa Prawo energetyczne* zobowigzuje samorzady lokalne do planowania gospo-
darki energetycznej ze szczeg6lnym uwzglednieniem zaopatrzenia w cieplo oraz okreslania
mozliwosci zaspokojenia potrzeb w tym zakresie. Jak juz wspomniano, podstawowym
surowcem do produkgji ciepta w Polsce jest biomasa, gléwnie drewno, stoma i oleiste
rosliny energetyczne.

Podstawowymi zrédtami biomasy stanowigcymi baze paliwowa sa:
¢ drewno opalowe pozyskiwane z laséw, sadéw, prac porzadkowych (wycinka przy-

droznych krzewdw),

plantacje roslin o zdrewniatych pedach lub rosliny oleiste,

odpady powstajace podczas obrobki drewna ($rednio ok. 30%),

odpady: zwierzece, przemystowe, komunalne.

Istotnym elementem w ocenie przydatnosci biomasy do praktycznego jej wykorzy-
stania jest potencjal energetyczny.

2. Rozporzadzenie Ministra Gospodarki z dnia 14 sierpnia 2008 r. w sprawie szczegélowego zakresu obowigzkow

uzyskania i przedstawienia do umorzenia $wiadectw pochodzenia, uiszczenia oplaty zastepczej, zakupu energii

elektryczneji ciepta wytworzonych w odnawialnych Zrédtach energii oraz obowiazku potwierdzania danych dotyczacych

ilosci energii elektrycznej wytworzonej w odnawialnym zrédle energii, Dz. U.z 2008 r., Nr 156, poz. 969 z pdzn. zm.

A. Lisowski, Technologie zbioru roslin energetycznych, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2010.

4. Ustawa Prawo energetyczne z dnia 10 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 r., Nr 54, poz. 348, ostatnia zm. Dz. U.z 2013 r,,
Nr 0, poz. 984.

i
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Ryc. 1. Rejony produkeji biomasy w wojewddztwie podkarpackim

WOJEWODZTWO
PODKARPACKIE

WOJ.

%r»w;,. /3
SE e

i Granica powiatu

Instalacie zrealizowsne

Ziemnego

Zrédto: Podkarpackie Biuro Planowania Przestrzennego, Rzeszéw 2006.

B. Kos$cik wymienia cztery rodzaje potencjaléw biomasy:

1. Potencjal biologiczny (teoretyczny) — obejmuje cala biomas¢ wytworzona na okre-
Slonym obszarze i jej warto$¢ energetyczng, niezaleznie od sposobu jej wykorzystania
i mozliwosci pozyskania.
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2. Potencjal techniczny - to potencjal biologiczny biomasy pomniejszony o aktualne
wykorzystanie na cele inne niz energetyczne, ktéry moze by¢ pozyskany w ramach
okreslonych technologii, z uwzglednieniem sprawnosci energetycznej urzadzen
przetwarzajacych biomase na energie uzytkows.

3. Potencjal ekonomiczny (gospodarczy, rynkowy) - to technicznie dostepny w wa-
runkach ekonomicznej optacalnosci przedsiewziecia.

4. Potencjal dostepny (uzytkowy) - to strumien energii z biomasy, ktéry moze by¢
ostatecznie wykorzystywany na cele energetyczne.

Prob okreslania zapotrzebowania na energie w turystyce wiejskiej nie podejmowano
na szerszg skale, poniewaz szereg uwarunkowan lokalnych, ktére s3 mocno zréznicowane
w kraju, znacznie komplikuja problem racjonalnej oceny potrzeb, jak i tez sposobéw ich
zaspokojenia. Publikacja® przybliza problem w przypadku wojewddztwa podkarpackiego
w sposob ogolny, z uwzglednieniem specyfiki tegoz wojewddztwa.

W opracowanych modelach uwzgledniono: liczbe¢ mieszkancéw, liczbe gospodarstw
i ich strukture ze wzgledu na liczbe zamieszkaltych oséb, liczbe budynkéw i ich wiek,
powierzchni¢ mieszkalng, powierzchnie obiektéow infrastrukturalnych, powierzchnie
i rodzaj upraw pod ostonami. Oszacowano réwniez zasoby potencjatu energetycznego
wybranych zZrédet biomasy (drewno, stoma). Wskazane opracowanie, w przypadku prob
oszacowania potrzeb turystyki wiejskiej w zakresie zapotrzebowania na ciepto, daje
wskazowki co do rzedu wielkosci poszczegoélnych zmiennych opisujacych potencjat ener-
getyczny wojewodztwa podkarpackiego, w rozbiciu na powiaty oraz zrédta pochodzenia
biomasy: przemyst drzewny 1570 TJ, sadownictwo 200 T7, rolnictwo 3470 T7, lesnictwo
2600 TJ. Przyjmujac, iz turystyka wiejska realizowana jest w obszarach lub najblizszym
sasiedztwie skupisk ludzi, §$wiadczacych ustugi turystyczne, obowiazuja zasady realizacji
potrzeb energetycznych podobne do realizowanych przez ludno$¢ lokalna.

Na rycinie 2 pokazano rodzaj oraz ilo$¢ odpadéw powstajacych w trakcie obrobki
drewna w zaleznosci od jego przeznaczenia.

W poszukiwaniu powiekszenia waloréw gospodarstw w obszarze kryteriow zwigzanych
z oceng biotopu w otoczeniu gospodarstwa czgsto wykorzystuje sie w gospodarstwach
biomase¢ wyprodukowang w trakcie eksploatacji oczyszczalni gruntowo-korzeniowych
(wierzba, topola, trawy). Dodatkowym czynnikiem sprzyjajacym wykorzystaniu wszelkich
rodzajow dostepnej lokalnie biomasy do celéw energetycznych sg ustawicznie wzrastajace
ceny tradycyjnych nosnikéw energii (wegiel, gaz, olej opalowy).

5. M. Trojanowska, T. Szul, Zapotrzebowanie na cieplo i mozliwosci jego pokrycia poprzez spalanie biomasy na
Podkarpaciu, Inzynieria Rolnicza, 8(96)/2007.
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Ryc. 2. Odpady powstajace w trakcie obrébki drewna®

Zasoby lesne 100%

v

Galezie, igliwie, liscie 11%
Pnie i korzenie 10%

Drewno uzytkowe 79%

|

Drewno uzytkowe 100%

v

Drewno opatowe 22%
Papierowka, kopalniaki 22%
Obrzynki

Drewno tartaczne 100%

v

Zrzyny i opoty 17%
Trociny 12%
Straty z tytulu zeschniecia 6%

Tarcica 68%

|

Tarcica 100%

|

Obrzynki desek 34%
Trociny i widry 30%

Wyroby z tarcicy 36%
10% masy wyjsciowej

Wysokie bezrobocie agrarne rowniez zmusza do poszukiwania mozliwoéci zatrudnie-
nia lokalnej ludnosci, bez konieczno$ci opuszczania miejsca zamieszkania. Wyniki badan
przeprowadzonych dla potrzeb realizacji pracy” wskazujg zréznicowane mozliwosci wyko-
rzystywania biomasy do celéw energetycznych na terenie wojewddztwa podkarpackiego.
Najkorzystniejsze warunki wykorzystania biomasy drewna wystepuja w powiatach leskim
i bieszczadzkim. W ostatnich latach pojawienie si¢ plantacji upraw roslin energetycznych
stworzyto nowe zrédlo biomasy zalecanej do energetycznego wykorzystania (powiaty:

kolbuszowski, lubaczowski, nizanski, sanocki, stalowowolski), (tab. 2).

6.  W.Niemiec, P. Sobolewska, Wykorzystanie biomasy w polgczeniu z energig stoneczng, Pierwsza Miedzynarodowa
Konferencja Energii Stonecznej i Budownictwa Ekologicznego. Energia Odnawialna. Innowacyjne idee i technologie
dla budownictwa, Solina, 17-20 maja 2006.

W. Niemiec i inni, Aspekty zarzgdzania Srodowiskiem w praktyce inzynierskiej, Oficyna Wydawnicza Politechniki
Rzeszowskiej, Rzeszow 2013.
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Tab. 2. Poréwnanie réznych paliw — koszt 1 GJ energii®>'>"

PO Wartos¢ energetyczna Koszt zakupu Koszt 1 GJ energii

Rodzaj paliwa [GJ/Mg] [2/Mg] [21/GJ]
Olej opatowy (mazutowy) 43 1500 34,88
Wegiel kamienny 26 310 11,92
Miat weglowy 21 197 9,38
Gaz ziemny [GJ/1000 m’] 38 1000 26,32
Wierzba energetyczna (sucha) 18 30 167
produkcja
Zrebki vyierzby (sucha) 18 432 24,00
sprzedaz

Na rycinie 3 pokazano orientacyjnie procentowy udzial podstawowych rodzajow
prac niezbednych do wykonania podczas zaktadania plantacji roélin energetycznych,
o zdrewniatych pedach, w odniesieniu do ponoszonych kosztéw, a na rysunku 4 koszt
pozyskania energii z réznych jej nosnikéw.

Ryc. 3. Orientacyjny procentowy udzial podstawowych prac przy zakladaniu
plantacji roslin o zdrewnialych pedach'**?

Sadzenie

Zakup sadzonek

Prace poprzedzajgce

0 10 20 30 40 50 60

Udziat procentowy podstawowych prac, %

8. www,jamir.pl (dostep: 28.01.2014).

9. www.khw.pl (dostep: 28.01.2014).

10. www.kwsa.pl (dostep: 28.01.2014).

11. www.kwsa.pl (dostep: 28.01.2014).

12. http://www.prosna.com.pl/pliki/broszura_uprawa_wierzby_energetycznej.pdf (dostep: 28.01.2014).

13. http://www.bip.wfosigw.olsztyn.pl/res/serwisy/bipwfosigwolsztyn/komunikaty/_016_03_001_64954.pdf (dostep:
28.01.2014).
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Ryc. 4. Szacunkowy koszt wytworzenia energii cieplnej z réznych paliw

olej opatowy

gaz ziemny

wegiel kamienny

drewno

zrebki wierzbowe

stoma

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Koszt wytworzenia energii cieplnej z réoznych biopaliw, zi/GJ

Istotng informacja w przypadku paliw jest ich wartos¢ opalowa. W tabeli 3 przed-
stawiono szacunkowe dane odnosnie warto$ci opalowej popularnych no$nikéw energii,
najczesciej wykorzystywanych do wytwarzania ciepta'.

Tab. 3. Szacunkowa warto$¢ opatowa typowych paliw>'¢

Lp. Nazwa paliwa Warto$¢ opatowa w MJ/kg
1. Wegiel kamienny 21-31
2. Brykiet weglowy 28,7

3. Wegiel brunatny 20

4. Drewno kawatki 11-22

5. Koks 25-29

6. Eko groszek 25-26

7. Zrebki 6-16

8. Torf 11-15

9. Palety 16,5-17,5
10. Stoma 14,03-15,2
11. Gaz propan-butan 45

12. Lekki olej opatowy 42

13. Ciezki olej opatowy 40

14. Torf 9-13,7
15. Widry 8,6-13,4
16. Wierzba krzewiasta (sucha) 19,36

Istotnym problemem w ocenie wartosci energetycznej biomasy, szczegélnie drewna
jest wilgotno$¢. Na rycinie 5 pokazano zaleznos¢ wartosci opatowej drewna od jego

14. Ustawa z dnia 14 grudnia 2012 o odpadach, Dz. U.z 2013 r., Nr 0, poz. 21.

15. D.Krawczyk, U. Zylkiewicz, Analiza mozliwosci zastosowania réznych zrédel ciepta dla budynkéw osrodka kultury
i sportu, Civil Environmental Engineering 3(212) Budownictwo i Inzynieria Srodowiska.

16. www.biomasa.org/edukacja (dostep: 28.01.2014).
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wilgotnosci w przypadku drewna wierzby energetycznej. Latwo zauwazy¢, jak znaczaca
role dla wartosci opatowej w przypadku drewna, posiada zawarto$¢ wilgoci w paliwie.

Ryc. 5. Wartos$¢ opatowa drewna w zaleznosci od zawarto$ci wilgoci'”

Wartogé 25
opatovwa
[Mokg] 20
15 4
10 4
s -
0

0 10 20 30 40 50 60 70
Wilgotnosé [%]

3. Nowe $rodki techniczne mozliwe do wykorzystania w produkcji biomasy

W Politechnice Rzeszowskiej od wielu lat trwaja prace zwigzane z zagospodarowa-
niem komunalnych osadéw $ciekowych do produkgji rodlin energetycznych, szczegélnie
wierzby. Przestankami podjecia prac byly:

¢ ochrona $rodowiska poprzez zagospodarowanie niebezpiecznych komunalnych
osadow, zgodnie z obowigzujacym prawem w tym zakresie,

¢ gospodarcze wykorzystanie skladnikéw pokarmowych zawartych w osadach do
produkgji roslin energetycznych,

¢ wylaczenie z fancucha troficznego czlowieka niebezpiecznych substancji znajduja-
cych sie w komunalnych osadach: metale ciezkie, zwigzki WWA (wielopierscieniowe
weglowodory aromatyczne), mikroorganizmy patogenne i inne,
spelnienie zalecen UE w zakresie prowadzonej polityki energetycznej (3x20),
przywrdcenie do rolniczego wykorzystania odtogowanych areatéw oraz nieuzytkéow.

Pomimo szerokiej oferty rynkowej srodkéw produkeji przeznaczonych dla rolnictwa,
wigkszo$¢ z nich jest niedostepna dla drobnych producentéw rolnych, ze wzgledu na za-
porowa cene oraz brak specjalistycznego sprzetu do wykorzystania na matych plantacjach
upraw. Szczeg6lnie opisana sytuacja wystepuje na rynku maszyn stuzacych do produkcji
roélin energetycznych. Oprdécz pokazywanych w Internecie specjalizowanych maszyn,
zazwyczaj o duzej wydajnosci, mozna zauwazy¢ szereg propozycji maszyn powstajacych
w warunkach domowych, z przeznaczeniem do mechanizacji prac polowych i obrébki
pozyskiwanego plonu. Prezentowane maszyny i urzadzenia sg zazwyczaj jednofunkcyjne,

17. W.Niemiec, P. Sobolewska, Wykorzystanie biomasy w polgczeniu z energig stoneczng..., op. cit.
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niespelniajace podstawowych wymogéw BHP, wykonywane z przypadkowych materiatéw
i przy braku zachowania kryteriow wtasciwej technologii wykonania.

Jak wiadomo, komunalne osady $ciekowe zawieraja korzystne dla rozwoju roslin
skfadniki pokarmowe (N, P,K) oraz cze¢sci organiczne tatwo ulegajace mineralizacji. Osady
stanowigce zagrozenie dla Srodowiska w przypadku ich stosowania niezgodnie z ustawa
o odpadach'® i rozporzadzeniem w sprawie komunalnych osadéw $ciekowych' mozna
wykorzysta¢ do produkeji rodlin energetycznych i przemystowych, poniewaz niebezpieczne
skladniki ,wyprowadzone” sg z taricucha troficznego czlowieka.

Rozwinigte spoteczenstwa musza na biezaco rozwiazywa¢ narastajacy problem, jakim
jest wzrastajaca ilo$¢ odpadow wystepujacych pod rozng postacig fizyczna: stale, ciekle,
gazowe. W przypadku zagospodarowania komunalnych osadéw $ciekowych problem
bezpiecznej i skutecznej utylizacji zaostrza si¢, poniewaz ilo$¢ osadéw wzrasta, ich sktad
w zakresie zawarto$ci nowych substancji rozszerza sie i wyczerpano mozliwosci prostego
zagospodarowania osadéw w srodowisku. Na rycinie 6 pokazano najczesciej stosowane
sposoby zagospodarowania osadéw. Latwo zauwazy¢, iz dopuszczone ze wzgledu na
ochrone $rodowiska sposoby utylizacji osadéw wymagaja budowy specjalistycznych
i kosztownych instalacji, co prowadzi do koncentracji obiektéw przetwarzania odpadéw,
a w konsekwencji wzmozonego oddziatywania na §rodowisko.

Ryc. 6. Podstawowe kierunki zagospodarowania komunalnych osadéw $ciekowych

OSADY SCIEKOWE

Przyrodnicze Obrobka Skt .
. . adowanie
wykorzystanie termiczna
- nawozenie uzytkow - spalanie - sktadowiska
rolnych - wspolspalanie odpadow
- rekultywacja gruntow - zgazowanie - wyrobiska
bezglebowych - piroliza pokopalniane
- zestalenie ro$lin - zeszkliwienie
z podtozem
- produkcja kompostu

Zrédlo: Opracowanie wilasne

Prace naukowo-badawcze prowadzone w Politechnice Rzeszowskiej doprowadzily
do opracowania technologii zagospodarowania komunalnych osadéw sciekowych i od-
padow rzeznianych do produkeji roslin energetycznych (np. wierzby) i przemystowych.
Na rysunku 7 pokazano zarys opracowanej technologii. Wykorzystanie komunalnych
osadéw sciekowych do produkeji roélin energetycznych (na przykladzie wierzby) i prze-
mystowych nie rozwigzuje do konca probleméw z ich utylizacjg, natomiast lokalnie moze

18. Ustawa z dnia 14 grudnia 2012 r. o0 odpadach, Dz. U.z 2013 r., Nr 0, poz. 21.
19. Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 13 lipca 2010 r. w sprawie komunalnych osadéw $ciekowych, Dz. U.
22010 1., Nr 137, poz. 924.
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znaczgco problem zlagodzi¢. Nalezy w tym miejscu wspomnie¢, iz osady opuszczajace

oczyszczalnie $ciekéw powinny by¢:

+ ustabilizowane biochemicznie,

¢ po procesie higienizacji (pozbawione organizméw chorobotwoérczych),

¢ przystosowane do transportu po drogach publicznych i niestanowigce zagrozenia
dla srodowiska®.

Na rycinie 7 przedstawiono zarys technologii zagospodarowania komunalnych osa-

dow Sciekowych i odpadéw rzeznianych:

¢ w celach nawozowych do produkcji biomasy energetycznej i przemystowej, bez
wstepnej obrobki oraz po procesie kompostowania z dodatkami przyspieszajacymi
rozklad materii organicznej,

¢ uzycie wyprodukowanej biomasy do zgazowania innych odpadéw organicznych,
w tym przypadku odpadéw rzeznianych.

Ryc. 7. Zarys technologii zagospodarowania odpadéw organicznych

‘ NIEBEZPIECZNE ODPADY ORGANICZNE ‘
[

v
‘ OSADY SCIEKOWE ‘ ‘ ODPADY RZEZNIANE ‘
2 v v
H 6/%% ‘ Niskiego ryzyka ‘ ‘ Wysokiego ryzyka ‘
Z| %,
2 3 §
e&’
&
OCZYSZCZALNIA R
SCIEKOW
- Stabilizacja KOMPOSTOWANIE
- Higienizacja
NAWOZENIE ZGAZOWANIE
- rosliny energetyczne - odpady rzezniane
- przemystowe P - odpady opakowaniowe) paliwo
- biomasa
BIOMASA GAZ PIROLITYCZNY w
¥
Spalanie na cele - spalinowy agregat
grzewcze pradotworczy
- procesy - silniki spalinowe
technologiczne - turbiny gazowe
- centralna woda
uzytkowa
- centralne ogrzewanie

Zrédlo: Opracowanie wlasne

20. Ustawa z dnia 14 grudnia 2012 r. o odpadach, Dz. U.z 2013 r., Nr 0, poz. 21.
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Spelnienie wymogow ustawy?! i rozporzadzenia?? wymaga przeprowadzenia poste-
powania wedlug schematu zamieszczonego w tabeli 4. Jak juz wspomniano wczesniej,
na rynku maszyn i urzadzen brak w zasadzie $srodkéw technicznych dostosowanych
do niewielkich areatéw upraw roslin energetycznych. W tabeli pokazano przeznaczenie
nowo opracowanych maszyn do zbioru i przetwarzania roslin o zdrewniatych pedach.
Maszyny sa dostosowane do typowych ciggnikéw rolniczych pod katem poboru mocy
z ciagnika, jak i tez spelniaja wymogi bezpieczenstwa podczas ich obstugi i transportu.
Wydajnos¢ maszyn, jak i tez ich mozliwosci funkcjonalne sg dostosowane do potrzeb
malych i §rednich gospodarstw.

Tab. 4. Gtéwne etapy postepowania w procesie zagospodarowania komunalnych osadéw
$ciekowych wykorzystywanych do produkgji roélin energetycznych

Rodzaj operacji Miejsce i sposob wykonania Uwarunkowania prawne
Obrébka osadu:
|- stabilizacja Realizowana w oczyszczalni technologia
- zageszczanie Oczyszczalnia $ciekow oczyszczania $ciekow
- higienizacja
I dodatek biopreparatow

Specjalistyczne pojazdy lub iniekcyjne

dawkowanie (2) Prawo o ruchu drogowym,

Transport osadoéw na uzytki rolnicze Drogi: Dz.U.2dn.19.10.2012, poz. 1137
- publiczne
- prywatne
Przygotowanie i nawozenie uzytkow rol-
Dawkowanie nawozéw pod zaktadang nych: Ustawy, rozporzadzenia,
plantacje - powierzchniowe Kodeks dobrej praktyki rolniczej

- iniekcyjne (1, 2)

Elementy ekotopu badane w otoczeniu

Badanie oddzialywania na ludzi i §érodowi- | zalozonej plantacji: Ustawy, rozporzadzenia, decyzje lokalne
sko przyrodnicze - gleby
- wody (3)

‘Warunki BHP oraz wymogi przechowywania

Produkgja i przechowalnictwo zrzezéw
materiatu sadzonkarskiego

Teren gospodarstwa (5)

Arealy uprawne (6) Kodeks dobrej praktyki rolniczej i wymogi

Sadzenie, sianie R x
zywieniowe roélin

Arealy uprawne, praca: Program ochrony i pielegnacji roslin zgodny

Pielegnacja i ochrona plantacji - reczna 2 Kodeksem dobrej prakiyki rolniczej
- mechaniczna
Na plantacji: .
Zbiér wyprodukowanej biomasy | recany Zgodnie z ostatecznym celem zagospodaro-

_ mechaniczny (7,8,9, 12) wania wyprodukowanej biomasy

Na plantacji lub w jej poblizu:
Wstepna obrobka zebranej biomasy - reczna
— mechaniczna (4,8, 9, 10, 11)

Zgodnie z ostatecznym celem zagospodaro-
wania wyprodukowanej biomasy

Zrédlo: Opracowanie wlasne z podaniem Zrédel literatury o numeracji od 1 do 12

Uwaga: wymienione w tabeli pozycje literaturowe (1-12) zawieraja pelne opisy patentowe wymienionych
maszyn i urzadzen.

(1) W. Niemiec, J. Puchata: Urzgdzenie do wprowadzenia cieczy pod powierzchnie gleb i tgk, W 39050 (1985).
(2) W.Niemiec: Urzgdzenie do iniekcyjnego dawkowania do gleby sypkich nawozdw organicznych i mineralnych,
P 382062 (2012).

(3) W.Niemiec: Urzgdzenie do zbierania i pomiaru infiltrujgcej wody w warunkach polowych, W 116896 (2007).
(4) W. Niemiec, W. Slezak, S. Skiba: Sieczkarnia do drewna, W 116926 (2007).

21. Ustawa z dnia 14 grudnia 2012 r. o0 odpadach, Dz. U.z 2013 r., Nr 0, poz. 21.
22. Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 13 lipca 2010 r. w sprawie komunalnych osadéw $ciekowych, Dz. U.
22010 1., Nr 137, poz. 924.
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(5) W. Niemiec, W. Slezak, S. Skiba: Urzgdzenie do produkcji zrzezéw, P 384427 (2008).

(6) W. Niemiec, E Stachowicz, T. Trzepiecinski: Sadzarka zrzezéw roslin o zdrewnialych pedach, W 119940 (2013).
(7) W. Niemiec, S. Skiba, W. Slenzak: Kosiarka do drzewiastych roslin, P 386842 (2012).

(8) W. Niemiec, T. Trzepieciriski, W. Slenzak: Kombajn do zbioru i rozdrabniania zdrewniatych pedéw roslin
oraz gatezi, W 119895 (2011).

(9) E Stachowicz, W. Niemiec, T. Trzepiecinski: Mobilny kombajn do pozyskiwania biomasy z roslin o zdrew-
niatych pedach, W 120576 (2011).

(10) W. Niemiec, E Stachowicz, S. Skiba: Podajnik cigtego materiatu w sieczkarni do drewna, W 119154 (2010).
(11) W. Niemiec, S. Stachowicz, T. Trzepieciniski, W. Slenzak: Zestaw do zbioru i rozdrabniania zdrewniatych
pedow rosliny W 121680 (2012).

(12) W. Niemiec, T. Trzepiecinski, W. Slezak: Kombajn do zbioru i rozdrabniania zdrewnialych pedéw roslin,
W 120965 (2012).

Na rycinie 8 pokazano najnowsza maszyne do iniekcyjnego nawozenia arealéw pol
uprawnych sypkimi nawozami organicznymi i sztucznymi. W badaniach prowadzonych
na Politechnice Rzeszowskiej maszyna byta stosowana do nawozenia upraw komunalnymi
osadami $ciekowymi o konsystencji wilgotnego ciala stalego.

Ryc. 8. Maszyna do iniekcyjnego dawkowania sypkich nawozéw — Patent PL 382062

a) b)
1 9 8 2 13
10 N\ [ [ N
\ﬂ%lﬁ ?»/r/?# [lz/_:l@\ .
12 { | T ‘
S
F = e Y
| | | e
4 11

a) widok z tytu, b) widok z boku; 1 - rozrzutnik nawozéw, 2 — rama noséna, 3 - belka, 4 - kréj tarczo-
wy, 5 — obsypnik, 6 — obudowa podajnika, 7 — podajnik slimakowy, 8 — komora zasypowa, 9 — kolo z¢bate
napedu podajnika slimakowego, 10 - silnik hydrauliczny, 11- sifownik hydrauliczny, 12 - rami¢ podnosnika,
13 - dawkowany nawdz

Zrédto: Opracowanie wlasne

4. Podsumowanie

Dotychczas przeprowadzone badania laboratoryjne i eksploatacyjne wykazaty zada-
walajaca przydatno$¢ pokazanych rozwigzan utylizacji komunalnych osadow sciekowych
w praktyce produkcji rolniczej biomasy, jak i tez ochrony srodowiska. Bioragc pod uwage
koherentno$¢ produkeji biomasy, szczegélnie drewna (badania prowadzono gtéwnie
z wierzbg energetyczna) z potrzebami turystyki wiejskiej, mozna wskaza¢ wieloaspektowe
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rozwigzanie problemu oszczednosci energii w prowadzonej przez UE polityce (3x20),
w powigzaniu z ochrong srodowiska.

Nowe mozliwe do uzyskania korzysci ekonomiczne w gospodarstwach wiejskich,

a zatem i $wiadczacych ustugi turystyczne, to:

*

dywersyfikacja i niezaleznoé¢ zrddel zaopatrzenia gospodarstwa w energie od
cen rynkowych,

mozliwo$¢ wykorzystania arealoéw gleb o niskiej bonitacji do produkgji roslin ener-
getycznych i przemystowych,

dodatkowe zrodto dochodéw bez koniecznosci opuszczania stalego miejsca za-
mieszkania,

mozliwos¢ zastosowania nowej konstrukgji sieczkarni do drewna (zdrewniale pedy
rodlin: wierzby energetycznej, galezi, odpadéw drzewnych). Drewno jest cigte na
kawatki o dtugosci (0,030-0,300 m), co powoduje pojawienie si¢ na rynku nowej
postaci stalego paliwa, np. do kominkéw i dla potrzeb profesjonalnej energetyki
cieplnej oraz elektrowni; mozliwo$¢ podpisania wieloletniej umowy na dostawy
biomasy do duzych jednostek cieplowniczych w miastach,

w przypadku produkeji roslin oleistych, olej (np. rzepakowy, stonecznikowy) moze by¢
wykorzystany jako olej techniczny lub do ogrzewania indywidualnych gospodarstw
oraz budynkéw uzytecznosci publicznej.

Najwazniejsze problemy ochrony srodowiska, mozliwe do realizacji w wyniku wdro-

zenia zaprezentowanej technologii do praktyki, to:

*

wylaczenie z obiegu troficznego czlowieka niebezpiecznych substancji zawartych
w osadach, przy zachowaniu mozliwosci kontroli ich obiegu w $rodowisku,
wykorzystanie wyprodukowanej biomasy do celéw grzewczych lub wytwarzania
energii elektrycznej nie powoduje wzrostu efektu cieplarnianego,

bezpieczne dla biotopu wiejskiego wykorzystanie osadéw z wielokomorowych osad-
nikéw w przydomowych oczyszczalniach $ciekéw do produkeji roslin energetycznych
i przemystowych,

zagospodarowanie osadéw $ciekowych zgodnie z ustawa o odpadach®, z gospodar-
czym wykorzystaniem biogennych zwigzkéw do produkeji biomasy,

opracowana technologia spelnia wymogi zamknietego obiegu biomasy w srodowisku.

23. Ustawa z dnia 14 grudnia 2012 r. o odpadach, Dz. U.z 2013 r., Nr 0, poz. 21.
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wialnych zrédlach energii oraz obowiagzku potwierdzania danych dotyczacych ilosci energii
elektrycznej wytworzonej w odnawialnym Zrédle energii. Dz. U. z 2008 r., Nr 156, poz. 969
z p6zn. zm. z 23 lutego 2010 r.
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UTYLIZATION OF BIOMASS ON REQUIREMENTS OF FARMS
IN COUNTRY TOURISM

Abstract

Presented summarizes the characteristics of biomass to satisfy the heating needs in the Subcar-
pathian region, paying attention to the needs of rural tourism. In short, exemplified willow, tech-
nology, production of energy crops with the use of municipal sewage sludge. Laboratory tests were
carried out in specialized laboratories Rzeszow University of Technology and functional studies on
small and medium-sized plantations of energy crops (willow). Studies have confirmed the useful-
ness of the technology development of municipal sewage sludge particularly in the production of
energy crops, with woody stems.

Keywords: biomass, renewable energy resources, energetic willow, municipal sludge, biomass
harvest
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PODSUMOWANIE

Od wrzesnia 2013 r. gmina Dubiecko wraz z partnerami krajowymi — Zwigzkiem
Gmin Turystycznych Pogérza Dynowskiego z siedzibg w Dynowie, Stowarzyszeniem na
Rzecz Rozwoju i Promocji Podkarpacia ,,Pro Carpathia” oraz partnerem zagranicznym
Agencja Rozwoju Regionalnego Svidnik ze Stowacji, realizowata projekt pod nazwa
»-Nowoczesne narzedzia wsparcia rozwoju turystyki dla matych destynacji turystycznych
w Polsce (Pogérze Dynowskie) i na Stowacji (okres Svidnik)”. Byl on wspéifinansowany
przez Uni¢ Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu
panstwa za posrednictwem Euroregionu Karpackiego w ramach Programu Wspoétpracy
Transgranicznej Rzeczpospolita Polska — Republika Stowacka 2007-2013 (NR PL-SK/
KAR/IPP/111/173).

Ideq realizacji projektu bylo podjecie przez wybranych partneréw wspdlnych dziatan
majacych na celu wsparcie rozwoju turystyki na obszarach tworzacych niewielkie de-
stynacje turystyczne. Obydwa objete wsparciem projektu obszary — Pogérze Dynowskie
w czesci Polskiej oraz powiat Swidnik w czeéci Stowackiej — charakteryzuja sie bogactwem
waloréw turystycznych, ktérych potencjat z nimi zwigzany wydaje si¢ by¢ nie w pelni
wykorzystywany, co przeklada si¢ na relatywnie maty ruch turystyczny na tych obsza-
rach. Wéréd potencjalnych turystéw nie cieszg si¢ one tak duza popularnoscia, jak np.
Bieszczady czy tez gorskie regiony Stowacji. Aby odmieni¢ obecny trend i postrzeganie
wspomnianych regionéw w oczach turystéw, podjeto wszelkie mozliwe dzialania, ktore
pozwola - w wiekszym badz mniejszym stopniu - zrealizowa¢ wspomniane potrzeby.
Celem dodatkowym, jaki okreslony zostal juz na etapie tworzenia wniosku o dofinan-
sowanie, byla potrzeba nawigzania kontaktéw oraz wymiany do$wiadczen pomiedzy
partnerami zaangazowanymi w realizacje projektu, a takze ze wszystkimi podmiotami
zwigzanymi z branzg turystyczng na danych obszarach, tak aby efekty z realizacji pro-
jektu byly widoczne réwniez po jego zakonczeniu. Ma to duze znaczenie ze wzgledu na
potrzebe podnoszenia jako$ci oferowanych produktéw i ustug turystycznych, wymiane
wspdlnych doswiadczen oraz tzw. know-how, ktdre sprzyja takim wtasnie dzialaniom.

W osiagnieciu zalozonych celéw pomogla realizacja zaplanowanych dziatan w tym
réwniez tych wykorzystujacych nowoczesne formy promocji i stanowiacych jednocze-
$nie element innowacyjnosci projektu. Konkretne dzialania wraz z ich spodziewanymi
rezultatami zostaty skonsultowane miedzy partnerami juz na etapie prac zwigzanych
z tworzeniem wniosku o dofinansowanie.
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Wiszystkie zrealizowane dziatania wigzaly si¢ z konkretnymi korzy$ciami. Okreslone
grupy docelowe, jakie stanowili przedstawiciele branzy turystycznej, jednostki samorzadu
terytorialnego wraz z organizacjami pozarzagdowymi, turysci oraz lokalni mieszkancy,
dzieki realizacji projektu podniosty swoja swiadomo$¢ na temat otaczajacych ich na co
dzien waloréw krajobrazowych, historyczno-kulturowych oraz wypoczynkowych. To
wlasnie dla nich oraz przedstawicieli branzy turystycznej z Pogérza Dynowskiego oraz
Powiatu Swidnik zostat przeprowadzony specjalny cykl szkoleri zwiazanych z tematyka
turystycznag oraz kulinarng przez znanych i szanowanych w swoich branzach ekspertow.
Dostrzegajac potrzebe krzewienia lokalnych tradycji, prezentacji dziedzictwa kulturowego
obszaru Pogoérza Dynowskiego dla szerszej publiczno$ci, w ramach projektu w czerwcu
2014 r. zorganizowano duzg lokalng impreze pn. ,,Swieto Pogérza’.

W efekcie konsultacji pomigdzy partnerami zostala przygotowana seria dokumen-
tow ewidencjonujacych stan obecny wszystkich elementdw, jakie skladaja si¢ na calos¢
potencjatu turystycznego Pogérza Dynowskiego oraz Powiatu Swidnik, tworzac tym
samym narzedzia do wsparcia rozwoju turystyki na tych obszarach. Wspomniang serie
dokumentdéw stanowily: ,,Inwentaryzacja potencjatu turystycznego Pogérza Dynowskie-
go i Powiatu Svidnik” oraz zwigzana z nig ,,Diagnoza potencjalu turystycznego Pogdrza
Dynowskiego i Powiatu Svidnik’, w ktérej wybrany ekspert na podstawie zgromadzo-
nych danych w Inwentaryzacji, innych dokumentéw zrédtowych zwigzanych z tematyka
turystyki oraz przedstawionych mu wynikéw badan ankietowych dokonat waloryzacji
oraz wyrazil swoja opinie na temat obecnego stanu wszystkich czynnikéw sktadajacych
si¢ na potencjal turystyczny obydwu destynacji turystycznych. Kolejnym dokumentem,
zwigzanym z badaniem istniejagcego potencjalu turystycznego, byt ,,Plan rozwoju tury-
styki”, ktory stanowi zbidr pomystéw na rozwoj ruchu turystycznego, gotowych ofert
turystycznych, koncepcji budowania zréwnowazonego rozwoju turystyki. Znaczenie
dokumentu podkresla takze fakt, ze zawiera on zalozenia do budowania przyszlej marki
obszaréw objetych realizacja niniejszego projektu.

Opisane formy promocji i wsparcia rozwoju obszaréw o wysokim potencjale tury-
stycznym, zwigzane byly m.in. z rozbudowg serwisu www.karpaty.turystyka.pl, ktory
tematycznie odpowiadal charakterystyce i celom projektu. To wlasnie z tych srodkow
dokonano poszerzenia jego funkcjonalnoéci oraz zmiany dotychczasowej szaty graficzne;.
Atrakeyjna i spelniajagca wymagania dzisiejszych uzytkownikoéw sieci strona internetowa
posiada specjalng zakladke, w ktérej zamieszczono informacje o obydwu destynacjach
turystycznych, jakich dotyczyt projekt. Dbajac o promocje projektu, w przekazach me-
dialnych zorganizowano dla wybranych przedstawicieli mediéw z obydwu czgéci trans-
granicznego obszaru, specjalne study tour prowadzace przez wybrane atrakcje czesci
Polskiej i Stowackiej projektu.

Jednymi z najbardziej transparentnych dzialan, jakie zostaly zrealizowane w ramach
projektu, byto stworzenie przewodnika wraz z mapg dla Pogérza Dynowskiego i Powiatu
Swidnik w tradycyjnej formie drukowanej, jak i interaktywnej w postaci aplikacji na
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smartfony dla uzytkownikéw systeméw Windows oraz Android. Aplikacja jest gotowa do
pobrania m.in. ze Sklepu Play oraz specjalnie na t¢ okazje wygenerowanych kodéw QR
znajdujacych si¢ na tabliczkach informacyjnych zlokalizowanych na obszarze objetym
wsparciem projektu, ponadto zawierajg sporo tekstow o atrakcjach Pogérza Dynowskiego
wzbogaconych przez dokumentacje fotograficzng zgromadzong przez m.in. pracownikow
Stowarzyszenia ,,Pro Carpathia’, a takze wiele innych ciekawych funkcjonalnosci, jak np.
lektor dla wybranych informacji.

Zrealizowany w ciggu 10 miesiecy projekt zostal podsumowany na zorganizowane;j z tej
okazji konferencji zamykajacej, na ktorej zaprezentowano wyniki zrealizowanych dziatan.

Mamy nadzieje, ze osiagniete dzigki projektowi rezultaty przyczynia sie do zwigksze-
nia ruchu turystycznego na Pogérzu Dynowskim oraz w Powiecie Swidnik, a nawiazane
partnerstwo zaowocuje w przyszlosci kolejnymi przedsiewzieciami.

Koordynator projektu
Danuta Armata
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